
三档定价，年费最高5088元
根据豆包App Store 页面披露的信

息，付费版本共设三个价格梯度：标准

版，连续包月每月 68 元，连续包年 688
元；加强版，连续包月每月 200 元，连续

包年2048元；专业版，连续包月每月500
元，连续包年5088元。

目前豆包产品内尚未出现相关的付

费选项和功能入口，付费版本仍处于内

部测试阶段。豆包官方回应称：“豆包始

终提供免费服务，在免费服务的基础上，

豆包也在探索推出更多增值服务，以满

足不同用户的差异化需求。相关方案细

节目前还在测试阶段，正式上线时会通

过官方渠道发布完整信息。”

据接近豆包的人士透露，付费功能

将主要专注在复杂任务和生产力场景，

如PPT生成、数据分析、影视制作等。免

费版本则继续面向用户的日常使用，包

括日常对话、基础写作和信息查询等基

础功能。这一设计表明，豆包正试图确

立“基础工具免费+专业场景付费”的商

业模式。

价格分层
从全球范围来看，豆包的定价策略

呈现出“入门性价比、高阶有追求”的特

点。

和国际大牌对标的话，OpenAI 的

ChatGPT Plus定价为每月20美元（约合

人民币145元），Pro版则高达每月200美

元（约合人民币 1450 元）；Anthropic 的

Claude Pro 为每月 20美元，Max版则达

到每月 100美元；谷歌Gemini Advanced
定价为每月 19.99 美元，Ultra 版则高达

249.99美元。

国内竞品方面，百度文心一言标准

会员连续包月 49.9元，包年 588元；阿里

千问则主要面向开发者，Qwen Coding
Plan新用户首月低至7.9元；腾讯元宝目

前仍完全免费；DeepSeek 则以极低的

API定价著称，其V4-Pro百万Token输

入缓存命中价格仅0.025元。

两相对比，豆包的标准版 68 元/月
显著低于ChatGPT Plus的约145元/月，

体现了一定的国产性价比策略。但其专

业版 500元/月的定价，在国内同类产品

中堪称最高。商评人、《复利思维》作者

王智远评论指出，“500 元这个档位，是

国产 AI 产品里第一个敢打到这个价位

的”。

算力成本驱动
豆包此番启动商业化，普遍认为，背

后最核心的驱动力是持续攀升的算力成

本。

据火山引擎披露，截至今年3月，豆

包大模型日均Token使用量已突破 120
万亿，在过去三个月内增长一倍，比

2024年5月发布时增长1000倍。

行业数据显示，电力成本占据大模

型运营成本的60%-70%，单次AI推理耗

电量是普通网络检索的数十倍。

阿里巴巴集团原副总裁肖利华也指

出，AI 大模型属于技术、人才、算力、数

据四重高密集赛道，研发运维成本极高，

叠加硬件涨价，完全免费难以长期维系。

值得强调的是，近期大模型行业整

体确实面临涨价趋势。腾讯云自5月9日

起对AI算力等产品涨价5%，智谱AI通过

OpenRouter平台提价10%。智谱今年已

进行三次API价格上调，分别涉及GLM
Coding Plan调价 30%起、GLM-5-Tur⁃
bo上调20%、GLM-5.1提价10%。

网友反应分化
消息一出，社交平台上用户反应比

较分化。其中质疑声占据了相当比例

——大量用户对定价表示不满，有网友

直言“比ChatGPT还贵？”“敢收费，等着

被卸载吧！”许多用户担心免费版功能会

因此受限或缩水。还有网友评价称，“宇

宙的尽头终究是付费VIP。”

与此同时，部分用户则认为分级服

务符合国际惯例，高强度AI服务依赖高

算力投入，合理定价有助于行业可持续

发展。也有用户持观望态度，认为AI服
务向专业场景收费是行业发展的必然趋

势。

王智远分析称：“免费版没砍，付费

版聚焦重算力场景，这不是免费时代结

束，而是AI开始按任务复杂度分层定价

了。”

字节跳动官方对此尚无回应，不过

其火山引擎负责人谭待曾在 4月 2日的

一次关于“大模型涨价趋势”的媒体访谈

中表示：“Token 的价格差异，本质是其

承载的能力差异。模型智力水平的提升

带来的涨价，本质是能为客户创造更大

的价值。”

免费时代终结？
豆包宣布付费后，国内其他主流AI

厂商的反应也呈现分化态势，不过也可

能是因为消息公布适逢五一小长假期

间。

腾讯元宝目前仍保持完全免费。腾

讯高管此前曾公开表示“订阅不是中国

大模型主流商业模式”，预示元宝短期内

不太可能推出面向一般用户的月度会员

订阅，而企业服务则是元宝商业化的明

确方向。

阿里千问则选择以补贴和低价策略

抢占市场。千问春节期间甚至以“请喝

奶茶”等方式补贴拉新，其 Coding Plan
新用户首月低至7.9元。与此同时，阿里

云 4 月中连发三条产品涨价公告，调整

了百炼部分模型单元服务价格，显示出

阿里在大模型定价策略上的差异化思

路。

百度文心一言虽然曾于 2023 年推

出 49.9元/月的会员服务，但于 2025年 4
月 1 日全面回归免费。也就是说，豆包

目前是第一个在C端打通付费模式的主

流AI大厂。

那么，豆包此次推出付费订阅，是否

意味着如部分网友认为的国内 AI 大模

型“免费时代”的终结呢？

北京华夏工联网智能技术研究院院

长王喜文此前曾表示，“随着模型升级，

‘全免费、无分层’的模式注定难以为

继。行业已从烧钱获客转向商业化变

现，智谱、Kimi 等提价、推付费会员，正

是信号”。上银基金经理惠军从算力物

理消耗角度给出了判断，“C端真实请求

中大概 80%以上可以用成本较低的‘快

速模式’来覆盖，剩下20%的复杂请求才

需要调用大参数的‘专家模式’”。

业内人士普遍认为，未来免费成为

常态的门槛，实际上将越来越倾向于基

础服务；达到一定复杂度的任务场景，则

逐步建立起按价值付费的商业体系。对

于普通用户而言，日常聊天、资料查询、

基础文案撰写等高频低耗需求大概率仍

将是免费的；对于需要AI辅助完成核心

生产的重度用户——内容创作者、数据

分析师、软件开发者等——为更高价值

的专业能力付费，或许将成为AI时代不

可避免的基本消费。
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豆包官宣付费，国内AI免费时代走向终结？
5月 4日，字节跳动旗

下 AI 助手“豆包”在苹果
App Store页面悄然上线
付费订阅服务声明，消息一
出，#豆包付费#话题迅速冲
上微博热搜第一，持续霸榜
数小时。这款月活高达
3.45亿的国民级AI应用，
在以免费模式运营了近三年
后，终于迈出了商业化的关
键一步。

■新快报记者 郑志辉

新快报讯 记者郑志辉报道 2026
年“五一”假期，中国旅游市场火热。在

免签政策、支付宝及Alipay+合作钱包等

提供的便利支付和优质服务共同推动

下，入境消费持续火爆，出境游升温，假

期消费活力被激活，实现“中国游”与“中

国购”双向提质增效。

越来越多外国游客来到中国，免签、

退税、支付宝已然成为“来华三宝”，助推

入境消费火爆这个“五一”假期。

5月 1日至 3日，入境游客用支付宝

“外卡内绑”和Alipay+“外包内用”两类

便利支付服务在华的消费，同比去年“五

一”增长近 70%。入境游客“五一”在华

喜欢“深度自由行+品质消费”，上海、广

州、北京、深圳、杭州、金华（义乌）、成都、

重庆、南京和西安，成为支付宝消费额前

十的“中国游”城市。

假期中，入境游客畅享用“一部手机

游中国”的数字生活便利，手机叫车、炫

美食手机点单、借充电宝给手机续命、租

车旅游及沿途加油充电等，成为支付宝

上最受入境游客欢迎的数字服务。

今年“五一”，入境游客在北京、上

海、深圳、成都、杭州、西安等地“买买

买”，还可以体验到“一键退税”的便利创

新服务。

入境游客在“即买即退”商户处消费

后，不用动手填单子，也不用去机场排长

队，用支付宝“碰一下”或者“扫一下”，最

快2分钟退税到账。“五一”前三天，入境

游客用支付宝办理离境退税的笔数环比

上个月涨超 40%，便捷服务进一步提升

入境游客在华消费意愿。

出境方面，中国游客在境外也能享

受支付宝带来的便利服务。中国游客在

哈萨克斯坦、印度尼西亚、越南等地越来

越爱用支付宝付款，交易笔数增长最

快。据悉，中国游客可以用支付宝在印

尼超过4000万家QRIS商户扫码付款。

多用移动支付、多乘公共交通的可

持续旅行方式，已成为中国年轻人出境

游习惯性选择，支付宝境外打车的消费

笔数同比增115%。其中，中国香港所有

出租车都能刷支付宝，超九成商户可无

障碍扫码支付，无论是本地市民还是游

客，均可使用支付宝等自己常用的 Ali⁃
pay+合作钱包扫码付款，无需兑换港币，

出行消费更加轻松便捷。

“五一”假期入境消费大涨近七成
免签、退税、支付宝成“来华三宝”


