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月租成历史，话费进入“按量计费”时代？
新快报记者调查发现，联通打响第一枪，移动和电信尚无计划

随着2026年“517电信日”临近，通信行业正迎来一年一度的政策宣导与市场关注高峰期。与此同时，一则“三家运营商
即将全面推出‘取消月租、按量计费’套餐”的消息开始在各大社交平台和消费社群中快速传播，引发大量用户追问：是不是很
快就能“用多少、付多少”了？传统月租套餐真的要终结了吗？

新快报记者近日多方调查发现，事实远比传言复杂。中国联通已率先发布颠覆性的“联通魔方”按量计费产品并全渠道开
售；中国移动则选择“清理历史、精简套餐”的稳进路径，至今尚无推出按量计费套餐的计划；而网络上流传最广的中国电信“天
翼按量付”说法，经反复核实并无任何官方出处，有关“6月全国试点”等细节纯属网络误传。

■新快报记者 郑志辉

近日，今年“517电信日”三大运营商

全面开启按量计费的传闻在网络盛传。

据新快报记者了解，被众多用户称作“套

餐革命第一枪”的“联通魔方”，确有其事。

4 月 28 日，中国联通宣布推出“联

通魔方拖拉拽自选式通信服务”，核心

理念是“告别套餐，拥抱体验”，全面取

消传统固定月租体系。

在具体的资费架构上，“联通魔方”

采用了流量阶梯计价透明模式：每月使

用的前 20GB 按 1.5 元/GB 计费，超过

20GB 至 50GB 部 分 降 至 1.2 元/GB，

50GB以上部分进一步下探至1元/GB；

国内语音统一按0.1元/分钟计费，短彩

信 0.1元/条，完全按量计算；服务设置

39 元/月的语音+流量基础消费门槛，

用户用多少、花多少，最终账单永远不

会超出预期范围。

“联通魔方”已于 2026年 4月底完

成全渠道上线，用户可通过中国联通

App、京东、抖音等线上平台及全国线

下营业厅便捷办理。

让每一分话费都真正
“明白办、放心用”

“用多少付多少”，有人已体验到话费更低、更透明自给自

足的快乐，也有人对此不屑一顾认为是运营商的又一次“巧立

名目”而已。

对此，中国联通市场部总经理贾志强在“联通魔方”发布

会上表示，当前电信运营商的传统套餐“标准有余，个性不

足”，存在数量繁多且规则复杂、月费不变且资源固定等诸多

痛点，面临无法满足个性化服务的困局，而用户的需求正从能

用、通用、被动，转向好用、个性、主动。“联通魔方”产品，意在

打破传统固定套餐模式，提供自选式通信服务。

独立电信分析师付亮则认为，“联通魔方”可以自由组合、

调整，是一个突破，增加了套餐弹性，也为提升收入储备了大

量空间。不过，对普通用户来说，灵活定制仍稍显复杂。

而于消费者而言，基于工信部已明确要求，所有资费方案

未公示不得销售，基础电信企业的网上营业厅和App均已设

立资费公示专区，全量在售套餐可一键查询。面对当前复杂

的资费体系与网络传言交织的环境，用户在办理套餐前唯一

可信的方法，依然是查官网、看公示，把每一分话费的组成问

清问明，这本身就是“明白办、放心用”行动的初衷所在。

顶着“按量计费”的通信行业热词，

哪怕移动和电信并没有快速跟随，但大

批消费者已热烈关注“联通魔方”新资

费套餐，并相互分享自己的使用经验。

黑龙江自称“手机轻度用户”的网

友用自己的真实账单做了测算：每月用

10GB左右流量，通话 100分钟左右，以

往的 59元传统套餐不但每月超流量额

外扣费，话费经常达七八十元。按魔方

法结算：10GB×1.5+100 分钟×0.1=25
元/月，相比 59元的传统套餐直接每月

低了34元。

而手机重度用户就觉得没那么划

算了。山西网友 h5 认为，“以使用

100GB国内流量计算：20×1.5+30×1.2+
50×1=116 元，算下来每 GB 超过 1 元

了，比很多流量卡都要贵。”广西网友

“别问”直言：“用得少的不如直接 8 元

保号，用得多的不如流量卡。”

另一边，互联网上关于“联通魔方”

39 元最低消费门槛的争议也一直不

断。有用户在讨论帖中自发算账：“你

每天只是收个验证码、偶尔刷一个短视

频，每月流量只用 2到 3GB——那按常

规计算，你的合计账单远低于 39元，却

仍需付 39元，怎么能算真正的‘用多少

付多少’？”还有人调侃道：“这 39 元花

架子，实际留住了企业自己的利润池，

这花活儿也挺精明。”

同时也有消费者对 2026年的电信

资费透明大趋势表示关注：按量付费模

式已是大势所趋，电信服务逐步向水电

煤靠拢，三大运营商哪怕短暂观望，但从

长远看也会在工信部“明白办、放心用”

行动和市场竞争中被迫逐步改造和调整

现有固定月租体制，尤其在5G-A、云服

务、AI算力套餐等未来业态中，真正弹

性化、个性化计费或将是必修课。

2025年4月，工信部正式开展电信

业务“明白办、放心用”专项行动，聚焦

群众反映突出的套餐复杂、不知情订

制、不明扣费等痛点问题，指导推动基

础电信企业进一步完善“事前告知、事

中确认、事后提醒”全流程服务机制。

2025年 11月，工信部进一步发布“2025
年信息通信暖心服务十件实事”，将开

展该项行动列为其中重点内容。按照

部署，2026年1月1日起，各项举措在全

国范围全面落地实施。

根据工信部 2026 年 2 月发布的信

息显示，在售资费方案公示率已达到

99.9% ，线 上 业 务 办 理 量 占 比 超 过

91%，视频客服服务用户超 6000 万人

次。总体来看，运营商在减少套餐数

量、公开透明显著价格信息方面已取

得初步成果。

据网络流传信息称，中国电信将于

5月中旬上线“自由行”产品，并于6月1
日起试点“天翼按量付”按量计费模式、

年底前完成全国覆盖……经新快报记

者向中国电信官方查询，该消息纯属

“网络误传”。

而在中国电信官网、App资费公示

专区中，也找不到“天翼按量付”或任何

取消固定月租的全开放按量计费产品

的资费公告、相关套餐发布或计划试点

的正式消息。此外，中国电信官网消费

者帮助中心显示，目前电信仍以阶段性

调整的融合套餐、套外资费为主，并未

出现“联通魔方”级别的按量新套餐。

相比联通推出全新产品，中国移动

则采取了另一种改革路径——在全国

范围内统一清理老旧增值业务，彻底整

治隐形扣费问题。

根据中国移动官方公告，从 2026
年 5 月开始关停的五项老旧增值业务

包括：农信通涉农推送服务、彩信画报

订阅服务（2G/3G 年代流传至今）、

12590语音点播业务、Mobile Market老
旧应用商城服务以及传统移动梦网短

彩业务。这些业务的共同特点是使用

率极低或功能已被更先进的服务替代，

但许多用户的账号内仍保留着其包月

或订阅扣费机制，每月几块钱不起眼，

日积月累下来却是一笔不容小视的隐

形支出。

借此窗口期，移动还大幅精简了在

售套餐种类数量，并把8元自由选套餐

等普惠性套餐面向老用户全面开放，电

信市场长期存在的“新老用户差别对

待”现象得到了一定程度缓解。

需要指出的是，网络流传的“移动

将于5月推出‘随心选’按量计费服务”

的传闻，并不属实。实际上，“随心选”

是中国移动早期就已推出的权益会员

产品（月消费达标可领取视频会员等），

属既有的增值业务形态，并非什么新资

费套餐。

“魔方”抢先出招，开启按量计费先河

联通

清理“僵尸”增值业务，按量计费传闻不实

移动

“天翼按量付”说法，纯属“网络误传”

电信

敲重点

新闻延伸

进一步完善全流程服务机制

“用多少付多少”是否真划算？
实测账单：轻度用户月省几十元，重度用户每GB花费1元多

记者手记


