
032026年5月23日 星期六 责编：谭建东 美编：梁瑛 校对：任倩妮

纯粹、真实、有温度打动人心
《给阿嬷的情书》是蓝鸿春执导的

第三部潮汕方言长片。电影耗资 1400
万元制作，全程采用素人演员出演，

95%对白使用潮汕方言，凭借纯粹真实

的故事质感、细腻温暖的人文情怀，成

为 2026 年国产电影中的现象级精品爆

款。在论坛举办当日，电影票房再创

新高，突破 8亿元大关。

“《给阿嬷的情书》获得了近乎奇

迹的成绩，非常感谢所有人的托举。

我们也体会到精耕细作、扎根生活的

诚意之作是不会被市场辜负的。纯

粹、真实、有温度的本土故事，永远拥

有打动人心的力量。”蓝鸿春在论坛上

如是感慨。

结合十年来的创作经验，蓝鸿春

分享了自己的创作理念，“真实是我们

一直恪守的创作第一原则。我们也始

终相信，好的故事从来不是凭空虚构、

刻意雕琢，而是源于生活、源于真实、

源于普通人的情感。这一理念可以说

是贯穿了我们创作的整个过程。”

分享《给阿嬷的情书》这部影片的

创作过程时，蓝鸿春提到，团队在东南

亚、欧美等海外地区累计走访了近 300
个家庭，听了一代又一代华侨华人的

人生故事，并从这些故事中打捞到了

许多鲜活真实的生活细节和海量的创

作素材。这段前采为影片创作筑牢了

基底”。在剧本完成后，为了求证剧本

里的每一个细节设定，蓝鸿春团队又

开展了约半年的田野调查，“力争做到

影片的每一个情节，每一个细节，每一

种风物，都有据可考，有迹可循”。

蓝鸿春分享说，例如小到百年前

的一张电影票的价格、三轮车的从业

牌照规则、街头小贩的生存细节，大到

海外华人教育的艰难起步、办学的坚

守传承，“老一辈华侨坚守的价值观和

生活方式，所有的细节我们都会去一

一考据，一一核实”。他强调，真实是

我们作品的生命线，求真求实也让我

们作品去掉了悬浮的滤镜，饱含人间

烟火，可以打动人心。

方言从来不是电影传播的壁垒
“越是本土的，越是民族的；越是

传统的，越是世界的。”除了力求真实

外，蓝鸿春坚守的另外一个重要创作

理念是：坚持方言创作，坚守文化情

怀。在他看来，“方言从来不是电影传

播的壁垒，反而是我们电影差异化的、

重要的一个情怀点。这种差异化的本

土文化、独特的地域情怀，让我们的创

作更加具有独特性。”

“深耕广东本土，扎根潮汕文化，

让我们拥有了这么强的作品的独特性

和它的文化能量。也是这份自信，让

我们的创作拥有了厚重的情感支撑和

鲜明的价值内核，让我们的作品沉淀

出了独属于岭南、独属于潮汕文化的

特点。”蓝鸿春表示，自己和团队始终

以手艺人的心态去创作，把自己定位

为讲故事的手艺人，就如同潮州木雕

刺绣一样，沉心静气，久久为功，以匠

心打磨细节，以时间沉淀作品，用初心

去雕琢精品。

最后，蓝鸿春表示，未来团队将继

续扎根生活，持续在广东深耕，挖掘岭

南本土文化，传承潮汕侨乡的人文精

神，继续打磨小而美、真而美，有温度、

有底蕴的本土作品。“我们也相信通过

持续的本土创作，会让我们的潮汕故

事、岭南文化走出广东，走向全国，迈

向世界。”

文博会期间举办电影业高质量发展论坛，《给阿嬷的情书》导演分享创作经验——

蓝鸿春：团队海外走访近300个家庭

“精耕细作、扎根生活的诚意
之作是不会被市场辜负的。”5月
22日，在第二十二届文博会举办
期间，2026文化强国建设高峰论
坛电影业高质量发展论坛同期在
深圳国际会展中心举行。广东青
年电影人蓝鸿春结合爆款潮汕方
言电影《给阿嬷的情书》，分享方
言电影的打磨历程与创作经验。

从“读懂艺术”到“定制生活”
走进今年的展馆，最大的感受是

AI无处不在。

AI 是最好的“导游”。戴上 AI 眼

镜，游客只需发问：“你好千问，这幅画

表现了什么？”AI 便能即时捕捉视线焦

点，给出精准的展品简介。当你想继续

追问，基于大模型的 AI 伴游系统便给

出了兼具美学与历史的深度解读，一幅

关于历史、创作与文化的“有声画卷”在

耳边徐徐展开。

这种沉浸感同样延伸到了内容创

作端，腾讯等企业展示的 AI 短剧与 AI
漫剧生成技术，让”人人都是导演”成

为可能。以往需要数月制作的动画，

如今只需输入剧本，AI 便能自动生成

分镜与画面，极大地降低了文化创作

的门槛。三七互娱带来的 AI 一键生成

小游戏，自动完成关卡设计与战斗逻

辑，算法教你“玩起来”。

IPBot 更是打破了次元壁，让观众

能与屏幕里的剧中人进行隔空对话，

仿佛穿越进了故事里。AI电子吧唧，通

过AI图生图，简单操作就可以定制专属

于自己的个性化图案，二次元形象在胸

口的徽章里“活”了起来。

AI 不仅懂创作，更懂生活。在展馆

的各个角落，智能机器人正忙着做咖啡、打

冰淇淋、教下棋，甚至还能现场制作定制冰

箱贴。可以说只有想不到，没有AI做不到。

从“听懂人话”到“读懂人心”
如果说文创产品的数字化是AI的

“基本功”，那么在情感陪伴与沉浸式

体验上的突破，是 AI 向“通人性”迈出

的关键一步。

“你有什么困惑，都可以跟我说。”

轻轻抚摸这只名为“潦草猫”的陪伴机

器人，它便会发出轻柔的回应。不同

于手机里冰冷的对话框，眼前的 AI 变
成了会撒娇、能安慰人的毛绒玩偶，AI
有了毛茸茸的实体形象。

依托大模型与情感计算技术，这

些AI陪伴玩具不再是简单的语音问答

机，它们能感知用户的情绪变化，甚至

能在互动中与使用者建立深度的情感

羁绊。全球国龙（深圳）数字科技有限

公司运营总裁袁成彬介绍说，“它拥有

记忆功能，能记住用户说过的话，并根

据不同场景给予个性化反馈，这才是长

期陪伴的核心。”

除陪伴外，还具备社交、养成的属

性。这些AI玩具像孩子们的电话手表

一样，两只潦草猫碰一碰就能互加好

友，因此深受孩子喜爱，十分畅销，也让

现场不少采购商想批量拿货。

AI玩具正变得更加垂直与智能，覆盖

的群体和场景也更多，更加聚焦科普教

育、心理疗愈等细分场景，AI不再纠结于

“怎么用”或“有什么功能”，而是转而开始

探讨“如何让它更好地融入人们生活”。

■采写：新快报记者 黄闻禹 毛毛雨
■摄影：新快报记者 郭思杰

文博会
观察 可讲解可创作可陪伴 AI让文化产业“上大分”
还记得去年文博会，人

工智能展区首度惊艳亮相，
人形机器人不断刷新大众对
AI的想象。

今年的文博会，记者观
察到，人工智能则真正带领
人们走进了现实。除了文化
科技馆专设的人工智能展区
外，全球文化贸易馆及各地
展馆携众多数字文化展品亮
相文博会，AI的应用场景也
越发具象。可以说，从网络
视听到游戏娱乐再到情感陪
伴，到处都有 AI的身影，一
个由新质生产力驱动的文化
新时代正扑面而来。 ■AI玩具深受欢迎。

■2026文化强国建设高峰论坛电影业高质量发展论坛现场。 ■蓝鸿春导演在分享。

■小朋友在与下棋机器人下棋。


