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资本持续关注国内青年仪式感
据公开信息显示，2025年整体新消费赛道投融资事件同比

下滑52%，但面向学生群体的细分业态逆势拿到机构资金支持。

数据显示，平价数码集合店、青年短途民宿连锁、城市研学内容

服务商、社区轻医美连锁四大赛道累计融资规模47.2亿元，占上

半年消费服务融资总额38.6%。

其中，资金投放逻辑集中三大方向：一是可长期复购的学生

刚需服务，驾培连锁、视力矫正机构、年度护肤套餐；二是依托节

假日、毕业季节点的短期高客流业态，城市民宿、研学基地、剧场

演出连锁；三是适配学生低预算的平价国货数码、功效护肤品

牌。

与之相对，重营销、高溢价的网红潮流品牌、单一线下零售

门店融资规模同比下滑72%，资本逐步避开纯实物囤货型业态，

转向服务、体验类学生赛道。

从头部投资机构布局来看则更为清晰，美团龙珠、红杉中

国、IDG资本持续加注本地生活学生套餐运营、青年文旅连锁；消

费创投减少传统快消代工项目投入，将青年仪式感消费定义为

穿越周期的稳定刚需赛道，不受大环境消费收缩影响。

暑期青年消费保持高增长态势
从2026端午收官数据可预判，整个7至8月暑期青年消费将

延续高增长态势，三大长期趋势明确。

第一，准考证权益常态化，不再仅为短期促销手段。景区、

数码、医美、本地生活品牌会持续上线全年学生认证折扣，把6月

集中客流转化为全年稳定客群，线上平台开设学生专属消费专

区成为标准化运营动作。

第二，消费结构持续向服务体验倾斜。刚需数码保持平稳

增长，轻医美、研学、短途旅行、运动课程增速持续高于实物商

品，青年群体“少囤货、重体验”的消费习惯在暑期进一步固化。

第三，产业供给持续细分，适配分层青年预算。平价千元级

体验套餐、中端全套入学装备、高端定制研学旅行三层产品体系

完善，商家不再单一推出高价单品，分层套餐匹配不同家庭消费

能力。

整体来看，“准考证经济”并非短期节日泡沫，而是青年仪式

感消费的年度集中释放窗口。端午叠加高考的特殊时间组合，

放大了1290万应届考生的消费潜力，也为全年内需增长提供稳

定支撑。

国内“准考证经济”有独特性
国内的“准考证经济”具备独特性：高考统一集中释放消费、端

午小长假形成短期窗口期、全行业同步推出限时考生权益，消费脉

冲特征显著。而海外青年毕业消费分散在全年，旅行与海外交流

占比更高，但是医美、数码集中采购等需求强度远低于国内。

数据显示，欧美、日韩早已形成成熟的毕业季青年消费产业

链。其中，欧美依托各种成熟的交换计划，大幅度降低学生旅游

的门槛，青年间隔年文化普及度高，旅行市场占全球学生旅游

38%。青年普遍预留3至6个月旅行、义工、技能培训周期，数码、

短期技能课程、长途出行平分消费预算，当地商超、文旅品牌全

年设置学生权益，跟国内集中6至8月爆发的脉冲式消费特征有

显著区别。

欧盟居民单次国内学生短途旅行人均支出303欧元，跨国研

学旅行人均 1053 欧元，旅行、海外交流为高中毕业核心仪式消

费，学生专属交通、住宿全年常态化折扣，并非仅集中短期假期。

日本高中修学旅行也已经形成制度化，公立高中国内研学人

均费用2万至5万日元，私立海外研学15万至40万日元，3至4月

春季新生活消费为全年高峰，6月毕业消费规模仅为春季三分之

一，青年消费分散全年，也不存在端午叠加高考集中释放的现象。

数据显示，一线城市中产及以上家庭应届考生，整体暑

期消费预算23000至100000元，数码直接选购高端旗舰全套、

万元级近视手术、国内外长线研学旅行、连锁私教驾培，消费

核心诉求为品质与长期实用价值，对准考证折扣敏感度较低。

普通工薪家庭考生，总开支控制在5000至15000元区间，数

码优先选择中端性价比机型，出行以国内2至3天周边短途游为

主，轻医美仅选择基础皮肤护理，主动对比多平台考生优惠，最大

化利用准考证权益降低开支，该群体占应届考生总量67%，是“准

考证经济”核心支撑人群。

下沉县域考生，消费集中刚需品类，数码以平价入门款为主，

出行以本地免费景区、城市公园为主，仅少量报名平价驾校，礼

赠、医美等非必要体验类消费支出占比不足10%。

【数说】 应届考生
暑期消费预算

看好暑期青年消费
资本在发力
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