
在人口老龄
化加速、癌症发病
率攀升的背景下，
防癌医疗险备受
关注。近年来，广
州推出的商业健
康保险产品持续
扩容，其中便包含
防癌医疗险。记
者对比多款产品
发现，在保障额
度、赔付比例设定
上差距较大。业
内人士建议，消费
者在挑选防癌医
疗险时，应从基础
保障覆盖面、外购
药报销、指定医院
限制等维度综合
权衡。

■新快报记者 林广豪
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质子重离子医疗
赔付比例在60%-100%

三款产品的保障责任均为 0 免赔。

恶性肿瘤医疗保险金涵盖住院医疗费

用保障等，属于产品的基础保障，三款

产品的赔付比例最高均为 100%。“好医

保防癌险”和“众惠防癌险”的保障额度

较优，分别为 400 万元、200 万元。“穗新

保防癌险”的多项保障责任共享 200 万

元保额。

据了解，质子重离子医疗是先进的癌

症放射治疗技术，暂不属于医保报销范

围，需要自费。三款产品均覆盖此项保障

责任，“穗新保防癌险”和“好医保防癌险”

的赔付比例均为 100%，“众惠防癌险”赔

付比例为 60%。“好医保防癌险”的保额为

100万元，“众惠防癌险”的该项保障为共

享保额，赔付上限为100万元。

值得注意的是，“穗新保防癌险”可用

广州医保个人账户支付投保，同时涵盖粤

港澳特定药械等保障。

尚萌萌建议，综合考虑保障责任、保

障期限、产品价格、健康告知等因素选

择防癌医疗险，确保基础保障全面，包

括住院医疗、特殊门诊、门诊手术以及

住院前后门急诊的费用报销，同时要关

注外购药的保障，优先考虑保障期限长

的产品。

新快报讯 记者张晓菡报道 日前，

聚慧食品科技有限公司（下称“聚慧食

品”）递表港交所，拟冲刺港交所主

板。作为一家深耕复合调味品定制赛

道的企业，聚慧食品虽已建立了一定

行业客户基础，但在行业竞争高度分

散的情况下，其整体市场份额相对有

限。近年来，公司在“以价换量”策略

下业绩波动式增长，但毛利率持续承

压。同时，业务收入集中、客户订单缺

乏长期约束等问题，使其增长质量与

稳定性仍面临考验。

产品价格承压下行
聚慧食品是一家复合调味品定制

品供应商，业务起步于2008年，目前，公

司客户包括海底捞、呷哺呷哺、老乡鸡

等餐饮企业。

尽管服务多家知名企业，但聚慧食

品市占率并不算高。招股书显示，2025
年，中国复合调味品行业的市场参与者

数量超万家，按收入计，公司整体市场

份额仅为0.8%，在细分定制品赛道也仅

为4.5%。

回归财务表现，近年来聚慧食品业

绩呈现一定波动性，2023年至 2025年，

公司营收分别为10.3亿元、11.36亿元及

11.06亿元；同期年内溢利分别为1.23亿

元、1.53亿元及1.25亿元。

2025年业绩的下滑，主要由于在行

业竞争加剧背景下，公司主动采取了“以

价换量”策略，平均售价由2024年的21.2
元/公斤下降至2025年的20元/公斤，尽

管销量由 5.36万吨增长至 5.54万吨，但

未能完全对冲降价带来的收入影响。

进入 2026 年一季度，依赖“以价换

量”带来的销量持续扩张与若干费用的

优化，公司业绩回升，收入达 2.97亿元，

期内溢利达 2973.2万元，较去年同期双

双增长。但“以价换量”等因素也令公

司 毛 利 率 由 2024 年 的 33.4% 下 降 至

2026 年一季度的 30.2%，反映出单位盈

利能力仍承压。

缺乏多元增长支撑
“以价换量”策略的背后，或反映出

了聚慧食品在定价权方面相对有限的现

实。招股书显示，聚慧食品业务集中度

较高。报告期内，复合调味品定制品连

续多年贡献了超过 95%的收入，尤其是

火锅类定制品占比超 60%，收入来源过

于集中；而复合调味品标准品收入占比

长期维持在5%以下，2026年第一季度较

去年同期还出现了下滑，这意味着，如果

头部餐饮客户生产内部化或转向替代供

应商，公司或缺乏多元增长支撑。

此外，聚慧食品大部分销售额来自

客户发出的采购订单，而非订有固定采

购承诺的长期具约束力合约。因此，聚

慧食品的客户在决定其订单的时间及

数量方面通常具有灵活性，并可能根据

自身的需求预测、存货水平及营运需求

调整或取消订单。

对此，聚慧食品亦坦言，其业务订

单驱动的性质致其收入可见度有限，且

客户需求的波动、订单延迟下达或取

消，均可能导致经营业绩出现波动。

值得注意的是，在大部分订单缺乏

长期约束、依赖客户却较缺乏强绑定的

情况下，公司仍计划将部分募资投入扩

张性项目，包括升级生产线及提升智能

制造能力等。

但从产能利用情况来看，其合川基

地产能利用率已由2024年的98.1%回落

至 2025年的 72.6%，2026年一季度年化

利用率约为 75.6%；涪陵基地产能利用

率虽有所上升，但处于中度水平运行。

整体而言，现有产能利用水平与未来产

能扩张规划之间的匹配程度仍存在一

定不确定性。

新快报讯 记者涂波报道 近一年，

PCB（印制电路板）钻针龙头鼎泰高科

凭借 AI 算力赛道风口，走出“史诗级”

行情，股价一年涨幅达 20 倍，总市值从

不足 150 亿元飙升至 2550 亿元历史高

位。在公司加速推进港股双重上市关

键节点，实控人家族精准高位大额减持

套现，引发市场对其“高位套现”的普遍

质疑。

营收与市值严重脱节
资料显示，鼎泰高科总部位于广东

东莞，2022年11月在深交所创业板挂牌

上市，发行价22.22元/股，实控人为王馨

家族，通过浙江太鼎投资等平台合计控

股超80%，家族化治理特征显著。

依托AI风口，鼎泰高科股价走势呈

现极端炒作特征，实现资本估值跨越式

增长。2025年 6月，鼎泰高科股价仅 26
元，市值不足 150 亿元。2026 年 6 月 22
日，鼎泰高科盘中最高触及 666 元/股，

一年涨幅超 20倍。截至 6月 29日收盘，

鼎泰高科报 553.8 元/股，跌 6%，动态市

盈率超 360 倍，远高于高端制造行业平

均25倍估值水平。

从业绩来看，2023—2025年，公司营

收分别为 13.2 亿元、15.8 亿元、21.44 亿

元，净利润2.19亿元、2.27亿元、4.34亿

元。2026 年一季度营收 8.14 亿元，

净利润 2.61 亿元，业绩保持高速

增长。

但 20 多 亿 元 的 营 收 对

标超 2000 亿元的市值，严重

脱节。格隆汇行业分析师

点评，公司单一钻针业务

贡献近八成营收，产品结

构高度集中，AI 需求一旦

周期回落，超高估值存在

大幅回调风险。

减持与港股IPO同步推进
近年来，公司加速全球化布局，在泰

国、德国布局生产基地，同时启动A+H
双资本市场融资规划。

6 月 5 日，鼎泰高科公告实控人旗

下 太 鼎 创 业 启 动 询 价 转 让 ，出 让

1028.53 万股，占总股本 2.5%，转让单价

270.55 元/股，合计套现超 27 亿元。转

让价格较前一交易日市价 369.62 元/
股，折价 22.8%。

本次减持时间节点极具争议，6月 4
日公司二次向港交所递交H股招股书，

拟发行不超过 5238.88 万股 H 股，募资

主要投向泰国工厂与东莞智能制造基

地扩产。

对照证监会 2024 年《上市公司股

东减持股份管理暂行办法》及深交所

2025 年减持自律指引，本次询价转让

流程形式合规，但减持与港股 IPO 同

步推进的操作，引发市场对其“A 股高

位套现、港股再融资分流估值”的普遍

质疑。

防癌医疗险能“补缺”保障责任、期限需细辨

服务海底捞的聚慧食品递表港交所
“以价换量”毛利率出现下滑 鼎泰高科推进港股IPO

实控人同步减持A股套现超27亿

1年股价涨超20倍，营收规模仅20亿级别，市值却超2000亿

由广州市政府搭台推出的系列商业健

康保险产品之一——平安健康险的“穗新

保·新优防癌保险”（下称“穗新保防癌险”）

主要提供防癌保障。结合产品关注度、上线

时间等因素，记者选取“穗新保防癌险”、人

保健康险的“好医保·终身防癌保险”（下称

“好医保防癌险”）、众惠财产相互保险社的

“众惠防癌医疗险（尊享版）”（下称“众惠防

癌险”）进行对比。

三款产品的保障期限均为一年。不同

的是，“好医保防癌险”终身保证续保，后续

根据情况可能调整费率，也就是说保费可能

上涨；另外两款产品为非保证续保，保障稳

定性较差。

蜗牛保险经纪 CEO 尚萌萌向新快报记

者介绍，防癌医疗险具有补缺属性，被投保人

主要是高龄长者、慢性病带病体。例如，后者

无法通过普通百万医疗险的严格核保，或免

健告百万医疗险的费率过高，而选择防癌医

疗险来转嫁大病风险。

以为 65岁男性投保为例，被保人有基本

医疗保险，“众惠防癌险”“穗新保防癌险”“好

医保防癌险”的年保费分别为 1258 元、1556
元、1729元。

被投保人多为高龄长者、慢性病带病体
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