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国产DRAM龙头企业长鑫科技7月27日正式登陆科创板。该股以8.66元/股的发行价开盘即一飞冲天，盘中最高涨
幅超530%，最终收盘报49元/股，涨465.82%，总市值达3.28万亿元，这一战绩让它正式超越工商银行2.76万亿元市
值，登顶A股市值榜首。同时，长鑫科技总市值也超越了美股科技巨头英特尔（上一交易日收盘市值约合人民币3.15万亿
元）。长鑫科技也给中签投资者带来丰厚回报，网上中签率约为0.47%，按最新收盘价计算，中一签可盈利超2万元。

■新快报记者 涂波

长 鑫 科 技 的 首 秀 表 现 堪 称“ 疯

狂”，一口气刷新了 A 股多项历史纪

录。全天成交额突破 1400 亿元，成为

A 股首只单日成交额破千亿元的个股，

也是 A 股历史上首只开盘市值即突破

3 万亿元的科技股，创下了 A 股首只千

亿元成交额叠加超 50%换手率的新股

纪录。

此外，长鑫科技的造富神话，造就了

200多名千万富翁的诞生。若按收盘价

计算，为合肥国资带来浮盈超万亿元。

创始人朱一明持股市值近 800亿元。公

司高管有 7 人晋升“10 亿身家”，员工持

股层面，超6700人次受益，至少237名千

万富翁诞生。此外，有数据统计，93家公

募旗下合计获配12.34亿股，静态浮盈近

500亿元。其中，易方达、南方、工银瑞信

分别浮盈约68.03亿元、55.98亿元、47.12
亿元。

作为国内规模最大、技术最先进、

布局最全的 DRAM 研发设计制造一体

化企业，长鑫科技产能规模位居中国第

一、全球第四，成功打破了海外三巨头

在该领域的长期垄断。2026年，长鑫科

技也迎来了业绩爆发式增长，在最新披

露招股书中，公司预计 2026 年 1—6 月

实现营收 1100 亿元至 1200 亿元，同比

增长 612.53%至 677.31%；预计归母净利

润实现 500 亿元至 570 亿元，同比最高

增长超 25倍，实现了从前期巨额亏损到

“日赚近 3亿元”的华丽转身。

分析指出，从传统金融到硬科技

的代际切换，长鑫科技的强势加冕具

有极强的象征意义。长期以来，A 股

“市值一哥”长期被白酒、银行等传统

行业巨头把持，本次 A 股“一哥”的换

主，证明了中国有能力在高端制造领

域，培育出世界级企业。耐心资本与

国家战略、产业生态的深度耦合，能

催生出真正的硬科技龙头。

新快报讯 记者范昊怡报道 7 月 27
日，广东省人民政府新闻办公室召开2026
年上半年广东省金融运行形势新闻发布

会。数据显示，6月末广东社会融资规模

存量达 44.2万亿元，同比增长 7.2%；本外

币各项贷款余额 31 万亿元，同比增长

4.7%；各项存款余额 40.5 万亿元，同比增

长 7.4%。上半年跨境收支总额达 1.4 万

亿美元，同比增长 17.5%。金融总量合理

增长，与广东名义GDP增长基本匹配，为

全省经济平稳增长和高质量发展提供了

有力有效的金融支撑。

上半年广东社融规模增量达1.8万亿元
发布会上，中国人民银行广东省分

行副行长、国家外汇管理局广东省分局

副局长吴燕生表示，2026年以来，中国人

民银行广东省分行坚决贯彻党中央、国

务院决策部署，认真落实适度宽松的货

币政策，及时推动总行年初出台的增量

政策在广东落地，持续深化金融高水平

对外开放。从金融总量来看，上半年，广

东社会融资规模增量 1.8万亿元，同比多

增 1799亿元。

在总量合理增长的同时，广东信贷

结构呈现出持续优化的鲜明特征。从借

款主体看，企（事）业单位贷款是信贷增

长的主体。上半年，广东企（事）业单位

贷款增加 1.1万亿元，同比多增 919亿元，

其中中长期贷款增加 4935 亿元，表明金

融体系持续为实体经济提供稳定的资金

来源。

从投向结构看，更多金融“活水”流向

重点领域和薄弱环节。今年以来，广东金

融机构各项贷款的增量中，科技、绿色、普

惠、养老、数字这金融“五篇大文章”的贡

献超过了九成。6月末，广东制造业贷款

余额同比增长 16.7%，不含房地产业的服

务业贷款余额同比增长6.7%，涉农贷款余

额同比增长6.7%，民营企业贷款余额同比

增长6%，均高于整体贷款增速。

在降低实体经济融资成本方面，广东

持续取得成效。6月，广东金融机构新发

放的企业贷款利率平均为 2.60%，较上年

同期下降0.21个百分点。今年上半年，广

东跨境收支总额达到 1.4万亿美元、同比

增长 17.5%，资金净流入 1621 亿美元、同

比增长10.4%。

“跨境理财通”参与人数超过18万人
在更高层次、更高质量上助力广东金

融高水平开放方面，该行聚焦“实”和

“效”。

一方面，外汇管理便利化改革持续深

化。优化升级跨境贸易高水平开放试点实

施细则，推动试点扩容提质；深化跨境融资

便利化改革，优化银行办理外债登记的流

程；推进银行外汇展业改革，共 44家银行

一级分行、6206家企业开展改革，惠及外汇

业务902亿美元，企业可凭指令办理、免交

审核材料。上半年，国家外汇管理局广东

省分局辖区外汇业务套期保值比率达

37.6%，较2025年提升5.9个百分点。

另一方面，粤港澳大湾区金融互联

互通持续推进。“横琴金融30条”“南沙金

融 30 条”涉及人民银行和外汇局的改革

任务已全面落地。辖区9家银行上线自由

贸易账户（FT账户）、12家银行上线多功能

自由贸易账户（EF账户），累计办理资金业

务分别折合人民币7万亿元和 6162亿元。

“跨境理财通”参与人数超过18万人，资金

汇划 1403亿元。“跨境养老通”实现粤澳、

粤港双线覆盖，有效助力湾区民生融通。

A股新王诞生 长鑫科技刷新多项纪录
中一签可盈利超2万元！造富神话孕育200多名千万富翁

高露洁多款“心机商标”被宣告无效
虚假宣传成消费者投诉重灾区

广东上半年金融总量合理增长 信贷结构持续优化

据新华社电《中国证券报》

27 日刊发文章《首批北交所三个

月持有期主题基金陆续上报》。

文章称，记者近日获悉，首批北交

所三个月持有期主题基金自 7 月

24日起陆续向中国证监会递交产

品注册申请，目前已经确定华夏

基金、易方达基金、汇添富基金、

南方基金、嘉实基金、东财基金、

富国基金及中信建投基金等 8 家

管理人。

这意味着公募产品布局北交

所实现进一步扩容，也将进一步

丰富北交所投资产品，吸引增量

资金进场，改善二级市场流动性，

助力创新型中小企业估值修复。

北交所三个月持有期主题

基金是指主要投资北交所股票

标的、投资者最短持有期限为三

个月的主动权益类基金产品。

记者了解到，这是落实证监会

《关于高质量建设北京证券交易

所的意见》（简称“深改 19 条”）

中“持续丰富产品体系”的重要

举措，旨在拓宽增量资金入市渠

道，提升市场活跃度。

与前期发行的两年定期开放

主题基金相比，三个月持有期产

品投资者买入后份额持有满 3 个

月即可自由赎回，大幅缩短锁定

周期，投资者可根据市场行情及

自身资金规划灵活调整配置节

奏。

具体来看，首批8家基金管理

人包括华夏基金、汇添富基金、易

方达基金、南方基金、嘉实基金、

东财基金、富国基金、中信建投基

金。管理人选取综合考虑了综合

实力、投资者回报等情况，覆盖头

部及中小基金公司，体现了管理

人选取的梯度安排。

市场人士表示，该类产品为

主动管理型北交所开放式主题基

金，设置三个月持有期机制，兼顾

流动性与稳定性，产品聚焦北交

所优质创新型中小企业，将进一

步丰富北交所公募产品矩阵。未

来，公募基金北交所投资有望形

成包括两年期定开基金、三个月

持有期基金、场外指数基金、场内

ETF等在内的多元化产品矩阵。

新快报讯 记者陆妍思 实习生杨瀚
然报道 近日，国家知识产权局商标局“心

机商标”治理专栏更新信息显示，高露洁-
棕榄公司旗下 4 款商标因“带有欺骗性”

被依职权宣告无效。截至7月27日，该专

栏新增69个“已依职权宣告无效带有欺骗

性的商标”，累计已达1596件。

此次被宣告无效的 4 款商标分别为

“高露洁劲白”（注册号5829171）、“高露洁

冰爽劲白”（注册号5867531）、“高露洁 冰

爽劲白 COLGATE”（注册号 6583432）及

“ 高 露 洁 劲 白 COLGATE”（注 册 号

17572565）。前两件商标于 2007 年申请、

2009年注册成功；图形商标分别于2008年

和 2015 年申请注册。上述 4 款商标均于

2026年 5月 27日被国家知识产权局商标

局“依职权宣告无效”，目前状态为“注册

商标被撤销”。

此外，高露洁-棕榄公司 2020年申请

注册的第46684630号“高露洁劲白”商标，

也于2026年5月5日被宣告无效。该公司

申请注册的“色修”“高露洁全面防蛀”“怕

上火 用洁银”“专效抗敏”等类似功效宣

称商标均已被驳回或不予注册。中国商

标网查询显示，高露洁-棕榄公司目前共

申请注册1000多件商标。

所谓“心机商标”，是指将原料、工艺或

产品卖点等描述性词汇注册为商标，利用

公众对词汇的普遍认知，使消费者对商品

质量或特点产生误认。记者查询国家药

监局国产牙膏备案系统发现，高露洁棕榄

（中国）有限公司多款含“美白”字样的牙

膏产品，备案功效宣称仅为“清洁”或“防

龋”。“高露洁草本美白牙膏”“高露洁全效

专业美白牙膏”等备案功效标注为“清

洁”；“高露洁光感白牙膏”“高露洁劲白冰

爽水晶牙膏”备案功效仅为“防龋”。

商标被宣告无效后，高露洁尚未发布

任何整改公告、产品包装更新说明或消费

者告知函。记者查询电商平台发现，公司

官方旗舰店中“劲白”“密集焕白”“色修美

白”“光感白”等词汇仍被大量使用。该旗

舰店拥有粉丝258万，年销量超300万件，

客服面对商标被宣告无效的询问表示“暂

未接到通知”。

财务数据显示，2026年第一季度，高露

洁棕榄公司净销售额53.24亿美元，同比增

长8.41%，但归母净利润6.46亿美元，同比

减少6.38%。在中国市场，高露洁2026年上

半年全渠道市占率为5.3%，其“劲白”系列仍

为销量主力。但外资牙膏品牌市场份额整

体呈下滑趋势，高露洁市占率下降明显。

近年来，高露洁多次陷入消费者争

议。2026年1月，有博主公开维权称，高露

洁在未获授权的情况下截取其原创视频，

进行AI合成后用于商业宣传，宣称牙膏可

“闭合牙缝”。黑猫投诉平台上，高露洁品

牌累计投诉 130条，其中虚假宣传成投诉

重灾区，反映的问题包括“宣传产品所用的

视频夸张，看不到效果就说因人而异”“3天

美白成谎，用20天牙齿依旧未变”“主播说

可以修复牙缝，实际不能”等。

分析人士指出，2025年12月1日，《牙

膏监督管理办法》全面落地实施，要求牙膏

功效宣称应有充分科学依据，并与备案信

息保持一致。商标局近期集中对此类“心

机商标”予以无效宣告，正是为了避免企业

通过商标注册为产品功效背书、欺骗误导

消费者。

首批北交所
三个月持有期

主题基金陆续上报


