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尽管此次争议对高端宠粮赛道造成

了一定冲击，但从消费端观察，它也恰恰

说明高端宠粮已进入越来越多家庭中，消

费者焦虑的底色正是对“真正高品质宠

粮”的需求，市场仍拥有为其付款的能力。

这种消费趋势在市场数据中也得到

印证。《2026年中国宠物行业白皮书》数据

显示，在传统膨化粮外，犬猫主人对冻干

粮、烘焙粮、鲜粮等高品质主粮偏好均有

所提升，市场正呈现“鲜”字当道，湿粮渗

透率持续提升的趋势。

不过，这一变化背后，消费者的消费

动机并不单一，大致可以归结为两条路：

一条关注宠物“吃得开心”，另一条关注宠

物“吃得健康”。

席瑞（化名）家有一只六岁的约克

夏。回想起刚开始养狗时，她挑选狗粮并

没有太多讲究：“以前觉得狗粮都差不多，

能吃就行。”彼时，她购买的狗粮价格折算

下来约为20元/斤，直至一次偶然的机会，

她给狗更换了一款价格约 60 元/斤的狗

粮，没想到狗进食积极很多，而这款粮吃

完换回此前的平价狗粮时，狗对食物的兴

趣开始有所下降。这一变化让她想起，给

狗喂火腿肠时也曾有类似经历，含肉量更

高的火腿肠和普通淀粉肠相比，狗明显偏

爱前者。“可能它也能吃出来狗粮哪个更

好吧。”席瑞说。

从那以后，席瑞会倾向于购买贵一

点、含肉量高一点的狗粮。按照日常食量

估算，换粮后她每个月在主粮上的花费增

加100多元，一年下来多支出约1500元左

右。但在她看来，这笔额外支出并不是负

担。“约克夏是小型犬，本身吃得不多，换

好一点的粮也不会增加太多成本。更何

况它陪了我这么多年，对我来说就是家

人。只要它喜欢吃，我就觉得这笔钱花得

值，总比买回来不吃，最后浪费好。”

事实上，席瑞的经历并非个例。社交

平台上也频见类似的养宠日常，有人打趣

道：“猫狗鼻子那么灵，肯定能吃出好坏

呀。”还有人感慨：“人家只是不会说话，又

不是傻。”相关数据亦显示，宠物对食物的

偏好及适口性表现，是许多宠主购买决策

中的关键考量。

与席瑞基于宠物偏好的情感型消费

逻辑不同，李斌（化名）则是在经历宠物健

康问题后，开始重新计算宠粮成本。

此前，为了让猫咪饮食更丰富，李斌

会搭配喂食干粮、冻干和主食猫条。但有

一天，猫咪突然出现呕吐、腹泻的情况，医

院诊断为肠胃炎，治疗花费近800元。由

于猫咪日常吃食较杂，他无法确定具体原

因，但其母亲在排查存粮时发现，主食猫

条有几根出现了胀包。

“虽然不知道是不是胀包导致生病，

但肯定不敢再吃了。”更让李斌不满的是，

向商家反馈产品胀包问题时，对方处理态

度消极。此后，他减少了对小品牌产品的

尝试，转向品质更稳定、价格也更高的品

牌。“与其吃坏了花钱看病，不如一开始就

吃好一点。”

李斌的转变，折射出了宠粮市场中

频繁出现的食品安全争议。近年来，“低

价毒粮”事件频频曝光，例如，央视就曾

报道劣质宠物粮事件，指出部分低端宠

粮生产企业存在使用劣质原料、虚标成

分与虚假宣传等问题，甚至有商家在宠

粮中添加蒙脱石防止宠物食用腹泻。这

种不确定性推动了消费者去审视“便宜”

的代价，令更多人愿意为更稳定、口碑更

好的产品埋单。

高端化提速 尚难挽消费者信心
产品迭代 品牌升级 营销加码

国产宠粮
随着宠物逐渐从“附属角色”转

变为家庭成员，“毛孩子”的口粮也
迎来了消费升级。如今，主人们关注的不再

仅仅是“能否吃饱”，更愿意为宠粮品牌的品控、
品质以及“高端化”叙事埋单。

然而，近期的一场风波，令不少消费者对两款“高端宠
粮”的信任产生动摇。一些宠物猫被曝食用伯纳天纯、弗列
加特猫粮后，出现后肢瘫痪等症状。随着事件持续发酵，影
响已从个别品牌延伸至行业层面，在一定程度上动摇了整个
市场的信任基石。

事实上，中国宠物主粮行业正处于摆脱低端标签、
加速产业升级的关键阶段。近年来，各品牌在产品迭
代、品牌升级和市场扩张上不断提速。然而，高端定位
固然可以通过营销和传播迅速建立，但消费者的信任

却无法被包装，只有在品质的支撑下，靠时间去
沉淀。

■新快报记者 张晓菡

一场酝酿了近一年的危机，在不久前

被彻底掀开。多地宠主在社交平台反映，

自家宠物猫在无明显外伤、既往疾病的情

况下，出现后肢无力、行动困难，甚至瘫痪

等症状。由于部分猫咪在更换猫粮后出

现好转，一些宠主开始将怀疑焦点指向此

前长期食用的猫粮品牌。

据《北京商报》报道，相关社群负责人

曾基于5个群内1000余例异常猫咪食用

的猫粮进行统计。截至2025 年10月底，

在这些样本中，伯纳天纯相关病例占

65.58%，弗列加特相关病例占24.6%，其余

则是其他品牌。随着媒体介入，更多宠主

开始在社交平台分享类似经历，“猫粮致

瘫”“伯纳瘫”等说法迅速传播，相关话题

一度冲上微博热搜。

面对舆论发酵，涉事品牌回应称，其

产品质检合规，目前暂无证据证实猫咪瘫

痪与猫粮之间存在直接因果关系。截至

目前，事件具体原因仍在进一步排查中，

尚无监管部门出具官方定性调查结论。

但消费者的不安并未因此消散。从

后续讨论来看，这场争议的影响已逐渐超

越单一品牌范畴，并开始触及国产宠物食

品行业近年来持续积累的一项重要资产，

即消费者对于“高端宠粮”的信任。

事实上，过去二十年，中国宠物食品

市场完成了一场从“果腹”到“精养”的消

费跃迁。早期国内养宠家庭多以剩饭喂

养为主，彼时专业主粮概念尚未普及。随

着时代发展，养宠理念也开始迭代，进口

品牌凭借先发优势垄断中高端市场，本土

企业则靠性价比和代工艰难突围。

直至 2015 年前后，借势消费升级与

电商红利，一批本土企业加速品牌化转

型，试图摆脱“低价粮”“代工厂”等固有

标签，开始向中高端市场发起冲击。伯

纳天纯便是这一轮浪潮中突围成功的典

型代表。

公开资料显示，2013年成立之初，伯

纳天纯没有选择低价竞争的路线，而是从

天然低敏粮等细分赛道切入市场；2015

年，推出中国国内首款高肉高蛋白产品

“原始狩猎系列”，成功打入高端赛道；

2022年，伯纳天纯母公司还获得了LV集

团旗下私募基金投资。

弗列加特与伯纳天纯的成长路径不

同，其自 2019 年诞生起便自带“巨头基

因”。作为上市公司乖宝宠物旗下的核

心品牌，弗列加特深度依托母公司的供

应链体系与渠道资源，精准切入高端鲜

肉猫粮赛道，近年来亦实现了细分领域

快速拓展。

正因涉事品牌均处于国产高端宠粮

阵营，此次争议才如此之大。“高端粮都出

现争议，现在真的不知道该喂什么了。以

后还是多个品牌混着喂吧，至少一个品牌

出现问题时，其他粮还能分散风险。”有消

费者如是说。还有一些消费者直接将目

光投向了高端进口品牌。“还是喂渴望、爱

肯拿吧，至少心理上会觉得更安全一些。”

在他们看来，选择进口品牌与产地无关，

主要是看重其多年积累的品牌影响力与

口碑，本质上是“买个心安”。

一场风波 两款“高端粮”滤镜碎裂

需求升级 宠主愿为高品种宠粮埋单


