
8月12日，明晟公司（MSCI）公布了MSCI股票指数2026年8月指数审议结果。MSCI中国指数新
纳入智谱、鼎泰高科、凯莱英等33只股票，剔除万科A、智飞生物等32只股票。调整将于8月31日收
盘后生效实施。记者注意到，被剔除的个股中，有的处于行业周期压力，业绩下降，有的市场不及预期。
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“大王”称号来自线上比赛
据了解，2021年前后，费大厨开始在

品牌推广中使用“全国小炒肉大王”这一

头衔，并通过将该称号与招牌菜“辣椒炒

肉”进行绑定，逐渐形成了较强的消费者

认知。

随着 2026 年 8 月《社会组织评比表

彰活动管理办法》正式施行，部分行业协

会开始清理撤销此前颁发的不规范称

号。这一背景下，有网友追溯发现，费大

厨“全国小炒肉大王”头衔源于2020年中

国烹饪协会举办的线上“小炒肉 PK 大

赛”，该比赛中，参赛者仅需提交烹饪视

频及菜品照片，并未见餐饮比赛较为重

要的品尝环节。

这一评选方式引发部分网友对该称

号含金量的质疑。面对舆论关注，费大

厨创始人费良慧在公司内部发布公开

信，表示响应相关政策要求。随后，其线

下门店宣传开始进行调整。

门店宣传物料调整过渡中
8 月 13 日中午，记者走访费大厨广

州白云万象汇店发现，相关调整已在门

店端有所体现。目前，店内宣传灯牌、员

工工服以及菜品宣传贴纸中，均未再出

现“全国小炒肉大王”相关表述。同时，

门店上菜时原有宣传口号也调整为“精

选黑猪肉，专业大厨炒”。不过，部分细

节尚未完成同步更新，纸巾包装仍是此

前宣传字样。

从门店经营情况来看，记者走访时

正值午餐高峰时段，店内未出现排队等

位现象，但基本满座，店外区域亦有顾客

用餐。现场观察来看，门店整体客流表

现平稳，暂未发现此次舆情对线下消费

产生明显影响。

“地位标签”式营销不少见
事实上，不仅是费大厨，食品饮品行

业中通过“地位标签”进行营销的现象并

不少见。例如，快餐品牌 72街荷叶饭以

“全国荷叶饭大王”塑造行业领先形象；

茶叶品牌小罐茶曾以“大师作”强化专业

品质认知；茶饮品牌茶救星球则以“蔬果

茶开创者”建立品类先发优势。

然而，这种宣传方式在令部分消费

者产生购买意愿的同时，也可能因标签

背后的真实性、权威性或评价标准缺乏

明确依据，引发另一部分消费者的质疑。

据了解，小罐茶的“大师作”，就曾引

发消费者关于“是否构成虚假宣传”的讨

论。2024年 6月 25日，小罐茶创始人杜

国楹回应长期以来的“大师作”争议，称

企业广告语对大家造成了困扰，自己反

思多年，郑重向大家道歉。

有部分企业的营销行为，甚至突破法

律边界。2024年底，和府捞面旗下公司因

摆放印有“中式面馆第一品牌”的广告牌，

违反了《中华人民共和国广告法》中关于

禁止使用“国家级”“最高级”“最佳”等极

限用语的规定，被监管部门罚款3万元。

新增33只股票
MSCI中国指数本次新增的33只股

票，涵盖半导体、医药、新材料、精密制造

等多个领域，包括智谱、鼎泰高科、凯莱

英、华峰测控、中船特气、国瓷材料等。

从上半年业绩层面看，本次新纳入

股票内部呈现明显分化，半导体与电子

材料板块多数企业受益于国产替代进

程，盈利增速亮眼。中船特气发布的半

年报显示，今年上半年实现营收 19.04
亿元，同比增长 83.13%，归母净利润

3.48 亿元，同比增长 95.63%，产能释放

带动利润快速上行。

华峰测控、芯源微、精测电子等半导

体设备企业，依托国内晶圆厂扩产需求，

订单保持稳步增长，营收较去年同期实

现正向增长，但受研发投入加大影响，部

分企业净利润增速低于营收增速。

部分股票仍处在业绩修复或者成

长投入阶段。新材料板块的鼎泰高科、

国际复材、国瓷材料业绩随下游制造业

需求波动，整体保持小幅增长。

剔除32只股票
MSCI中国指数本次剔除的32只股

票，包括长春高新、万科A、智飞生物、大

金重工、芒果超媒、永辉超市等。梳理

本次被调出的代表性企业，业绩分化、

行业周期压力已经在财报端有所显现。

长春高新预告 2026 上半年归母净

利润 3.93 亿元—5.90 亿元，同比下滑

40%—60%，生长激素业务承压，股价自

前期高点持续回调，外资持股占比逐步

下降。万科A作为地产龙头，在行业下

行期，企业持续推进债务优化，营收利

润保持偏弱态势。智飞生物受疫苗代

理业务变动影响，上半年经营压力较

大。消费赛道的永辉超市持续处于业

绩修复周期，零售行业竞争激烈，盈利

水平反复波动。

历史数据显示，纳入 MSCI 中国指

数主要带来被动资金流入效应，成分

股调整日前后常有资金提前布局，导

致股价阶段性波动。分析指出，被动

资金仅能够带来短期流动性利好，无

法长期驱动股价上行，个股中长期走

势最终取决于行业景气度与企业盈利

兑现能力。

本次指数调样，折射出海外资金配

置方向向硬科技、高端制造倾斜，投资

者不宜单纯依托纳入消息盲目追高，应

当结合半年报业绩、行业周期位置综合

判断估值风险，理性看待外资调仓带来

的阶段性行情。

央行将连续开展
隔夜逆回购操作
每日不超过6000亿

新快报讯 记者范昊怡报道 8月12
日，央行公告将于 8月 14日、17日至 19
日开展隔夜逆回购操作，单日操作上限

6000亿元。而就在此前三日，央行 7天

期逆回购已连续“零操作”，8月 11日至

13 日分别实现净回笼 465 亿元、50 亿

元、10亿元。一增一停的双向操作形成

鲜明反差，引发市场广泛关注。

隔夜逆回购迈向常态化
7天期逆回购的连续暂停并非政策

转向的信号。公告明确，零投放源于

“根据公开市场业务一级交易商的需

求”。

市 场 数 据 显 示 ，8 月 初 以 来 ，

DR001、DR007等核心资金利率持续下

行，银行间短期资金供给充足，一级交

易商向央行拆借资金的意愿显著弱

化。此次零投放，是市场供需的自然体

现，并未造成资金面收紧。

与 7 天期逆回购的“静默”形成对

照，隔夜逆回购的提前加码更具政策深

意。作为央行今年6月新增的公开市场

操作品种，隔夜逆回购次日即可回笼资

金，适配市场超短期资金周转需求。

值得关注的是，本次操作首次安排

在8月中旬，从以往月末、月初延伸至月

中。招联首席经济学家董希淼认为，这

是隔夜逆回购从应急工具迈向常态化

工具的标志。

流动性管理精细化
此次操作亦精准对冲了8月中旬多

重资金扰动。8 月 17 日为本月缴税申

报与缴准截止日，叠加 8 月 15 日为周

末，月中税期扰动导致银行体系阶段性

资金面承压，短端利率极易出现波动。

在操作模式上，央行延续“给量不

给价”思路，仅设置单日 6000亿元规模

上限、不公布固定利率，同时采用弹性

规模调控，摒弃固定投放模式。

业内分析指出，市场缴税行为存在

主观性，流动性扰动难以提前预判，弹

性规模安排能够保留货币政策灵活性，

实现精准微调。

多位业内专家表示，本次双向操作

是央行流动性精细化管理的典型体

现。不同期限逆回购各司其职，隔夜品

种对冲税期短期缺口，中长期工具应对

缴准等长期流动性压力，有效熨平利率

波动。同时，此次调控落地，进一步印

证货币政策框架向价格型转型的趋势，

市场观测重心正从操作投放量，转向短

端市场利率的平稳运行态势。

费大厨撤下“小炒肉大王”头衔

“地位标签”式营销面临信任审视

昔日的“金字招牌”，也可能成为如今的舆论焦点。近日，
费大厨多家门店陆续撤下“全国小炒肉大王”相关宣传，转而使
用“专业大厨炒”等表述。此次调整背后，折射出消费者对于行
业称号含金量以及品牌宣传边界的持续关注。

近年来，“大王”“大师”“第一”等“地位标签”频频成为食品
饮品企业打造差异化竞争优势的营销工具。然而，随着监管规
范的不断完善及消费者认知的持续提升，此类营销方式将面临
更严格的审视。

■新快报记者 张晓菡 文/图

MSCI中国指数调整 资金与基本面迎来双考

行业竞争
应回归产品品质

在中国企业资本联盟副理事长柏

文喜看来，食品饮品行业热衷于“大

王”“大师”“第一”等称号，本质上是品

牌在竞争中寻求“捷径”所致。

“信息不对称下，消费者难以逐一

判断产品价值，各类头衔、榜单能快速

建立认知锚点，是低成本获取信任的

方式；在平台算法和种草逻辑下，品牌

也被迫卷入头衔军备竞赛。但评选、

供给端的失控，反过来稀释了头衔本

身的公信力。”柏文喜提到，“大王”等

称号虽未被明确禁止，但暗含行业顶

尖的暗示属于高风险灰色地带，行业

竞争应回归产品品质、供应链能力与

长期品牌价值。

事实上，监管层面对于相关营销表

达的规范已在持续加强。新快报记者

注意到，2026年3月，市场监管总局发文

表示，将加大对宣称“第一”“首创”“最

佳”“领先”等广告用语的监管力度；广

告中以绝对化用语宣传产品、服务的销

量、销售额、市场占有率等信息，但其相

关表述所涉及的行业、领域、地域等与

有关国家标准、行业标准的界定不一

致，可能导致消费者对经营者及其产

品、服务的市场地位、竞争优势产生误

解的，可以认定为虚假广告。

分析

■新快报记者 涂波


