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凉都风物展区是贵阳站最特别的

存在。这里没有智能硬件，没有灯光

系统，摆满的是刺梨制品、岩脚面、盘

县火腿等六盘水名优特产。

自 2021年粤黔协作深化以来，中

山与六盘水结对共建，持续探索“东部

企业+六盘水资源”“东部研发+六盘

水制造”“东部市场+六盘水产品”“东

部总部+六盘水基地”四大协作模

式。近 6 年来，两地共建 6 个产业园

区，落地企业 90余家，到位投资超 70
亿元。铝产业集群获评国家中小企业

特色产业集群。累计采购、帮助销售

贵州农特产品超39亿元。

就在一周前的 8月 22日，中山市

区，“凉都手伴中山店”正式开业。店

铺负责人牛燕忙到下午近2时才端起

早已放凉的盒饭，上午营业额已破万

元。从六盘水到中山，从展销到开

店，“黔货出山”正在从“走出去”走向

“扎下根”——这本身就是品牌落地

的过程。

而此次贵阳活动设立的凉都风物

专属展区，正是这种双向流动的缩

影。一位六盘水参展企业负责人对新

快报记者说：“以前是我们的东西运过

去卖，现在中山的企业也过来展销，而

且两边都在打品牌、讲故事，这才是真

正的互通。”

值得注意的是，凉都风物不再只

是“帮扶产品”的代名词，而是被当作

一个区域公共品牌来打造——从包装

设计到展陈方式，都在向“品牌化”看

齐。这正是东西部协作新实践的要

义：不是单向“输血”，而是共同培育市

场主体、共同塑造品牌价值。

当天上午 10时许，距离活动启动还

有半小时，新快报记者来到观山湖区万

达广场。七大主题展区在广场上依次铺

开——智造中山、家居照明、智能家居、

特色农产品、岭南美食、非遗文创、宜居

置业，覆盖了中山与六盘水 70 余家企

业、超 500 款产品。展位前已陆续有市

民驻足，不少参展商趁着启动前的间隙，

再做一遍最后的陈列核对。

最引人注目的是智造中山展区。20
个标准展位集中展出 200余款前沿创新

产品。智能艾灸机器人、脉诊仪、行走助

力康复设备等科创产品一字排开，将传

统中医康养理念与现代数字科技融为一

体。一位正在调试设备的企业技术人员

告诉新快报记者：“这些产品在沿海已经

落地应用了，这次带到贵阳，不是单纯来

铺货的，而是想看西南市场对我们品牌

的认可度。”

这句话，道出了2.0版与过往的本质

区别：过去是“把货卖出去”，现在要“让

品牌留下来”。

上午10时半许，“广货行天下·中山

百货进贵阳——双城同心 优品共享”活

动正式启动。启动仪式后，

现场人流迅速升温。

一旁是享誉全球的“世界灯都”展

区。欧普照明、雷士照明、雷蒙照明等

龙头企业带来了航天级护眼照明、全屋

智能灯光系统等高端产品。智慧消防

监测设备、数字健康视听产品、智能厨

电、户外智能装备也一并亮相。一位

参展商边整理展品边对记者说：“贵阳

的消费升级势头很猛，我们这次带来

的不是低端走量款，而是代表中山智

造水平的旗舰产品，目标是在这里建立

品牌认知。”

而在舞台的另一侧，“美味中山”“中

山香农”展区正打造一座沉浸式岭南美

食集市。石岐乳鸽、中山脆肉鲩、黄圃腊

味等国家地理标志产品陈列其间。与以

往“摆摊即卖”不同，此次设置了粤菜名

厨实操展演，现场烹制经典岭南风味

——用体验带动认知，用文化沉淀品

牌。文旅中山展区集中展出非遗文创精

品，宜居中山展区则释放重磅安居红利，

现场发放3万元专属购房优惠券，将“中

山”从一个产地名称，升级为一种生活方

式品牌。

052026年8月30日 星期日 责编：曾贵真 美编：黄海艳 校对：王萃

“广货行天下·中山百货进N城”入黔首秀：

从“卖产品”到“立品牌”
一场东西部协作的品牌跃迁

8月29日上午，贵州省贵阳市观山湖区万
达广场上，60个标准展位整齐排列。恢弘的万
达综合体项目在晨光中矗立，见证着这场跨越
千里的商贸之约。现场工作人员正在做活动开
幕前最后的准备工作——智造中山展区里，智
能艾灸机器人静静等待开机测试；凉都风物展
区中，一箱箱刺梨制品刚刚拆封。两个展区相
距不过几十步，却浓缩了粤黔协作六年的纵深。

这是“广货行天下·中山百货进N城”第一次
落地贵州，也是该系列走进的第十二座城市。
但贵阳站的意义，远不止于又一个地理坐标的
扩张——它是“广货行天下”行动从 1.0迈入
2.0的标志性节点，更是东西部协作从“卖产品”
走向“立品牌”的一次生动预演。

■采写：新快报记者 李红云 通讯员 胡坚桐 黄杰
■摄影：新快报记者 李红云

随着时间的推移，广场上的人流

渐渐多了起来。有带着孩子的年轻父

母在智能康养展区驻足体验，有老年

市民在岭南美食展区前询问石岐乳鸽

的做法，也有本地采购商在照明展区

与企业代表交换名片。

新快报记者了解到，

“广货行天下”行动

实施以来，今年上

半年广东全省

开 展 重

点活动超 900场，3万多家企业参与，

带动直接销售及产销对接意向金额超

6500 亿元。步入秋季行动 2.0 版，更

加突出垂类化、精准化、品牌化导向

——这“三化”之中，品牌化是灵魂。

贵阳站正是2.0版的重要落地场景。

观山湖区万达广场上，中山智造

与凉都风物并肩而立。现场一位工作

人员对记者说了一句朴素的话：“以前

讲协作，总觉得是‘我们帮他们’；现在

站在这里看，其实是互相需要，而且都

在做同一件事——把各自的好东西，

做成能立得住的品牌。”

上午的活动持续升温，直至临

近 正 午 ，各 个 展 位 前 依 然 人 来 人

往。8 月 30 日，这场跨越山海的展

销还将继续一天。而粤黔协作的故

事，早已超越了这一次展会的边界

——它在中山的“凉都手伴”店里延

续，在六盘水的产业园区里生长，在

每一个“东部研发+西部制造”的协

作项目中沉淀。

贵阳是第十二城，但远不是终

点。对于“广货行天下”2.0而言，真正

的终点，是让每一个好产品，都长成一

个被记住的品牌。

从“卖产品”到“立品牌”：2.0版的核心跃迁 凉都风物：协作品牌的“双向共塑”

东西部协作的新实践：从“帮”到“需”

■“广货行天下·中山百货进贵阳”活动在贵州省贵阳市观山湖区万达广场启幕。

▼贵州省当地

市民现场体验

高科技产品。

◀ 贵 州 省

当地市民咨询

护眼灯饰产品

相关情况。

▼贵州省当地市民购

买六盘水特色产品。


