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“来广东，写好歌”，8月25日，首届流行音乐

创作大会（广东）在广州举行。大会集中发布《广州

市推动音乐产业高质量发展的若干措施》、广州音

乐公园建设运营规划、首届流行音乐创作大赛等重

要成果，释放广东厚植原创发展沃土、支持广大音

乐人创作好歌曲的强烈信号。同一天，广州音乐公

园开园迎客，迎来首场演出活动“湾区流行音乐

夜”，曾比特、梁山山等五组湾区音乐人轮番登台，

奏响大湾区潮流音乐新地标的第一声。

从上世纪80年代全国首个现代音乐茶座在广

州诞生，到今天遍地开花的音乐现场业态，广州始

终是一座“爱乐之城”。一场Live可以是一顿饭、

一杯酒、一次社交的日常背景，也可以是一次情绪

释放、一场精神出走。“音乐+”夜经济的兴起，超越

了传统餐饮、购物的单一夜间消费形态，展现出经

济拉动、社会情绪调节、城市人文塑造、青年发展支

撑等多重复合价值。

当夜色漫过珠江两岸，商圈广场亮起灯火，属于广州的音

乐故事，常常从街头开始。2020年11月9日，万胜围保利广场

一场街头演唱结束后的长谈，让一群热爱音乐的年轻人决定将

爱好变成事业，白鲸乐队就此诞生。近六年过去，从街头路演

起步，一步步走向Livehouse专场、音乐节舞台，近七百场演出的

背后，藏着广州包容的音乐生态，也记录着一群普通人追逐音

乐理想的真实模样。

“我们可能不擅长，但是去做并且做出了成绩，这是一件很

浪漫很厉害的事情。”白鲸乐队的主唱兼主理人林耿告诉新快

报记者，乐队创立并非一帆风顺。彼时，他从收入稳定的互联

网大厂辞职组建乐队，一度遭到家人的强烈反对，随后又遇上

疫情的特殊时期，许多演出无法展开，但团队没有放弃。疫情

结束，广州的音乐演出生态重新复苏，商圈演出、草坪音乐节等

“轻量化”形态越来越多，“这几年能感受到音乐现场业态总体

上在变好。”林耿说。

扎根广州的六年，白鲸乐队始终保持清醒、温柔的演出理

念。据林耿介绍，乐队的商业化属性不强，更多时候以免费的

路演为主，演出中也一直在根据实际情况做动态调整，尽量贴

合市民的生活节奏，如到广州各大高校去作演出交流、优先举

办“落日音乐会”等，联动商圈、市集或各类艺术展，让音乐融入

日常。这种方式不仅催生了更多元的消费经济，也为年轻人提

供了新的解压和社交方式。“希望能够通过这些音乐现场，让大

家去寻找到同频的人”。

随着首届流行音乐创作大会（广东）的举办及广州音乐公

园的开园，广州的音乐氛围愈加浓厚。林耿表示，团队成员都

很喜欢广州这座城市，未来希望能够在广州定居，扎根羊城烟

火，也奔赴更多地方，用音乐的力量与世界温柔碰撞。

再发力，广州 夜经济释放多元复合价值
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夜幕降临，珠江边的琶醍被灯光

和音乐点燃。不少店铺都打出“音乐

吧”“派对吧”等宣传招牌，一些餐厅

请来歌手、乐手驻场。民谣、R&B、韩

流歌等不同风格的音乐，在不同店铺

内响起。在太古仓，由旧仓库改造而

成的各式音乐餐吧、Livehouse错落分

布。记者走访发现，歌手、乐队驻唱

时间多集中在晚上9时至次日凌晨1

时，其中不乏科班出身的职业歌手。

珠江新城、北京路、番禺四海城

等商圈也分布着类似的音乐现场业

态。以分布在太古仓、永庆坊、中大

附近的MAO Livehouse为例，2025年

这里举办了超650场演出，吸引了超

10 万名观众。此外，广州声音共和、

太空间、疆进酒、音乐唐人馆等Live-

house 场馆也是每周演出接连不断。

8月25日，占地10万平方米的广州音

乐公园正式开园，将音乐演出、产业

孵化、文旅消费融合，打造大湾区潮

流音乐新地标。同时，商场里免费开

放的歌友会、音乐会也正成为年轻人

社交的新选择。

音乐只是入口，最终带动的是消

费增长。有商家透露，不少客人会为

某位驻唱歌手专程在特定的日子来

消费，“目前周二的驻唱歌手是店里

几个组合中最火的，那天客流量明显

更大。”日常情况下，驻唱歌手的表演

时间是每晚9时至次日0时30分，但

在周二消费者晚上8时就开始排队，

客流量比平日多大约百人。

在音乐 Live Show 的空间里，除

了听音乐，还得吃一顿饭、点一杯饮

料、尝一碗甜品。因此Live演出也直

接带动了周边餐饮、酒水、零售、交

通、住宿等联动消费，打破“夜晚只有

吃饭逛街”的传统消费模式。以7月

举办的“珠江琶醍音约会”为例，活动

四天，日均客流环比提升15.1%，其中

7 月 11 日单日客流环比增幅达 35%。

活动期间，园区分成商户营业额平均

提升 9.56%；园区商户啤酒销量同比

增加51.45%。

“比起背景音乐，乐队或歌手现

场演绎更能让人沉浸其中，一起聆听

的氛围感让我放松。”常去有驻唱歌

手音乐餐厅的小程告诉记者，现场

Live Show是她选择餐厅时的重要加

分项。

在广州太古仓春风十里音乐餐

吧，驻唱歌手大鹏刚刚结束一轮演

唱。他告诉新快报记者，一般周末和

节假日店里会迎来人流和消费高

峰。驻唱几个月以来，他也留意到一

些经常光顾的熟客。“有个年轻小伙

子，上个月至少来了20天，他不喝酒，

就想听我唱老歌，说有那个味道。”大

鹏说。

音乐是情绪的出口，也是社交

的 桥 梁 。 来 自 广 州 的 小 雨 表 示 ：

“对我来说，蹦迪的大型酒吧太吵

了，也蹦不动，更希望找一家饮品

口味佳、氛围好的音乐酒馆，方便

和朋友们聚餐聊天。”她常与同好

一起去音乐现场打卡、聚餐，“所以

我们也会倾向于选择唱喜欢的歌

的地方。”

“我要的是音乐本身。”

小南（化名）既是音乐消费

者，也是创作者。他大概每

半年去一次 Livehouse，每次

门票消费 300 元至 500 元之

间，小南偶尔还会购买歌手

的签名专辑，因为看好未来

的升值空间，一场演出一般

三四个小时。“全程站着也不

会觉得累，因为现场氛围很

好，可以跟着节奏摇摆，音乐能调动

身体的快感。”

在他看来，万人体育馆的声场

“回声太杂”，不如Livehouse的声场干

净。“而且在Livehouse，可以离歌手特

别近，演出结束后还有机会合影、握

手。”他曾在现场结识过一位说唱制

作人，此后还保持着交流，“小众场合

更容易遇到‘同频’的人，交友概率更

高。”小南说。

为了听爵士乐现场Live，小南还

会特意去到爵士音乐餐厅。“爵士乐

的魅力就在于即兴。一首歌，你今天

去听的版本和明天去听的版本，可能

完全不一样，每次去都是独一

份。”小南说。

为在“音乐+”经济浪潮中脱颖而出，不少商户跳

出同质化的演出，在Live内容上深耕特色，以差异、多

元的现场体验来提高竞争力。

在琶醍，“音乐＋餐饮”业态已经成为街区标

配。主打Live业态的鼂立居酒屋打破了传统日料店

安静用餐的模式，打造了一个沉浸式音乐场景。“我

们每天晚上七点半开始，歌手、舞蹈、DJ、萨克斯等

会轮番表演，可以现场听音乐，还可以互动。”老板宫

小姐向记者介绍。原本主打安静用餐的烧鸟居酒屋

变身轻音乐 Live 现场，实现“听歌吃饭小酌”一站式

体验。

“现在年轻人很少去传统大型夜店，更喜欢小酒

馆轻松自在的氛围。”宫小姐坦言，这类音乐餐吧最

大的优势就是低门槛、高体验，不用买门票和高消

费，正常吃饭就能听歌放松，非常贴合现在年轻人的

消费习惯。

珠江新城附近的乘池酒吧老板张先生则表示，

自己开设音乐类酒馆的初衷是“喜欢听歌”。因此，

这家小酒馆的驻唱歌手采取一周内每天轮换的方式

排班，由来自不同国家的歌手带来不同风格的演

出。“我们不是固定日式酒馆、R&B 或流行风格，这

主要取决于当日歌手与乐手的表演，不同顾客对我

们的印象和感受也会不同。”张先生说，这种多样性

也是店铺特色之一。

歌手来源上，店内签约了一批驻场艺人，部

分歌手同时在瑰丽等高端酒店驻唱，整

体水平要求较高。“我发现目

前广州的部分同类场所下沉化比较严重，偏向‘喊麦

式表演’，但我希望能打造一个不一样的放松空间，有

好的产品、好的服务、好的氛围。”

还有部分店铺通过强化店铺风格的方式吸引垂

直受众。小程向记者介绍，天河体育中心附近的一家

东南亚餐厅邀请了东南亚歌手及乐手驻唱。“唱的歌

以当地语言歌曲为主，偶尔也会唱《甜蜜蜜》这种经典

老歌。”在她看来，这让餐厅的东南亚主题风情体验更

加丰富。

记者搜索发现，也有部分音乐现场选择深耕本

土，以粤语歌曲作为店铺主打。例如，光明广场的

“ATB港乐Live”就

因复古港风在社交

平台上获得网友的

好评推荐。有网友

表示，店内循环播

放的经典粤语歌曲

让她“仿佛回到小

时候和阿爸看香港

电影的时候”。

“音乐+”拉动多元夜间消费链条
多管齐下平衡好“居民生活品质”

广州市政协常委黄丽丽认为，Livehouse、音乐餐厅等以音

乐为核心的夜间消费场景，匹配了当下“情绪消费、圈层消费”

的新趋势，给年轻人提供了一个可以放松自我、结识兴趣同好

的社交空间。广州夜经济根基深厚，夜宵、夜市氛围浓厚，城市

夜间通勤、生活配套相对完善，加之高校聚集、青年群体有较强

的夜间消费意愿，为这类音乐现场业态提供了支撑。

她表示，这类音乐现场业态的兴起带来了多重经济效益。

从经营者角度，音乐元素带来的差异化优势，有效提升门店的

客流和效益。从驻唱歌手角度看，大量音乐消费场景既可以让

音乐人获得稳定演出收入，也给本土新人乐队、原创歌手提供

了展示作品、积累粉丝的试演平台，助力本土音乐人才培育。

从演出行业角度看，中小型音乐现场填补了中低端、常态化演

艺的空白，完善了广州演艺市场的生态结构，有利于持续培育

本地观众观演习惯，拉动演艺产业链发展。

然而，近年来，部分居民区周边的音乐酒吧、餐吧因驻唱音

响噪声问题引发投诉，住户深受困扰。对此，黄丽丽指出，在鼓

励夜间经济活力的同时，需要注重经济活力与居民生活品质的

平衡。首先，要做好源头选址引导，优先把音乐演出业态布局

向太古仓这类远离密集居住小区的文商旅集聚片区引导；对于

居民住宅楼底层、商住混合楼宇，划定负面准入范围，把风险化

解在开业之前。其次，强化监管，压实商家主体责任，要求开展

驻唱演出的餐吧、酒馆设置隔音墙体、减震设备，将反复被投

诉、多次整改不到位的商户列入重点监管名单。同时，探索噪

声在线实时监测的做法，监测数据接入监管平台，解决“投诉时

有噪声、执法到场就静音”的取证难题。最后，要疏堵结合，例

如搭建商户和居民的沟通平台，发挥行业协会自律作用，畅通

投诉维权渠道，还可以规划建设一批合规的小型演艺空间，给

音乐类商户提供合适的落地区域。

专家视角

广州音乐故事

音乐只是入口，带动周边多元夜间消费

◀夜市上的“音乐

Live”充满了氛围感。

情绪的出口，社交的桥梁，有人一个月打卡20天

差异化音乐Live各显特色，丰富广州夜经济

广州多元包容人文底色广州多元包容人文底色
造就一个个造就一个个““海来阿木海来阿木””

和他们的和他们的《《嘉禾望岗嘉禾望岗》》…………

一群怀揣梦想的年轻人
用音乐力量与世界温柔碰撞

从
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现代音乐茶座在广

州诞生，到如今音乐现

场业态遍地开花，广州始终

是一座“爱乐之城”。

采访中，多位歌手和创作者向新快报

记者表示，广州“音乐氛围好”“够包容”

“生活成本低”，这些特质为从业者提供了广

阔的生存和发展空间。

39岁的大鹏来自广西，干过泥水工、进过厂，“后

来觉得人生的路不该这么走”，便学了吉他和唱歌。现

在，他每晚9时到凌晨1时在餐吧驻唱，唱半小时、休息

半小时，不仅收入稳定，偶尔还能收到小费。在他看来，

太古仓、琶醍一带音乐餐吧集聚效应明显、氛围好，不少

游客到广州都会专程前来。

在小南眼中，广州不仅音乐氛围好，而且“够包容”，

“广州这座城市，市场足够大，人这么多，总有人会喜欢

爵士，总有人会喜欢说唱。无论你做哪一种乐种，都可

以找到你的受众。”小南说，“有些歌手即使只有几万粉

丝，依然可以‘活’得很好。因为这几万粉丝的黏性非常

强，付费意愿也很高。”

这种包容，从城市的街头也能感受到。“在我看来，

众多一线城市里面，广州的街头音乐是最多的。”扎根广

州的本土乐队白鲸乐队主唱兼主理人林耿坦言，对于演

出市场，广州持有更温和开放的态度。各大商场、电视

台也经常举办音乐赛事，为新生代的歌手和乐队提供了

平台与机会。

生活成本低也是一大优势。“现在电脑软件或者乐

器的成本都很低，制作成本不高的情况下，关键还是看

生活成本。”小南分析道，相比于北京和上海，广州的生

活成本更低，这让不少年轻音乐人得以扎根成长。

知名歌手海来阿木在近期采访中说道，最早知道广

州还是因为音乐，后来他带着自己的音乐来到了广州，

并创作了融入广州城市印记的歌曲《嘉禾望岗》。唱作

人阿细早年常活跃在广州各类演出活动中，凭借创作逐

渐积累起忠实听众，如今已举办多场个人音乐会。

▲外国游客在琶醍的音乐餐吧欢聚畅饮。

▲灯光和音乐点燃了

广州市海珠区的珠江

琶醍。

◀Livehouse现场。

▶《白鲸乐队》

演出现场。

▲《白鲸乐队》演出现场。

“音乐+”

白鲸
乐队

“爱乐之城”


