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上市公司ESG观察

IPO
探热针

近日，证监会披露了对大华会计师事务所(下称“大华所”)的行政处罚决定书，作为东方集团股份
有限公司(下称“东方集团”）2020至2023年年报的审计机构，其在审计过程未勤勉尽责，审计程序
造假，出具存在虚假记载的审计报告。证监会决定没收大华所审计业务收入520.75万元，并处950
万元罚款，合计罚没1470.75万元。证监会调查认定，大华所函证、客户访谈程序流于形式，甚至提
前向上市公司提供访谈提纲，审计失去独立核查效力。 ■新快报记者 涂波

多项关键审计程序形同虚设
据了解，东方集团主营现代农业及

健康食品产业，1994 年在上交所上市。

2020年—2023年，公司通过虚构大宗农

产品闭环贸易，累计虚增营业收入161.3
亿元，因重大财务造假，东方集团于

2025年 4月 30日终止上市，证监会对该

公司及其实控人张宏伟重罚合计 3900
万元。

证监会调查认定，大华所为东方集

团 2020年至 2023年年度财务报表提供

审计服务，存在系统性、程序性失职，多

项关键审计程序形同虚设，是典型的中

介机构“看门失效”。其中，核心业务核

查流于形式，大华所明知东方集团贸易

存在明显异常，未核查货物流、仓储、运

输、真实交易背景，仅简单调整会计核

算口径，未开展舞弊风险评估。此外，

未能识别上市公司大量隐性关联交易，

致使巨额虚假贸易长期未被发现。而

且在访谈程序中，审计人员提前将访谈

提纲交给上市公司，由企业提前彩排、

安排受访人员，访谈完全丧失独立性、

真实性，属于典型审计程序造假。

多家头部会计师事务所被重罚
近年来，资本市场多家头部会计师

事务所因审计失职被重罚。比较典型

的案件有，2026年4月，中兴财光华会计

师事务所因对东旭集团、东旭光电、东

旭蓝天多年年报审计未勤勉尽责，未识

别虚增收入、虚增货币资金等重大造

假，被罚没2.43亿元，财政部同步对其暂

停证券业务一年。2026年 9月，大信会

计师事务所因在同辉信息 2018 年—

2021年年报审计中失职，被北京证监局

责令改正并罚没 981.13 万元，4 名签字

注册会计师合计被罚170万元。

另有普华永道，因在恒大地产 2019
年、2020 年年报审计中未勤勉尽责，审

计底稿大面积失真，未能识别巨额财务

造假，被证监会没收业务收入 2774 万

元、罚款 2.97亿元，合计罚没 3.25亿元，

财政部对其另作出暂停经营 6个月、撤

销广州分所处罚。这是外资大所近年A
股最重罚单之一。

依据证券法，证券服务机构未勤勉

尽责、出具虚假报告，应没收业务收入，

并处 1—10 倍罚款，责任人可警告、罚

款、终身市场禁入。2025年新版注册会

计师法正式落地，明确虚假审计报告可

终身禁业，大幅抬高违法成本，构建行

政、民事、刑事三重追责体系。

监管“惩首恶”，也要“追帮凶”。中

国政法大学教授翟继光认为，对上市公

司、审计机构双线追责，抬高了中介造

假成本。中国人民大学金融学教授郑

志刚指出，财务造假通常涉及深度会计

专业知识，需专业素养或丰富经验结合

对实际业务的考察情况来识别，投资者

判断难度极大。因此，注册制改革下的

资本市场，急需“第三只眼睛”排查造假

风险，这一责任历史性地落在保荐机

构、会计服务公司等中介机构身上。

深圳农商行五项违规
被罚290万元

新快报讯 记者范昊怡报道 近日，

国家金融监督管理总局深圳金融监管局

披露行政处罚信息，深圳农村商业银行

因集团客户风险管理、贷款“三查”不到

位，个人贷款“三查”不尽职，银行承兑汇

票保证金来源不合规，违规收费等违法

违规行为，被处以罚款290万元。监管部

门落实“双罚制”，在对机构处罚的同时，

对相关责任人作出惩戒，其中5人被予以

警告，2人被警告并各罚款5万元，本次机

构及个人罚款合计300万元。

值得关注的是，此次处罚距该行上次

收到大额罚单仅隔九个月。2025年12月

31日，深圳农商行曾因未履行客户身份识

别义务、违规报送大额交易报告等八项违

法行为，被中国人民银行深圳市分行警告

并罚款1284.4万元，创下当年农商行罚单

金额之最。再往前追溯，该行在2022年2
月也曾因贷款“三查”不尽职、贷款资金被

挪用，被监管部门罚款80万元。

合规问题缠身的深圳农商行，经营

业绩同样不容乐观。年报数据显示，

2025年该行营收、净利润双双下滑，全年

营业收入 139.50亿元，同比下降 6.1%，归

母净利 51.32 亿元，同比降幅达 16.43%，

该行盈利结构短板凸显。

资产质量方面，截至2025年末，该行

不良贷款率攀升至1.34%，连续4年上升；

不良贷款余额同比激增 30.4%至 60.71亿

元，远超贷款增速。此外，损失类贷款飙升

173.7%至 26.66亿元，占比跃升至 43.9%。

与此同时，该行拨备覆盖率从 258.98%下

滑到 229.91%，风险缓冲能力持续弱化。

业内相关分析指出，贷款“三查”疏漏、集

团客户风险管理缺位等合规问题，会进一

步加剧银行信贷资产质量恶化。

为补齐合规短板，2026年 4月，具备

央行监管背景的郭柱出任该行副行长兼

首席合规官，牵头重构内控合规体系。

此外，2026年5月该行收购福田银座村镇

银行 75%股权，后续如何整合标的资产、

化解子行自身的业绩与风险问题，也将

是其面临的又一考验。

针对此次被罚以及风险管理、合规整

改等相关问题，记者向深圳农商行发去采

访问询，截至发稿时，暂未收到回复。

新快报讯 记者张晓菡报道 从新

三板终止挂牌三年后，日前，上海剧星

传媒股份有限公司（下称“剧星传媒”）

向港交所递交了上市申请。作为一家

整合营销服务商，剧星传媒连接着品牌

客户与媒体平台，观众在电视剧、综艺

里看到的品牌广告背后或许就有它的

身影。不过，这门看起来热闹的生意，

最终能够剩下的利润却不多。

据了解，剧星传媒的业务包括品牌

IP内容营销、明星及达人营销、效果营

销、直播电商营销和国际营销等。从招

股书案例来看，拉面范与古装剧《逐

玉》、飞鹤与综艺节目《乘风 2026》等营

销合作的背后，均有剧星传媒参与。

近年来，剧星传媒收入保持增长。

2023 年—2025 年及 2026 年一季度，公

司营业收入分别约为 62.46亿元、66.97
亿元、83.72 亿元和 23.05 亿元；利润分

别为 7291.2 万元、5795.9 万元、9587.6
万元和 2183.1 万元，净利率分别仅为

1.2%、0.9%、1.1%和0.9%；毛利率多期仅

在4%左右。

高收入低利润的表现，与剧星传媒

的商业模式密切相关。以2025年为例，

公司全年收入已超过80亿元，但销售成

本占收入的比重达到95.7%；与此同时，

在销售成本中，媒体采购成本又占97%
以上。这意味着，剧星传媒从品牌客户

处获取的一些资金，往往在“过一手”后

便需支付给媒体平台及广告资源方，公

司自身能够获得的利润空间较为有限。

作为平台型服务商，剧星传媒向客

户收取广告及营销服务费用，并向媒体

平台采购资源，同时可能获得媒体平台

返利，以此形成自身的利润空间。目

前，剧星传媒的大部分资源来自数目有

限的主要媒体平台，2023 年—2025 年

及 2026 年一季度，公司向五大供应商

的 采 购 额 分 别 占 同 期 总 采 购 额 的

88.0%、85.9%、86.8%及84.7%。其中，最

大供应商的采购额占比多期在 50%左

右。公司提到，若未能维持与主要媒体

平台的业务关系，其业务、财务状况及

经营业绩可能受到重大不利影响。

而从客户端来看，2023 年—2025
年及 2026 年第一季度，公司年度客户

留存率分别约为53.7%、50.8%、56.2%及

58.8%，可见，公司每年仍有一定比例的

客户流失，需要持续拓展新客补充客户

规模。

新快报讯 记者陆妍思报道 近

日，罗永浩一句“野人先生比钟薛高难

吃多了”在社交平台引发轩然大波。9
月 16 日，不仅野人先生公开表示会

“用心聆听”，破产重整的钟薛高也高

调出现，宣布半价“复活”，多个相关话

题再次霸榜。

28元的冰淇淋，钱去哪了
罗永浩的“难吃”评价发酵后，“野

人先生成本”冲上热搜。野人先生的单

球 Gelato 起售价 28 元，高阶口味达 38
元，蛋糕冰淇淋最高328元。有业内人

士算账，一份约 130克、售价 28元的冰

淇淋，原料成本8元至10元，门店运营成

本（房租、人工分摊）7元至8元，加盟体系

及设备折旧3元至4元。野人先生一名

招商加盟工作人员曾告诉媒体，品牌毛

利不低于60%，回本时间在12个月。

9月16日，野人先生在官方微博发

文称，“对于广大顾客的意见和建议，我

们都会用心聆听，努力做得更好”。这

是罗永浩9月12日发文吐槽后，野人先

生首次公开表态。此前数日，品牌采取

冷处理，仅有客服表示“记录反馈”。

同一天，钟薛高在第 28 届中国冰

淇淋产业博览会上携新东家亮相，新公

司主体为钟雪高品牌管理（上海）有限

公司，首批产品的建议零售价在6元到

8 元间，相比过去 14 元至 16 元的单品

售价几乎打了对折。2025年7月，钟薛

高食品（上海）有限公司因不能清偿到

期债务、资产不足以清偿全部债务，被

债权人申请破产审查。

快速扩张带来品控与管理挑战
两个品牌虽同属冰淇淋赛道，商

业模式却截然不同。野人先生以线下

门店现制 Gelato 为核心，依靠加盟模

式快速扩张，目前门店超 1700 家，两

年翻了 13倍，仅次于进入中国市场 34
年的 DQ。钟薛高以预包装冷冻雪糕

为主，依托商超、便利店和电商渠道销

售，两者产品形态与消费场景并不完

全重合。

目前，野人先生的加盟模式面临结

构性质疑。企查查数据显示，其关联公

司爱尚鲜果（北京）商业连锁有限公司、

北京野人先生餐饮管理有限责任公司

分别成立于2014年、2016年，法定代表

人均为崔建维，注册资本均为 100 万

元。但工商信息显示，前者 2025 年参

保人数仅1人，后者为0人，这样的主体

如何承载 1700家门店的品控督导和供

应链管理，成为舆论关注的焦点。

一个参保仅1人的加盟帝国，和一

支打对折复活的“雪糕刺客”，罗永浩一

句“难吃”牵出的，远不止口味之争。

有危机公关专家认为，冰淇淋好不

好吃可以“不要回答”，但快速加盟扩张

伴随的品控与信任管理挑战，却是品牌

不得不直面的问题。

对于钟薛高的重启，中国食品产业

分析师朱丹蓬认为“调整力度很大”，但

他同时指出，冰品重度消费人群是新生

代消费者，新运营方希望以性价比重新

争取关注和青睐，这对资金实力和精细

化运营能力提出了更高要求，能否实现

较好的长期增长仍待观察。

审计“看门人”失守 大华所被罚近1500万
近年来资本市场多家头部会计师事务所因审计失职被重罚

罗永浩一句“难吃”牵出口味之争背后

参保仅1人“野人先生”的加盟帝国面临质疑

帮《逐玉》招商的剧星传媒拟赴港上市
收入规模大净利率却仅约1%


