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7月底，某短视频平台博主发布了一则恶搞自己

奶奶的短视频，收获不少网友点赞和分享。

视频中，博主自制了一款名为“粤西特供·野生狗

奶”的包装饮料。画面显示，这箱“野生狗奶”的配料

表成分是“表”和“生狗乳粉”，营养表里还有“铀”，保

质期写的是“永久”。尽管包装盒与市面奶制品相似

但明显具有夸张的道具成分。近期，新快报记者也私

信了该播主，询问其拍摄该视频的初衷，不过，博主婉

拒了记者的采访请求。

该视频爆火后，迅速在各大社交平台掀起二次创

作热潮，涌现出大量混剪、配音和动画视频。与此同

时，电商平台商家也抓住热点，制造相关周边产品，其

中最多的是“野生狗奶”贴纸。

新快报讯 记者李应华 通讯员黎
虹报道 广州市白云区皮具皮革、化妆

品、纺织服装等特色产业集聚，随着经

济向创新驱动发展转型，相关产业产品

呈现“快迭代、高传播、频上新”的鲜明

特点，市场主体随之遇到的知识产权领

域纠纷也日益增多。针对这一情况，白

云区市场监管部门聚焦企业维权实际

痛点，创新推出“行政+快维”“行政+技

术”“行政+仲裁”三种专利纠纷调解模

式，为市场主体提供更多元、更便捷的

知识产权纠纷解决路径。

该部门创新“行政+快维”跨区域协

同调解模式，针对白云、花都两区皮革皮

具、化妆品领域知识产权纠纷案由相近、

主体集中的特点，搭建形成“行政部门牵

头、快维中心协同、市场开办方参与”的

知识产权快速维权调解模式。由两区市

场监管部门联动对接纠纷双方，全面梳

理调解诉求与处理意愿；知识产权快速

维权中心同步提供侵权判定参考、人民

调解专家意见、公证存证等专业技术支

撑；辖区内专业市场开办方协助开展现

场调解沟通。该模式下已高效办结首批

跨区域皮具外观专利侵权纠纷案件 10
宗，大幅压缩了同类案件的处理周期。

在创新“行政+技术”电商企业维权

模式方面，为破解电商领域知识产权快

速维权难点，该部门搭建“行政指导+技

术支撑+行业协会运营”三位一体快速

维权工作机制，引入省、市两级知识产

权保护中心专业技术资源，在美妆产业

集群、新材料家具产业集群等重点区域

设立知识产权服务站，协助产业内重点

企业和权利人在主流电商平台完成涉

嫌侵权产品的检索、筛查工作，由知识

产权维权援助中心出具专利侵权技术

咨询判定意见，为电商企业知识产权维

权援助提供技术支撑。

在创新“行政+仲裁”跨部门衔接模

式方面，该部门打造了集调解、行政执

法、仲裁等为一体的知识产权快保护服

务平台，与广州仲裁委员会共建知识产

权仲裁调解中心，同步建立联络员对

接、信息共享互通、案件信息登记、专家

资源共用、业务交流培训、联合宣传教

育6项配套工作制度。创新在知识产权

侵权纠纷行政调解协议中引入仲裁条

款，对经行政调解成功的案件，当事人

自愿申请仲裁的由仲裁庭进行仲裁确

认；对经调解不成功的案件，当事人当

场达成仲裁协议的提交广州市仲裁委

员会进行仲裁。目前已成功办理全市

首宗专利侵权纠纷行政调解后引入仲

裁的典型案例，实现了行政调解效力的

进一步延伸。

白云区“三个+”专利纠纷化解模式
拓宽企业维权新通道

用“野生狗奶”玩梗

“你会爱我多久？等到野生狗奶过期。”网络热
梗层出不穷，近期“粤西特供野生狗奶”热度不小。
新快报记者调查发现，该热梗源于某短视频平台博
主拍摄的恶搞视频：博主用自制包装盒虚构了一款
名为“粤西特供·野生狗奶”的假饮料并标注“永久保
质期”，用来逗自己的奶奶。视频走红后，电商平台
迅速涌现相关贴纸周边。对此，律师表示，这类产品
虽以玩梗为主，但仍可能误导消费者，涉嫌虚假宣
传，存在法律风险。

即便只是贴纸，也涉嫌违法
“野生狗奶”之类的贴纸在市面上售

卖，是否有法律风险？广东诺臣律师事务

所合伙人蔡佳峻律师从商品包装及广告

法规两方面分析后表示：尽管只是贴纸，

但这类产品依然构成违法。

蔡佳峻指出，根据《国家畜禽遗传资

源目录》，犬类未被纳入可食用畜禽范畴，

从公序良俗层面分析，狗奶也不应被销

售。因此，以“狗奶”作为食品名称呈现，

客观上具有误导消费者认为存在合法食

品来源的效果。

此外，贴纸上标注的“100%”“野生”等

词语无合法认证来源；“永久保质期”明显

违背科学常识，任何食品均不存在永久保

质期。贴纸还标注“粤西特供”“生产标准：

GN1314520”“配料表：水、野生狗乳”等看

似正规的食品信息，但均无真实来源，客观

上强化了消费者对产品性质的误认。

蔡佳峻表示，即便商家以“贴纸仅为

娱乐用途”进行解释，但根据《中华人民共

和国广告法》第二十八条，广告以虚假或

者引人误解的内容欺骗、误导消费者的，

若其宣传方式足以导致消费者对商品性

质、来源产生误认，仍可能被认定为虚假

宣传。电商平台如未尽到审核义务，根据

《中华人民共和国电子商务法》第三十八

条，亦可能承担相应连带责任。

●网络上还有各种虚构“野生动物奶”

●有律师表示因可能误导消费者而存在法律风险

小心玩出火

■新快报记者 贾典 文/图

博主自制“野生狗奶”恶搞

热梗出圈

9月 14日，记者打开各大电商平台发现，相关“野

生狗奶”贴纸类产品有几十个商家在售卖，价格为几

元至几十元不等。其中某商家该款产品已有 7000多

笔订单。

记者随机挑选一款贴纸，支付 4元购买到五张相

同贴纸。收到货后发现，贴纸除印有“粤西特供、野生

狗奶”正面商品名外，还写有“永久保质期”“生产标

准：GN1314520”，能量、蛋白质、脂肪、碳水等营养数

值全部为0。记者查找贴纸全部内容，未发现任何“道

具”提醒字样。

该贴纸可贴在 250ml正常奶制品软包装盒上，除

上下两面无法覆盖外，可将前后左右四个面完全贴

合，盖住原包装。贴合后，一款类似货架上摆放的奶

制品商品便制作完成，只不过名称是“野生狗奶”。

目前，电商平台上的该类贴纸大同小异，甚至不

少商家将产品演变成啤酒瓶上的“野生狗尿”贴纸

等。在某电商平台直播间内，有十余款“野生动物奶”

贴纸售卖，涵盖“猪奶”“孔雀奶”“龙奶”等。

记者于9月18日致电广州12345，反映关于“野生

狗奶”贴纸的相关问题，工作人员表示已将相关问题

反馈至广州市市场监督管理局。

“野生狗奶”贴纸大同小异

周边热卖

律师解读

◀在某电商平台直播间内，有十余款“野生XX奶”贴纸售卖。

■记者网购一款贴纸后发现，

贴纸除印有“粤西特供”“野生

狗奶”外，还写有“永久保质期”

等内容。在贴纸上未发现任何

“道具”提醒字样。


