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年轻人的第一件艺术品：

新消费重塑艺术市场，不再是塔尖人群资产
配置专属，正向常态化、平民化、生活化转型

■策划/采写：新快报记者 罗韵 ■制图：廖木兴

长久以来，艺术品收藏被固化为高净值人群的圈层消费。天价拍品、私人洽购、专业拍卖行
构筑起价格、信息、审美三重壁垒，让普通市民、年轻群体天然将艺术消费归为“与己无关的富人
游戏”。但2025至2026年国内艺术市场正在发生清晰的结构性反转：高端重器交易趋于谨慎，
平价、轻量化、生活化的入门级艺术品消费快速崛起。越来越多城市年轻人开始购入人生“第一
件艺术品”，不以投资增值为目的，而是以审美悦己、家居表达、精神寄托为核心诉求。

这股来自新生代的消费新风，正在倒逼传统艺廊、百年老字号、岭南非遗工坊、本土独
立画廊集体迭代。艺术消费不再是塔尖人群的资产配置专属，正向常态化、平民化、生活
化转型，成为城市精神消费升级的全新赛道。

巴塞尔艺术展与瑞银集团《2025环球艺术市场报告》显示，2024年全球艺术

品总成交额同比回落12%，但交易总件数逆势上涨3%，全年成交超4000万件。市

场增量完全来自平价区间，5万美元以下入门级作品成交活跃度持续攀升。

从藏家结构来看，Z世代、千禧年轻藏家已成为市场新增主力，仅7%的年轻

消费者将资产增值作为购买目的，绝大多数买家更看重作品情绪共鸣、审美适配

与个人价值表达。

国内市场同步呈现“高端收缩、大众扩容”的哑铃型格局。胡润《2026至尚优

品·中国高净值人群品质生活报告》指出，高净值群体对天价书画、古董重器的投

资趋于保守，避险心态增强；而40岁以下新生代藏家市场占比从2020年的15%升

至2025年的34%，成为艺术消费最确定的增量人群。雅昌艺术市场监测中心数

据也显示，国内拍卖夜场高价作品成交波动加大，而日场小幅原作、限量版画、青

年艺术家专场持续热销，入门级收藏需求全面释放。

调查还显示，不同于传统收藏“重稀缺、重履历、重流通”的投资逻辑，年轻人的第一

件艺术品拥有鲜明的平民消费特征：价格集中在千元至两万元区间，门槛低；购买渠道

转向艺术市集、独立画廊、非遗门店、线上艺术平台，打破圈层垄断；消费动机以悦己为

主，弱化金融属性；题材风格贴近当代都市生活，适配小户型居家、独居生活场景。

上述市场趋势也在倒逼传统老牌艺术机构主动降维转型。以百年艺

廊荣宝斋为代表，过去长期服务资深藏家、高净值客户，主打名家大作、高

端书画交易。面对年轻消费浪潮，品牌全面开放平价入门赛道，成为传统

艺术机构拥抱大众市场的典型样本。

荣宝斋近年重点发力木版水印、中青年艺术家小幅原作两大平价产

品线。木版水印复刻名家经典作品，保留正统审美与工艺，单价数百至两

千元，零基础消费者也可入手正统艺术作品；同时上线中青年艺术家专

场，千元至万元级小幅国画、书法作品常态化上新，面向艺术新手藏家。

“高端收藏市场我们不会放弃，但行业必须培育新生代用户。”有工作

人员受访时表示，传统书画门槛太高，年轻人很难一次性负担原作高价，平

价复刻、青年原作就是最好的入门钥匙。“先让年轻人拥有第一件作品、建立

审美认知，未来才有可能成长为成熟藏家，这是整个行业的长期根基。”

在商业终端，广州各大商圈艺术展、青年艺术市集普遍推行“万元可

入、千元可藏”的普惠理念，打破画廊高冷壁垒。免费观展、即时选购、直

面创作者的模式，大幅降低年轻人接触艺术、购买艺术的心理门槛与渠道

门槛。独立画廊、青年工作室不再追求大空间、高格调，转而深耕社区、贴

近市井，以高频次小幅作品上新、低单价供给持续吸引年轻客群。

市场新格局下，高净值收藏与年轻入门消费形成双轨并行、互不替代

的产业结构。传统塔尖藏家依旧将顶级艺术品作为资产配置、家族传承

工具，交易逻辑围绕稀缺性、流通性、保值能力展开；而新生代年轻藏家构

建了全新的消费逻辑：价格轻量化、渠道平民化、审美个性化、用途生活

化、心态悦己化。

两套体系共同重塑当下艺术产业生态，也让行业摆脱“单一依赖高端

资本”的脆弱格局，形成更稳健、更普惠的市场底盘。

受访从业者普遍认为，年轻人艺术消费崛起，是文化消费升级的真实

体现，也为行业带来三大结构性机遇：一是青年创作者获得稳定生存空

间，摆脱完全依赖展览、奖项的成长困境；二是老字号、非遗业态完成年轻

化破圈，打开增量市场；三是艺术审美普惠落地，城市美育从公益口号变

成常态化民生消费。

国内大众艺术消费虽快速扩容，但

行业仍存在多重结构性痛点。市场鱼

龙混杂，大量流水线量产装饰商品被包

装为原创艺术品，普通消费者难以分辨

手工原作与复刻产品，真伪与价值判断

缺乏统一参考标准。千元至 2 万元主

流入门价位的作品，尚未形成成熟二手

流通体系，绝大多数藏品不具备投资变

现能力，部分消费者仍抱有增值预期，

容易产生消费落差。

大众美育普及仍有短板，普通购买

者缺少系统的审美引导，选购时常被艺

术家头衔、流量热度裹挟，忽略作品本

身的审美价值。线下实体供给分布不

均衡，一线、新一线城市画廊、艺术市集

资源集中，二三线城市线下艺术场景稀

缺，大众消费高度依赖线上渠道。同

时，青年创作者、非遗匠人缺少稳定的

商业化出口，市场存在“消费端需求旺

盛，供给端良莠不齐”的错位，行业尚未

建立面向普通藏家的价值评价体系。

破局之法需要多方协同，重构大众

艺术市场的生态。机构层面，画廊、非

遗工坊应开发适配居家场景的小幅、轻

量化作品，降低入门消费门槛，弱化职

称光环，强化作品故事与审美表达。平

台要完善作品溯源、原创标识，区分量

产商品与原创作品，减少信息不对称。

持续推进普惠美育，通过商圈展

览、社区艺术等活动，提升大众辨别能

力，引导消费者建立悦己消费认知，摒

弃投资幻想。扶持青年创作者与本土

非遗，打通线上线下销售链路，鼓励小

尺寸原作、工艺小件走向大众生活。同

时逐步探索大众藏品的二手流转机制，

构建兼顾审美、生活消费与适度流通的

健康市场环境。

多位画廊主理人建议，入门艺术消

费应坚守“悦己不投资”的定位，消费者

以审美喜欢为唯一标准，理性看待作品

流通价值，行业也需持续透明化产品定

义、规范市场宣传、降低消费踩坑概率。

从天价拍卖的资本游戏，到千元可

藏的日常审美，当代艺术市场的底层逻

辑已经改写。艺术品不再是财富的标

签、圈层的门槛，正在回归审美本身、回

归生活本身。

年轻人买下的第一件版画、第一件

陶艺、第一件广彩作品，或许没有高昂身

价、没有炒作空间、没有传世价值，却承

载着都市个体的审美表达、精神安放与

文化认同。艺术走出殿堂、走进日常，收

藏不再只为增值，更为安顿内心，这正是

新时代艺术消费珍贵的行业变革方向。

千元起步，只为悦己

艺术市场增量来自平价区间
年轻人第一件艺术品千元起
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广州作为岭南文化核心城市，本土艺术市场的新旧更迭尤为明显。毗邻广

州美术学院的晓港、昌岗片区，聚集了大量青年艺术工作室与小型独立画廊，成

为年轻人入门艺术消费的核心阵地。

“传统收藏是买资产，年轻人是买生活、买情绪。”有独立画廊主理人向新快

报记者坦言，近两年门店超七成客群是22至35岁的城市白领、独居青年，绝大多

数是人生第一次购买原创艺术品。“他们不会追问十年后的保值率，也不纠结艺

术家职称履历，最常问的是‘适不适合我家墙面’‘能不能治愈情绪’‘有没有专属

故事’。千元级小幅版画、纸本原作是走量主力，复购率很高。”

某本土知名艺术馆创始人也表示，传统画廊高冷、晦涩、距离感强的模式已

不适配当下市场。“新时代艺术消费的核心是‘共情’，而非‘投资’。年轻人愿意

为打动自己的作品埋单，哪怕价格不高、没有炒作空间、无法二次流通。这是行

业最大的变化。”

消费端的变化，直接带动岭南非遗产业的结构性转型。过去石湾陶、广彩、

广绣等本土工艺，长期处于两极分化：大师级作品单价数万元至数十万元，仅限

资深藏家；量产旅游纪念品缺乏艺术价值，难以进入家庭消费。如今广东非遗机

构、本土工坊普遍调整产品体系，砍掉笨重高价陈设重器，主打轻量化、小尺寸、

低单价、年轻化的生活艺术单品，专门对接年轻入门市场。

佛山某传统陶艺品牌负责人告诉记者，石湾陶艺正在告别“只做收藏摆件”

的旧模式。“老一辈藏家追求名家、大件、稀缺；年轻人偏好小巧、可爱、有在地文

化、价格友好的作品。”这一趋势，在受过高等教育、海外留学生活背景的年轻人

群中尤为明显。据介绍，该品牌推出的岭南醒狮、粤剧脸谱、市井风物等年轻化

陶塑系列，单品价格集中在300元至2000元，适配桌面、玄关、小户型家居陈列，单

品系列年销量破万，成为很多广东年轻人接触陶艺收藏的第一件原创作品。

广彩、广绣的转型路径高度相似。过去广彩以大件赏瓶、巨型瓷板画为主，

单价高、场景单一、受众狭窄。如今广州、佛山多家非遗工坊主打千元级小幅广

彩瓷板、茶器摆件、纹样配饰，保留传统描金、织绣工艺，简化形制、适配现代家装

审美。广绣也从大型挂屏藏品，衍生出小幅绣片、装饰画、随身配饰等轻量化产

品，让传统工艺摆脱“贵重难用”的刻板印象。

有业内人士表示，非遗传承不能只靠“大师IP”和政府展览，必须落地市场

化、生活化。“非遗想要活下去、传下去，必须让普通人买得起、用得上、看得懂。

年轻人的第一件非遗艺术品，是非遗活化最关键的增量市场。”

新生代艺术消费更注重“共情”
轻量化小尺寸对接年轻入门市场

3 摆脱单一依赖高端资本格局
平价产品有助培育未来市场

4 入门艺术消费应坚守悦己定位 大众化价值评价体系有待建立


