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新快报讯 记者涂波报道 演员全

是AI生成的数字人，你会买票吗？9月

27 日，博纳影业集团宣布《三星堆：未

来往事》正式定档 2026年 10月 23日登

陆全国院线，这是国内首部利用 AI 技

术制作并获得国家电影局公映许可证

的院线电影。

反映在二线市场，9 月 28 日，在大

盘跌超1.6%、影视院线板块指数也跌近

2%的背景下，博纳影业开盘“一字”涨停

直至收盘。板块内 17只个股下跌，仅 3
只上涨，其中百纳千成大跌超16%，呈现

冰火两重天。

透过2026年中报来看，影视行业业

绩承压明显。同花顺数据统计，A股 20
家影视院线上市公司有 14家半年报亏

损，占比达七成。博纳影业的半年报显

示，今年上半年营收 4.58 亿元，归母净

利润亏损 1.69亿元，虽然亏损同比大幅

收窄，但尚未实现盈利。百纳千成亏损

295.36万元，同比虽有所收窄，但扣非净

利润亏损 1694.11 万元，显示主营业务

盈利能力依然堪忧。儒意电影归母净

利润-1.55亿元，同比下降128.92%。华

策影视属于行业内少数实现盈利的企

业，上半年归母净利润 1.67 亿元，同比

增长 41.98%，其算力相关 AI 业务营收

1.6亿元，同比大增184%，成为公司重要

收入来源。

面对传统影视业绩下行压力，大量

影视公司纷纷布局AI赛道，覆盖剧本辅

助创作、数字人、AI 特效、AI 短剧等环

节。中国电影在机构调研中明确提出，

将 AI 作为创新板块核心方向，推动 AI
贯穿创作、制作、宣发全链条。上海电

影、中文在线等企业也陆续投入资源布

局AI内容生产。但转型的现实困境同

样突出，多数企业AI业务仍处于技术投

入、产品打磨阶段，短期难以贡献大规

模利润。

近日，广电总局网络视听节目管理

司司长王小亮提到，今年前8个月，全国

上线微短剧 43 万部，是去年全年的 13
倍，其中AI剧占比超九成。

AI短剧热度持续高涨，但业内专家

对行业转型保持理性判断。鹏扬基金

研究员赵南迪指出，AI在影视领域的降

本效果已经得到验证，可大幅压缩特

效、短剧制作成本，但行业盈利闭环尚

未完全跑通，目前大约九成AI短剧相关

企业仍处于亏损状态。有影视行业分

析师表示，AI本质是生产工具，能够降

低制作成本、提升生产效率，但无法替

代优质故事内容。当前市场容易把AI
题材当作炒作概念，单纯依靠AI技术，

很难保证影片票房与口碑，资本需要警

惕题材炒作风险。

岭南海港汇开业
助力广州商圈多点开花

新快报讯 记者陆妍思报道 承载

广州工业记忆的广纸片区再度焕新。9
月 28日，位于海珠区大干围片区的“岭

南海港汇”正式开业。该项目是珠江后

航道首个滨江退台式商业综合体，定位

“滨水活力新聚场”，商业面积3万㎡，以

首店、定制店占比三成的品牌矩阵亮

相，直接填补海珠西后航道板块大型集

中式商业配套的空白。

岭南海港汇由岭南集团旗下广百

股份打造，以游艇美学退台式建筑设计

打破传统盒子商业的空间边界，拥有

180°一线江景资源，空中花园、滨江观

景露台等空间错落分布，无缝衔接珠江

碧道。商场一侧连通约1.7万平方米滨

江公园，消费者可解锁“逛商场+游珠

江”的动线体验。

在业态布局上，岭南海港汇兼顾了

首店经济和民生服务两个维度。项目

首店、定制店占比达到三成，汇聚广州

首店、区域首店、旗舰店、概念店近 20
家，包括森临奇境广州首店、马老二炝

锅鱼广州首店、鸽秋山海珠首店等。

业内人士指出，这种“首店做引力、

民生做黏性”的组合，在海珠西密集的居

住人口基础上具备较强的转化条件。海

珠西板块此前长期缺乏大型商业综合

体，岭南海港汇的落地，与周边广纸天地

荟、333Park购物公园形成差异化互补，

直接服务周边半径2公里内123个住宅

项目，填补区域消费入口的空白。

值得一提的是，岭南海港汇的开业

时机，正处于广州商圈格局加速重构的

节点。广州已明确构建“5+2+4+22”重
点商圈格局，推动商业版图从“单核驱

动”走向“核心引领、多点支撑、全域联

动”。在海珠区，商圈多点发展的态势

尤为鲜明，以广州塔—琶洲世界级地标

商圈为引领，推动江南西—太古仓、广

纸—沥滘、滨江、中大、海珠湿地片区 5
个区域特色商圈发展壮大。

据戴德梁行统计，截至2026年上半

年，广州优质零售物业总存量已攀升至

633.2万㎡，较五年前增长超50%。从行业

趋势看，广州滨水商业正处于集中兑现

期。聚龙湾太古里一期已于本月启幕，白

鹅潭万象城进入精装冲刺阶段，岭南海港

汇以3万㎡的中小体量切入后航道，侧重

社区渗透率和全时段消费场景的运营效

率，在滨水商业赛道上选择了差异化路径。

新快报讯 记者陆妍思报道 近日，

沃尔玛宣布其社区店业态广州首店正

式落地荔湾区 1906 科技园扬韬广场 1
号楼首层底商。记者在现场看到，目前

门店外围已竖起蓝色围挡并进入装修

阶段，预计明年春节前开业。这是沃尔

玛社区店首次进入广州市场，也是其继

深圳之后在粤港澳大湾区核心城市布

局的又一进展。

据沃尔玛方面介绍，广州首店将延

续社区店“小、精、近”的核心特质，门店

面积 500—1000平方米，精选约 2000款

高质价比商品，涵盖烘焙、生鲜、熟食、

速食、零食饮料等餐食以及部分高频非

食和日用品，满足顾客一日五餐和日常

生活所需。门店延续沃尔玛“天天平

价”经营理念，通过精选SKU、优化供应

链效率，让市民在家门口享受与大店同

等的长期稳定低价。

选址方面，沃尔玛社区店围绕“10
分钟步行生活圈”深入社区。荔湾区兼

具浓厚的生活烟火气与丰富的社区生

活场景，与社区店定位高度契合。未

来，周边居民下班后购买肉菜、烧腊熟

食，或周末采购日用品和零食饮料，将

多一个便利选择。自有品牌“沃集鲜”

（Marketside）将成为广州社区店的一大

看点。

沃尔玛方面表示，正在加速推进广

州首批社区店选址落地。除扬韬广场

店外，后续还将有多家沃尔玛社区店在

广州各区陆续亮相，这意味着广州将成

为沃尔玛社区店在深圳之外重点拓展

的城市之一。

随着社区店的加速扩张，沃尔玛中

国市场业绩保持增长。沃尔玛最新财

报显示，截至 2026 年 7 月 31 日的 2027
财年第二季度财报显示，沃尔玛中国销

售额达70亿美元，同比增长20.7%，可比

销售额增长 9.7%；电商净销售额增长

26%，占比进一步提升至 55%。在中国

连锁经营协会发布的“2026年中国超市

Top100”中，沃尔玛中国连续第五年位

列榜首。

从战略层面看，沃尔玛近年来持

续调整传统大卖场业态，将社区店视

为全渠道矩阵的重要一环。沃尔玛商

店业态总裁祝骏表示，社区店承载着

对社区零售模式的全新探索，通过加

密门店网络扩大服务范围，与沃尔玛

大店及电商业务形成战略互补。据沃

尔玛方面介绍，过去一年多时间里，社

区店已在深圳开出 20 多家门店，且呈

现“开一家火一家”的态势。今年社区

店启动全国扩张，苏州、广州等城市相

继迎来首批门店。

泰康在线以未如实告知拒赔
2023年11月，原告沈某投保了被告

泰康在线的《微医保·百万医疗险（2021）
版》，一般医疗保险金为 300 万元，质子

重离子医疗保险金、特定疾病医疗保险

金均为 600 万元。2024 年 5 月—12 月，

沈某在多家医院被诊断为舌缘恶性肿

瘤、口腔恶性肿瘤(鳞癌）等。2024 年 6
月—11月，沈某医疗个人自付费用合计

约4.3万元。

沈某表示，2024 年 11 月，其就上述

疾病花费向泰康在线申请理赔。2024
年 12 月，该公司拒绝理赔并解除双方

签订的保险合同，理由为沈某投保时

未告知投保前脑梗死、高血压病 3 级

等。沈某诉险企支付保险赔偿金约

4.3万元。

法院认为，泰康在线未能提供证据

证明其就既有疾病事项向沈某进行了询

问，且该公司当庭确认其系统中并无可

供沈某主动填写既有病史的栏位。此

外，沈某是否就高血压、血管疾病进行告

知与其所申请理赔的恶性肿瘤不存在关

联性。其次，该案系网络投保，而险企未

能证明其已就“既往症不予赔付”的免责

条款向沈某作出提示及明确说明。法院

判决，泰康在线应赔付沈某保险金约4.3
万元。

针对泰康在线是否就该案提起上

诉、对判决认定的回应等问题，新快报记

者向其官方邮箱发送采访提纲，但截至

发稿时未获回复。

部分保险公司设置理赔障碍
今年 5 月，上海市金山区人民法院

发布的保险纠纷白皮书提到，随着数

字经济时代的到来，互联网保险因其

购买便捷、产品多样、价格亲民等特点

呈现爆发式增长。但因保险公司与投

保人未能面对面进行沟通，导致实践

中由于流程不规范、证据留存不足等

问题引发纠纷，尤其以保险公司就“免

责条款”是否已尽提示说明义务相关

争议最为突出。

有监管人士撰文指出，互联网保险

消费者维权突出问题。在理赔方面，部

分保险公司利用信息优势设置理赔障

碍，例如，以未如实告知为由无依据拒赔

或扩大免责范围适用，要求消费者提供

超出合理范围的证明材料，理赔入口隐

蔽、审核拖沓影响赔付效率等。

泰康在线成立于 2015年，是泰康保

险集团的全资子公司，经营范围包括与

互联网交易直接相关的企业/家庭财产

保险、短期健康/意外伤害保险等。2026
年上半年，该公司保险业务收入94.09亿

元，同比增长 29.75%；净利润 2.74亿元，

同比增长40.07%。

值得注意的是，2025 年 11 月，泰康

在线因欺骗投保人被罚款 16 万元。同

年 2月，因无资质代理销售寿险公司保

险产品等，该公司被罚没 1033.71万元。

2024年 1月，其因未严格按照公司制度

对合作渠道产品销售页面进行审核和自

查等，被罚款11万元。

影视公司纷纷布局

国内首部AI电影即将上映
行业个股股价冰火两重天

网络投保未询问既往病史 泰康在线拒赔败诉

沃尔玛社区店广州首店落地 预计春节前开业

记者从中国裁判文书网近日披露的一审判决书了解到，泰康在线财产保险股份有限公司（下称“泰
康在线”）在一起保险合同纠纷案中败诉，被判向投保人赔付保险金约4.3万元。法院认定，该公司未能
证明其就既往病史进行过询问，对免责条款也未作提示说明。 ■新快报记者 林广豪


