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北宋时期，广州是中国最重要的对外贸易口岸，瓷器是主要的外销商品之一。在“城脉千年——广州建城2240
年 得名1800年专题展”中，一件来自广州博物馆馆藏的宋西村窑青釉凤首壶吸引不少观众驻足细看。作为广州本
土窑场的外销珍品，它兼具东方釉色与异域造型，是宋代海上丝路文明双向交融的珍贵物证。

今天的广州仍是中国外贸重镇。2025年，广州外贸进出口规模首次突破1.2万亿元；出口突破8000亿元，同
比增长17.8%，增速居广东省首位。2025年，广州对全球190多个国家和地区进出口实现正增长，贸易规模超百亿
元的国家和地区增至33个。
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以物证史

从凤首壶到跨境电商
千年商都一路“开挂”

以城兴业

漫读千年广州

“十四五”时期，广州外贸累计进出口

规模达到5.63万亿元，比“十三五”时期增

长18.2%；实现连续五年正增长，年均增速

超过 5%，出口年均增速达到 8.8%。2025
年，高技术产品进出口 1855 亿元，增长

11.1%，带来近200亿元的增量；电动汽车、

锂电池、光伏产品等“新三样”出口 262.5
亿元，增长68.3%。

车间里智能设备的运转声、直播间里

的多语种讲解、港口边的汽笛声，共同织

成连接全球的贸易网络。广州不断搭平

台、扩网络、拓服务，推动“广货出海”。

搭平台：
广交会享誉全球，迎来第140届

第 140 届广交会将于 10 月 15 日开

幕。在广州市海珠区琶洲广交会展馆内

外，布展工作人员推着物料车穿梭，电钻

声、叉车声与电话铃声交织。参展企业忙

着备新品、发邀请函、排接待日程，抢订

单、拓市场热潮涌动。

从首届的 9600 平方米、1200 名采购

商，发展到如今展览总面积达155万平方

米、参展企业达3.2万家，广交会已成为我

国规模最大、历史最长、商品最全、客商最

多的国际贸易盛会，是享誉全球的“中国

第一展”。

自第133届广交会起，境外采购商数量

屡创新高，第139届已超过31万家。据介

绍，第140届广交会海外路演首次从双边走

向多边，走进非盟总部，与世贸组织、联合国

贸发会议对接合作。已有170家头部采购企

业和48家全球合作伙伴确认组团参会。

扩网络：
海陆空铁立体联动，广货走得更远更快

当年，凤首壶随海舶远行；今天，广州外

贸物流早已形成“海陆空铁”立体化格局。

数据显示，2025年，广州港外贸集装

箱占比突破50%。沿着广州珠江两岸至出

海口，由一片港口群组成的广州港，依次

分布着内港港区、黄埔港区、新沙港区、南

沙港区四大港区。目前已与全球100多个

国家和地区的400多个港口建立了紧密的

航运联系。空港方面，位于广州市花都区

的白云国际机场货运航线持续扩容，2026
年上半年完成货邮吞吐量117.75万吨，同

比增长 0.39%。铁路方面，粤港澳大湾区

中欧班列累计开行数量突破5000列，广州

东部公铁联运枢纽（增城西站）目前已经

获得生产服务型国家物流枢纽、国家骨干

冷链物流基地等多个“国字号”牌照，国际

班列发运量占全市65%、全省49%，网络延

伸至117个国家、34座城市。

拓服务：
服务升级，跨境电商“广州队”领跑全国

近日，广州3个案例入选商务部印发

的《2025年跨境电商优秀实践案例》，数量

居全国首位；天河区上榜商务部公布的国

家数字贸易示范区创建名单，是广东省唯

一入选区。市、区同传捷报，背后是广州

外贸服务的持续升级。

2025年，全市跨境电商进出口总额突

破2100亿元，同比增长19.2%，占全市商品

进出口总额的 16.1%。广州已形成“外综

服+数字化”“口岸+制度创新”“跨境电商+
产业带”等多条可复制的经验路径。在生

态侧，打造了全国首个“生态创新中心、卖

家服务中心、超级供应链中心”三位一体的

全球跨境电商“三中心”，搭建“全球跨境电

商带电货物数据服务平台”，打通了航空运

力与安检通道之间的数据壁垒。在通关

侧，在全国首创“民航安检前置+海关查验

前置”双前置货站，企业在综保区内即可一

次性完成安检和清关手续，推动通关时效

压缩至3小时以内。在服务侧，创新打造

“外综服+跨境电商”数字化服务模式，助力

中小企业跨境出海“轻装出海”。

作为广州经济大区与创新强区，天河

区紧抓粤港澳大湾区建设机遇，搭建企业

出海护航体系，持续升级数字贸易产业与

服务体系。此次入选国家数字贸易示范

区创建名单，天河区提出将以示范区创建

为核心牵引，持续释放多重国家级平台叠

加势能，优化升级数字贸易产业生态、出

海服务、数据流通和跨境支付体系，探索

数字贸易新业态、新模式、新路径。

北宋西村窑
“混血”凤首壶
藏着海丝密码

广州博物馆馆员李荣炜介绍，这

件青釉凤首壶是西村窑的代表性产

品。

西村窑位于广州西村皇帝岗，在

北宋时期是广州城郊专门面向海外生

产瓷器的民间瓷窑，1952 年被发现，

1956年进行考古发掘，出土了大量瓷

器残片。“这件文物最值得看的是它的

造型。”李荣炜介绍，这件凤首壶造型

精美、装饰繁缛，壶上端作凤首状，凤

首为流壶，凤冠的花瓣口为注水口，整

个壶鼓圆腹、浅圈足，“凤首的原型可

能来自古代波斯的金银器造型”；瓷胎

为灰白胎，腹部划花卉纹，腹下部又划

莲瓣纹，精美别致。

新快报记者了解到，西村窑得水

运之便，往西与珠江上游的北江和西

江相通，原料和燃料可从西江和北江

水道运来；往东可经黄埔港出虎门入

海，产品装上海舶后沿着南海航线外

运十分便利。古代的西村窑产品主要

销往东南亚、日本等国，在东南亚一些

国家古遗址出土的西村窑瓷器中，常

见的有青釉凤首壶，青釉划花点彩盘、

盆等。

“在唐代的时候，国内曾经流行此

类来自西亚的凤首壶。到了北宋，中

原的窑口基本停烧，广州的西村窑为

了海外市场持续生产该种器型的瓷

器。”李荣炜指出，北宋时期广州是外

贸大港，西村窑大量生产外销瓷，一直

在生产此类凤首壶。此类凤首壶的造

型风格明显受到国内耀州窑影响，同

时吸收西亚外来器物的造型特点，消

化改造后再生产、再外销，是海上丝绸

之路双向交流的实物。

订单从云端来：
天河CBD数字服务
出口年增18.52%
从凤首壶渡海到数字服务出口，

广州外贸的形态在变，但面向海洋、连

通世界的方向没有变。订单不再只靠

线下展会，也来自云端后台；广货不再

只靠大船出海，也沿着数据流先一步

抵达消费者。

在广州市天河区CBD写字楼里，

跨境电商公司、出海服务商和跨国总

部密集分布。2020年 4月，天河CBD
入选全国首批国家数字服务出口基

地，这是全国唯一以中央商务区为主

体的基地。5年间，天河CBD基地数

字服务出口额从 9.87 亿美元跃升至

23.07 亿 美 元 ，年 均 复 合 增 长 率 达

18.52%，累计出口突破 104亿美元，占

广州市数字服务出口“半壁江山”。

目前，天河区已形成国家数字服

务出口基地、国家文化出口基地、国家

数据产业集聚区三大“国家级”平台，

构建起“服务出口+文化出海+数据赋

能”三位一体发展格局。辖区集聚超

2.5万家数字服务企业，汇聚酷狗、汇

量科技、钛动科技、四三九九、汇丰软

件等行业龙头，覆盖数字文娱、跨境营

销、金融科技、大数据应用等主流出海

赛道，形成“产业特色突出、龙头企业

引领、中小企业集聚”的数字贸易产业

集群。

在服务配套方面，天河区内金融、

法律、人力、财税等高端专业服务业覆

盖出海全环节，叠加全球贸易服务平

台国际市场信息服务站（天河）、出海

联盟、出海学院等服务平台，形成全覆

盖、专业化的企业出海服务闭环。

以史铸城 “新三样”领跑，广货出口海陆空铁全开
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