
PineDrama：免费换规模，本土剧承接
据记者了解，PineDrama是字节面向

海外市场推出的独立短剧应用，2025年

底开始布局，2026年初陆续进入美国、巴

西等市场。产品交互延续了竖屏滑动习

惯，支持 TikTok 账号一键登录，降低了

用户使用门槛。

与海外短剧市场部分平台“前几集

免费、后续单集付费”的模式不同，Pine⁃
Drama选择以广告解锁的方式向用户开

放内容，部分市场甚至上线初期连广告

都没有，所有剧集直接免费开放，直到后

来才开始探索广告变现。

这一模式在付费习惯尚不成熟的新

兴市场获得了较为明显的用户增长。

Sensor Tower 数据显示，印尼和巴西合

计贡献了 PineDrama 约 82%的累计下载

量（截至2026年7月）。这两个市场拥有

庞大的价格敏感型用户群体，免费模式

精准匹配了他们的娱乐消费能力。

在内容层面，PineDrama逐步搭建了

面向海外市场的本土制作体系，有别于早

期将国内短剧简单翻译配音后投放海外

的做法。比如针对尼日利亚市场的《10
亿奈拉新娘》由香港团队制作、采用本土

背景，上线一周播放量突破 4000万；《印

尼豪门风云》《里约救赎》等本土题材播

放量也突破 2亿。这一路径呈现出对当

地文化语境和用户偏好的适配取向。

绿泡泡：用社交关系链收拢分散流量
腾讯 的 入 局 路 径 与 字 节 截 然 不

同。绿泡泡短剧并非独立 App，而是嵌

入微信生态的小程序，slogan 只有八个

字：“免费好剧，一点就看”。其前身是

腾讯 2025年 4月注册的“短剧”小程序，

2026 年 7 月 2 日正式更名为“绿泡泡短

剧”，用户无需下载应用即可观看，内容

覆盖真人剧、AI 剧、漫剧三类。商业上

为标准 IAA 模式：全部内容免费，单集

之间插入广告；内容侧采用联合发行机

制，剧集来自不同短剧小程序开发者，

腾讯不介入制作。

绿泡泡的差异化优势在于社交分

发。页面内专门设置了“朋友推荐”和

“朋友在看”入口，用户可以看到好友的

观看选择，通过分享转发实现裂变扩散，

跳出纯算法推荐的流量天花板。腾讯官

方披露，通过绿泡泡短剧观看的用户人

均时长约为行业大盘的 5 倍，留存率达

2.5倍以上。

《影后芽芽》的爆发验证了这套模式

的可行性。该剧进入视频号原生短剧场

景后，8月22日单日播放超3100万次，绿

泡泡与视频号端人均观看时长均超过30
分钟，双端合计触达用户超千万，上线数

日内广告收入合计超数百万元。

国内聚合，海外整合
据DataEye研究院预估，2026年中国

微短剧、AI剧漫剧市场规模合计将突破

1210亿元，其中免费微短剧约573亿元。

在国内市场，字节的红果短剧已建

立起断层领先优势。QuestMobile 数据

显示，截至 2026 年 5 月，红果月活 3.56
亿 ，同 比 增 长 79.1% ；河 马 剧 场 月 活

3853.5万，同比下降 5.9%。截至 2026年

7月，红果独立App日活 1.68亿，同比增

长 107%，超过腾讯视频、爱奇艺、优酷、

芒果TV四家之和。

然而，微信生态的短剧流量池同样

庞大。QuestMobile报告显示，截至2026
年 2 月，微信生态内短剧小程序月活达

4.27 亿，超过独立短剧 App 整体的 3.35
亿。但微信短剧流量长期分散在数十个

小程序中，头部产品差距不大，缺乏红果

那样的聚合效应。

海外市场方面，据 Sensor Tower 统

计，2026年一季度全球短剧应用下载量

8.5亿次，同比增长 140%，同期应用内购

收入 7.5亿美元，同比仅增长 20%。流媒

体咨询机构Owl & Co.调研显示，2025
年一季度至 2026年二季度，免费广告类

短剧应用在全球短剧用户总时长中的占

比从15%升至83%。

收入端仍由付费平台把持，据MPA
测算，2026年中国以外的短剧收入规模

约 36 亿美元，ReelShort 和 DramaBox 两

家付费平台合计约占一半。

今年 9 月，DramaBox 与 GoodShort
宣布战略合并，前者 9月单月以 3471 万

美元位居海外短剧App 收入榜首，后者

以 1534万美元位列第五，合并后头部集

中度进一步提升。这标志着海外短剧市

场正从分散竞争走向整合阶段。

最新变量则是 Meta 自 10 月 8 日起

禁止字节跳动在其平台投放广告，覆盖

美加、印尼、日本等 7 个市场，而印尼正

是PineDrama下载量最大的市场。

长江证券分析认为，近期海内外短

剧平台动作密集，显示短剧行业正由流

量扩张期步入整合与聚合阶段，具备规

模优势、平台入口与AI生产能力的玩家

有望持续受益。

字节与腾讯：从流量之争到入口之争
字节与腾讯在视频赛道的竞争已持

续近十年，从短视频到长视频各有攻

守。但在免费短剧战场上，两家公司算

是首次正面对垒。

微信方面对绿泡泡的上线不愿多

说，但据接近腾讯的人士透露，微信创始

人张小龙一直希望保持微信生态的纯粹

性，但随着红果对腾讯视频的冲击日益

明显，微信最终选择下场。

腾讯方面的低调也可能出于暂时双

方差距依然很大。从最新榜单数据来

看，绿泡泡当前榜单中仍有不少 2024年

上线的老剧，其短剧总榜第一热度约

2119 万，而红果总榜前 100 名短剧热度

多在4000万以上。

互联网传媒分析师陈泽敏认为，绿

泡泡的出现给市场带来良性竞争信号，

使短剧CP方话语权偏弱的局面出现转

机。第三方研究机构 GrowData 创始人

曾贤儒则判断，绿泡泡“仅仅是链条的最

后一环，仅仅多一个播放平台，还到不了

挑战红果的地步”，其对外价值在于从红

果那里争抢一部分短剧用户，对内可以

把分散在微信生态内的短剧观看行为集

中到一处。

监管变量：首部专项规章落地
平台竞速的同时，规则本身也在变。

2026年9月1日，国家广播电视总局

令第 16号《微短剧发展管理办法》（下称

《办法》）正式施行。《办法》将微短剧按投

资额度、题材分为一类、二类、三类，分类

实行备案公示和发行许可制度；要求播

出单位建立总编辑内容负责制；并规定

播出单位应当定期审核、评估、验证算法

机制机理、模型、数据和应用结果，优先

推荐优质微短剧，不得使用诱导用户沉

迷、过度消费的算法模型。

对于《办法》的核心指向，浙江传媒

学院副教授杨吉分析指出，对“流量冲

动”的约束、对算法推荐机制的规范、对

平台主体责任的压实，构成微短剧治理

中三个不可回避的维度，其指向是推动

行业从“拼数量”转向“拼质量”。

在出海维度，《办法》第八条明确

“ 支 持 外 向 型 微 短 剧 创 作 生 产 和 传

播”，支持优秀微短剧境内外同步播

出。对于字节 PineDrama 而言，这一政

策导向与海外市场的本土化运营形成

呼应，同时也意味着 AI 素材版权和内

容标注的合规要求将从国内延伸至出

海业务链条。

9月中旬，一组数据在行业内传开：据移动应用数据分析机构Sensor Tower，字节跳动旗下海外短剧应用PineDrama
累计下载量突破1亿次，日活跃用户约700万，9月单月下载超1200万次。此时距离它在美国上线只过去九个月。

差不多同一时间，微信内悄然多了一款名为“绿泡泡短剧”的免费短剧小程序，账号主体为腾讯公司，以AI仿真人短剧为
突破口快速起量。其首发作品《影后芽芽》于8月21日上线，3天播放量达数亿次，最高同时在线观看人数突破200万。

一个出海破亿，一个微信亮剑，短剧大战进入第二局。
■新快报记者 郑志辉
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字节PineDrama出海破亿，腾讯绿泡泡微信亮相

短剧大战进入第二局

新快报讯 记者郑志辉报道 10月13
日，粤芯半导体（301660）正式登陆深交所

创业板，成为创业板注册制下首家上市的

晶圆制造企业，被市场称为“广州第一

芯”。该股开盘报45元/股，较12.01元的

发行价高开274.69%，按开盘价计算总市

值约1295亿元，中一签（500股）浮盈约1.65
万元。截至午间收盘，涨幅收窄至251.04%，

报42.16元/股，总市值约1213亿元。

粤芯半导体成立于 2017年，是广东

省自主培育、首家进入量产的 12英寸晶

圆制造企业，以特色工艺晶圆代工为核

心模式，产品覆盖消费电子、工业控制、

汽车电子和人工智能等领域。公司目前

拥有两座 12英寸晶圆厂，规划产能合计

8 万片/月，截至 2025 年末已实现产能

6.33万片/月。今年1月启动的粤芯四期

项目总投资约252亿元，规划月产能4万

片，建成后三座工厂总产能将达12万片/
月，将成为华南地区规模最大的 12英寸

晶圆制造集群。

从业绩看，粤芯半导体近年来营收

增长较快。2023年至 2025年，公司营业

收入分别为 10.44 亿元、16.81 亿元和

25.82 亿元，年均复合增长率达 57.30%。

2026年上半年，公司营收 17.77亿元，同

比增长 68.76%；归属于母公司股东的净

利润亏损10.52亿元，较上年同期的亏损

12.01 亿元收窄 12.41%。公司尚未盈利

且存在累计未弥补亏损，预计合并口径

最早将于2029年实现扭亏为盈。

本次 IPO 募资净额约 59.6 亿元，若

行使超配权则接近68.6亿元。战略配售

中，阿里云与华工科技分别认购 2亿元，

全国社保基金及基本养老保险基金组合

合计认购逾 8 亿元，汇顶科技、东山精

密、思瑞浦、中微半导体等产业链企业亦

参与配售。

“广州第一芯”登陆创业板 粤芯半导体开盘暴涨274%

■在免费短

剧上，字节与腾

讯 将 首 次 正 面 对

垒。 VCG供图


