
平台搭桥
让纳雍好物走进大湾区

消费帮扶的关键，在于打通“产”与

“销”的堵点。纳雍小组立足广州市天河

区市场优势和纳雍县资源禀赋，以产销

对接和展会平台为抓手，持续推动纳雍

农特产品加速融入大湾区市场。

早在 2024 年 6 月，纳雍小组和天河

区就在热闹的广州市天河区优托邦奥体

店组织了一场“粤黔携手·天纳同心”农

特产品推介活动。纳雍滚山鸡、竹荪鸡

汤、高山茶、红托竹荪等特色产品集中亮

相，非遗传承人的手工蜡染作品同步展

出，让广州市民在家门口感受到来自乌

蒙山区的风物之美。活动不仅实现了现

场销售，更在两地间搭建起长期交流合

作的平台。

2025 年 4 月，天河区供销联社下属

沙河供销合作社联合多家企业，与纳雍

完成农产品产销合作签约，创新采用“政

府引导+企业运作”的模式，整合纳雍面

条、大米、油类、食用菌、鸡蛋等优质农副

产品资源，依托“平台共建、渠道共享、品

牌共育”的协作机制，打通从田间到餐桌

的全产业链条。

在2026年第34届广州博览会上，纳

雍小组联合当地商务局精心筛选六家代

表性企业参展，辣椒面、酸菜、滚山鸡、贵

州月饼等“拳头产品”一字排开。贵州雍

福产业发展投资（集团）有限公司（以下

简称“雍福集团”）相关负责人王春秀告

诉新快报记者：“在工作组的推动下，我

们每年都来赴广博会之约，这个平台线

上线下都能带来订单。”

从推介活动到广博会，通过产销对

接，纳雍猕猴桃、红托竹荪、咖啡曲奇等

农特优产品一次次走进大湾区消费者的

视野，品牌影响力持续提升。
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乡村全面振兴·粤黔协作

广东省粤黔协作工作队毕节工作组纳雍小组：

从黔货出山到融湾共生
走出消费帮扶新路径

乌蒙山深处，一株红托竹荪从纳雍的菌棚里探
出头来，经过标准化制棒、智慧方舱培育和广东飞
地的生产，未来将更便捷地走进粤港澳大湾区市民
的餐桌；玉龙坝镇武佐河畔，一颗糖度超过20度的
红心猕猴桃，已拿到粤港澳大湾区“菜篮子”基地认
证，直供珠三角商超。

这些山货出山的轨迹，正是广东省粤黔协作工
作队毕节工作组纳雍小组（以下简称“纳雍小组”）
在广州市天河区大后方的支持下，创新消费帮扶的
生动实践——从“单向输血”到“双向造血”，从“卖
原料”到“强链条”，从展会推介到“反向飞地”，一条
跨越山与海的协作新路正在逐步铺开。

■采写：新快报记者 曾贵真 通讯员 黄 远 余建国
■摄影：新快报记者 王 飞 通讯员 黄 远

如果说展会平台是消费帮扶的“前

台”，那么机制创新则是支撑其长效运

转的“后台”。纳雍小组在实践中探索

出的“反向飞地”模式，成为粤黔产业协

作的一大亮点。

2026 年 8 月，广州市天河区“反向

飞地”共创空间正式启动，作为纳雍县

级国有企业，雍福集团率先挂牌入驻。

该空间由天河区供销社打造，采用“研

发、展销、品牌在大湾区，生产、种养、加

工在协作地”的发展模式，集展厅展示、

助农直播、共享办公、冷链仓储等服务

于一体，为纳雍企业开拓湾区市场提供

了“一站式”支点。

在食用菌产业领域，“反向飞地”

模式的实践更为深入。纳雍借助天河

区帮扶契机，依托国有企业贵州金蟾

大山生物科技有限责任公司（以下简

称“金蟾大山公司”），在纳雍境内打

造粤黔协作现代农业产业园。同时在

纳雍小组与天河区的牵线搭桥下，与

广东省肇庆市广宁县签订红托竹荪种

植 飞 地 合 作 协 议 ，构 建 起“ 纳 雍 技

术＋广宁资源＋联合运营＋市场共

享”的协作模式。双方形成“黔地供

菌棒、粤地种鲜菇、两地共拓市场”的

双向赋能格局。这一模式既打破了气

候限制，又补齐了产业短板，将实现

红托竹荪的全年稳定、便捷供货大湾

区市场。

消费帮扶要行稳致远，不能停留在

简单的产品买卖，必须向产业链上游延

伸，以产业升级夯实帮扶根基。纳雍小

组的思路十分清晰：依托东西部协作资

金和技术资源，推动特色产业从“卖原

料”向“强链条”转型。

食用菌产业是这一思路的典型样

本。金蟾大山公司围绕粤黔协作现代

农业产业园，先后建成研发培训中心、

林下种植基地、温室大棚和纳雍天河农

贸市场，将食用菌产业从种植延伸至加

工、销售全链条。在近3000万元专项资

金支持下，企业完成设备迭代，液体菌

种技术落地，菌棒污染率稳定控制在

5%以内，设计年产能达 3000 万棒。金

蟾大山公司自主研发的四季出菇智慧

方舱摆脱了传统大棚的季节束缚，累计

获得19项授权专利，产品拿下粤港澳大

湾区“菜篮子”基地认定和“圳品”认证，

直供珠三角商超和餐饮渠道。

产业升级的红利直接惠及当地群

众。金蟾大山公司自建厂以来，累计吸

纳本地务工人员3000人，常年稳定用工

300人，县域内推广红托竹荪种植超350
万棒，建成 171个标准化食用菌大棚和

200亩林下种植基地，覆盖化作乡等多

个乡镇。村民李发祥过去常年在外打

工，如今在产业园里负责起垄、放种、覆

土，“在家门口上班，既能陪伴家人，收

入也颇为可观”，李发祥说。

消费帮扶的可持续性，最终取决于

产品能否在市场化竞争中站稳脚跟。

在推动产销对接的同时，纳雍小组始终

将品质提升和品牌建设摆在突出位置。

玉龙坝镇武佐河畔的红心猕猴桃，

是品质取胜的生动注脚。这片300亩基

地采用生草栽培、自制酵素浇灌的种植

模式，已获得粤港澳大湾区“菜篮子”基

地认证和绿色食品认证。合作社技术

总监刘玉贤最自豪的是一组“甜蜜数

据”：糖度 20 到 21 度，比普通猕猴桃高

出3到5度；保鲜期15天，比同类产品多

出一周。“只要客人现场尝过，十个人里

有八九个都会买。”

然而五年前，这里还面临“藏在深

山人未识”的困境。2020 年，纳雍小组

第一次走进基地时，正值挂果关键期却

遭遇干旱，工作组立即协调资源修建蓄

水池，保住了收成。此后五年间，工作

组每年为合作社提供展销机会，推动广

州金控集团、广州农商行、广州银行等

众多企业累计采购约 100 万元果子，帮

助销售红心猕猴桃20余万斤，直接助力

基地增产增收200多万元。

纳雍小组介绍，目前正推动广州地

铁集团加大消费帮扶力度，进一步采购

纳雍产品。此前，广州地铁集团通过合

作公司售卖当地的苗绣刺绣等产品，每

年消费帮扶产生的利润，反哺用于猪场

乡学校的改造，促进了产业与民生多赢

的结果。

在产品研发端，纳雍小组同样注重

引入湾区智力资源。水牛奶咖啡曲奇

饼干、核桃饼干等创新产品，由工作组

引进广州绿野仙踪有机食品有限公司、

天河区供销社，联合华南理工大学专家

团队共同研发，雍福集团生产，广州供应

链公司负责销售，去年8月上市以来销路

持续向好。这种“广东研发+贵州制造+
湾区销售”的协作链条，让纳雍农特产品

在品质和品类上都有了质的跃升。

从一株红托竹荪到一颗红心猕猴桃，

从一块咖啡曲奇到一罐自热滚山鸡汤，纳

雍小组和天河区以消费帮扶为支点，撬动

的不仅是产品的流通，更是理念的更新、

技术的流动和信心的传递。纳雍消费帮

扶的实践正形成一套可复制的经验：以东

西部协作资金撬动产业升级，以展会平台

和“反向飞地”打开市场通道，以品质认证

和品牌建设提升产品竞争力，以联农带农

机制确保发展成果共享。

“纳雍是珙桐之乡，是一座底蕴深

厚、特色鲜明的‘宝藏小城’。纳雍好物

来自乌蒙高山，值得被更多人看见。”广

东省粤黔协作工作队毕节工作组纳雍

小组组长，纳雍县委常委、副县长罗子

龙表示，下一步将继续抓住其高海拔、

纯天然、民族风味等特色，持续通过线

上、线下各种平台加强推广，重点对接

粤港澳大湾区消费端，讲好纳雍故事，

让更多纳雍好物端上市民餐桌。

模式创新“反向飞地”打通双向赋能通道2

产业赋能 从“卖原料”到“强链条”3

品质筑基 让“土特产”经得起市场检验4

■在纳雍小组和天河

区的推动下，纳雍的

红托竹荪优势产业将

以飞地的形式发展到

肇庆广宁。

■“粤黔携手·天纳同心”农特产品推介活

动，让纳雍农特产品加快走进大湾区市场。

■纳雍小组积极推动纳雍农

特优产品走进今年的广博会。

■纳雍小组到广州天河花市为纳雍农特产

品推广站台。

■纳雍小组引进广东企业到纳雍租用闲置大棚种植圣女果，商品输送大湾区，实现共赢。


