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新快报讯 记者 王娟 通讯员 荔
宣报道 双 IP 赋能驱动产业升级，站西

鞋业品牌出海全新启航。10月 29日上

午，2026广州国际鞋业节暨站西时尚采

购季在广东鞋业国际采购中心园区启

幕。借力广交会契机搭建商贸、产融对

接平台。活动以“中国鞋业时尚之都·全

球鞋材供应链核心”为双 IP 主题，活动

周期将持续至11月4日。

全球55%知名品牌鞋材源自站西
站西商圈拥有硬核产业实力：全球

55%知名品牌鞋材源自站西、全国 70%
鞋类内外贸资源汇聚站西。开幕式当

天，市、区、街道各级领导和国际商协会

代表、全球采购商、行业标杆企业、设计

师、金融机构代表等 300 余名嘉宾齐聚

现场，共襄产业盛会。

广州市商务局市场处处长宁霞在致

辞中表示，广州火车站升级为大湾区中

心站后，将汇聚6条高铁、5条城际轨道，

实现大湾区 1小时互联互通，为站西鞋

业链接全球资源、融入湾区发展格局，带

来前所未有的战略机遇。

荔湾区站前街道办事处副主任林尚

康介绍，站西鞋业商圈现已形成35万平

方米产业载体、14 大专业市场、6000 余

家经营商户，年贸易额近300亿元，外贸

出口占比超 60%，全球半数以上知名鞋

类品牌的鞋材供应链均源自站西。街道

将持续优化营商环境，全力推动商圈从

传统商贸聚集地，向全球鞋业时尚标杆

产业集群全面升级。

广州鞋业商会会长陈小敏在致辞中

表示，站西鞋业商圈产业底蕴深厚，集聚

完整成熟的鞋业供应链，是广州鞋业链

接全球市场的重要窗口。本届鞋业节已

是第六届，借力广交会契机搭建商贸、产

融对接平台。商会将当好政企桥梁、行

业纽带，深耕原创设计、品质提升与品牌

培育，推动站西鞋业从“国际采购中心”

向“国际时尚鞋都”跨越式发展。

助商户从“贴牌代工”转向“自主品牌”
当天的站西鞋业品牌出海启航仪式

上，首批 3家站西标杆自主品牌鞋企正

式“登舰出海”，全场嘉宾共同按下启航

按钮，同步播放《从站西 走向世界》主题

宣传片，正式拉开商圈品牌国际化发展

序幕。

未来，站西将创新打造“前店+后

厂+云销”全域出海模式，发挥商圈“上

午看款、下午打样、快速交付”的产业效

率优势，依托跨境电商平台流量扶持、专

业运营培训、出海绿色通道，系统性推动

商户摆脱传统贴牌代工模式，培育自主

品牌矩阵。通过建立先锋企业领跑、梯

队企业跟进、年度动态增补的出海舰队

体系，全面实现“站西品牌、卖向全球”的

产业目标。

当天还举行了两轮重磅战略合

作签约，分别从数字化通路、国际化

网络两大维度，为鞋业品牌出海筑牢

支撑。

外商沉浸式体验站西全链条产业优势
活动现场举办了原创设计师、新锐

设计品牌集中发布 2027 春夏鞋履潮流

趋势；头部鞋材企业同步展示环保植物

纤维、再生环保面料、3D打印科技鞋底

等前沿新材料成果，以“科技赋能时尚、

材料定义潮流”，充分展现站西鞋材的硬

核科技实力与原创设计活力。

开幕式同期开启全球采购商走进站

西市场专项对接活动。T 台走秀结束

后，海内外采购商即时奔赴步云天地、西

城鞋业广场等核心商业市场的各大档口

看样、选款、洽谈下单，真正实现T台引

流、市场落地、当场成交的高效商贸闭

环，完成从供应链基地到时尚秀场的产

业价值跃升。

“哈萨克斯坦每年从中国进口鞋业

的贸易额非常高，广州更是我们最主要

的供货源地。”来自哈萨克斯坦的客商代

表努尔说，广州的货源物美价廉，深受当

地企业和群众的喜爱，每年采购量都很

大。努尔透露，他从2012年便开始参加

广交会，至今已参加了 20届，展会规模

越来越大，他带去参展的客商也越来越

多。这期间，带着采购商走进站西市场，

进行鞋业类的专项对接活动，也是他的

重要工作之一。谈起对广州的印象，他

表示：“广州就和现在的天气一样，很温

暖，很包容，很舒适。去年，我已经和孩

子们一起在广州安家了。”

新快报讯 记者陆妍思 通讯员穗商
务宣报道 10月 29日晚，广州白云国际

会议中心国际会堂南广场灯光亮起，露

天T台成为全场焦点。随着音乐响起，

2026 中国（广州）国际时尚产业大会开

幕式暨花城时尚之夜在此举行。本届大

会以“遇见首发广州，点亮消费未来”为

主题，现场发布年度观察、首发地图及品

牌企业名单，并推出系列时尚秀演、产业

对话和全城首发活动，集中展示广州时

尚产业与首发经济发展成果。现场多场

时尚秀演接连登场，将开幕式气氛不断

推向高潮。

数据洞察与空间指引
夯实首发经济底座

开幕式上，广州发布《2026 广州首

发经济与首发生态》年度观察、《首发广

州地图1.0》及广州品牌企业名单。发布

内容显示，广州首发经济进入“量质齐

升、格局重构、生态成型”的新阶段，首店

分布由“单核引领”加速向“多商圈协同

发展”转变。同步上线的《首发广州地图

1.0》将全市品质首店、首发空间等 4 大

类、12 小类数据系统整合，把首发经济

转化为可查询、可参考的城市数字资

产。此外，广州共有 12个品牌入选“中

国消费名品”，12家企业入选工信部“数

字化转型典型案例”，43 个品牌上榜广

东省消费名品资源库，入选数量居全省

首位，为消费市场提供了权威的品质参

考。

产业托举与多元融合
展现创新生态活力

时尚消费品是广州现代化产业体

系的战略性产业集群之一，目前产业规

模超 6200亿元，规上企业超 3500家，化

妆品、皮革皮具生产企业数量均居全国

首位。完整的供应链为新品首发提供

了从创意到落地的通路。开幕式现场，

三场大秀从不同维度展现广州时尚产

业的跨界融合：中国竹编品牌“在苒

IN FOREST”将编织结构与现代服装

跨界融合，探索非遗技艺的当代转化；

男装品牌秦磊男装从古典建筑中汲取

灵感，以 2026 秋冬新品探索经典男装

的当代审美；广州美博城联合 OBOX

与独立设计师品牌Chloryss带来妆造首

发，呈现美妆、箱包制造与高级礼服设

计的产业集群协同。T台之上，模特依

次登台，观众席间不时举起手机拍摄，

秀场与展场相互映照。

全城联动
推动“首发广州·全城上新”活动

大会期间，湾区首发新势力圆桌派

发布《2026年度首发新势力名录》暨“双

100赋能计划”，计划三年挖掘 100个时

尚消费品成长型新势力品牌、推动 100
家首店落地。现场还发布首发金融赋能

计划，推动品牌与产教、金融、数字技术

等机构建立常态化协作机制。会场之

外，天环广场、君超中心、万菱汇等重点

商圈同步开展“首发广州·全城上新”活

动，推出30余场首展、快闪及商贸对接，

推动大会势能转化为市民可触达的消费

场景。

广州市商务局局长魏敏表示，广州

有发展时尚产业的厚实根基，覆盖服装、

皮具、美妆、珠宝、定制家居等全品类，粤

剧、广绣、香云纱、岭南建筑纹样等，也都

是潜在的时尚文化资产。接下来将用好

国家级消费改革试点，持续优化首发经

济服务体系，全力打造高能级时尚发展

环境，把广州千年商都的产业和文化底

蕴，变成定义未来的时尚力量。

《首发广州地图1.0》发布，2026中国（广州）国际时尚产业大会启幕

全城联动，推动“秀场”变“市场”

2026广州国际鞋业节开幕，站西鞋业品牌出海全新启航

外商沉浸式体验快节奏：“即秀、即看、即谈、即签”

■模特走秀现场。

■采购商选款洽淡中。


