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街区的生态与产业的规模，互

为印证。

在街区深耕精品咖啡 12 年的

Sam感慨：“咖啡行业最需要的是沉淀

和坚守，流量可以带来短期火爆，但

长久的品牌，一定是沉下心做品质、

做服务做出来的。”六运小区最难得

的就是包容，不管是老牌小店还是新

锐品牌，不管是成熟业态还是小众创

新，都能在这里找到生存空间。街

道的扶持、社区的包容、稳定的客

流、友好的同行氛围，让他的咖

啡店越做越好，一步步拥有

了自己的品牌和工厂。

“我们作为外来初

创品牌，选择广州首店

落地这里，是最正确的

决定。”小菲表示，天河

南街创业孵化氛围对品

牌的赋能，体现在资源

互通赋能、街道政策扶

持、创业容错空间足、城

市品牌背书等方面。如，街区内各

新消费品牌店主交流频繁，咖啡、轻

食商家互相引流、分享供应链、运营

经验，形成抱团发展的创业氛围。

街道提供宣传曝光、创业咨询、就业

帮扶等配套支持。天河南本身就是

广州新潮消费名片，首店落地于此，

天然给品牌打上“本土新潮咖啡茶

饮”标签，利于后续向外拓店扩张，

提升品牌整体辨识度。

六运小区的咖啡生态，正是广

州咖啡产业快速发展的缩影。在近

日举行的“咖聚湾区 链通世界”

2026咖啡产业高质量发展对话沙龙

上，广州市咖啡专班成员、市商务局

一级调研员王小华透露：截至 2025
年底，广州咖啡门店超8000家，居全

国第二、华南第一，全产业链年产值

达670亿元；今年5月至8月广州咖啡

文化季期间，全市新增门店超500家。

一杯咖啡，从六运小区的街角出

发，正沿广州的产业脉络走向全国。

从这里走向全国

在 2026广州咖啡文化季闭幕活动上，
“广州咖啡集聚区”榜单为市民游客提供了一
份权威的“寻咖指南”。其中，广州市天河区
天河南街道六运小区以“每150米一家咖啡
店，密度冠绝全国”上榜。

从星辰咖啡、来回咖啡、JPG咖啡落地成
长，到宝藏绿洲把广州首店开进街区，一批品
牌在此扎根、成长，走向更广阔的市场。这背
后，既有街区独特的地理优势和社区包容，也
离不开天河南街道在营商环境优化、商住共
治、政企协同等方面的持续护航。

六运小区“每150米一家咖啡店”

天河南街道六运小区的咖啡故事，从一

片充满烟火气的街区里慢慢生长出来。

星辰咖啡是最早入驻六运小区的咖啡

店之一。主理人 Sam从老家合肥初到广州

时，先后在两家五星级酒店做咖啡师，2014
年决定在六运小区开一家精品咖啡店。

为什么是六运小区？在Sam看来，这里

地理位置好、交通方便，人流旺，更有市中心

难得的休闲感。“年轻人可能逛腻了同质化

的商业街，更想看到不同的、有主理人特色

的店，六运小区正好提供了这种机会。”

早期咖啡市场尚未成熟，客人进店常

问有没有饭、面或者非咖啡饮品。Sam 也

曾妥协，上架过非咖啡饮品，后来逐步下

架，坚守精品咖啡方向。从生豆采购、烘

焙、杯测到门店出品和线上销售，星辰咖

啡逐渐形成全链条品控。供应链要投入，

租金成本就成了关键。Sam 说：“这里的

铺租没有商业街那么高，容错率更高，更

有机会去试错。”

2015 年，来回咖啡创始人邓梓杨也瞄

准价格敏感度更低、更容易打造品牌的精

品咖啡，在六运小区开了一家首店。团队

把重心放在向内打磨供应链，依靠产品品

质慢慢积累稳定的客群，目前门店覆盖广

州、佛山、云南。

2017 年，JPG 咖啡从六运小区起步，以

窗口店形式卖美式、拿铁、小白，后来门店拓

展至全广州，以及深圳、佛山、珠海等地。

六运小区像一片“试验田”，让不同路径

的品牌找到生长土壤，带着社区烟火与主理

人特色，从街区走向更大的市场。这些年

来，天河南街道通过搭建商圈资源对接平

台，集中对接咖啡豆、包装、设备供应链；

此外，还共享场地资源，在党群驿站、口袋

公园、商圈市集提供快闪点位，支持初创

者低成本试水；通过统筹规范外摆点位，

明确外摆公约，平衡门店经营和居民诉

求。同时，街道和社区依托商圈党委，策

划咖啡市集、城市微旅行、商圈打卡活动，

统一宣传推广辖区咖啡门店；推动“咖啡+
文明实践、咖啡+户外劳动者驿站”，鼓励

门店设置爱心歇脚点，把咖啡店变成便民

服务阵地，提升门店美誉度。

咖啡这门生意能留在六运小区，除了地

理优势与稳定的客群，更重要的是咖啡店与

社区处得来。

咖啡店大多日间经营、夜间早歇，安静有

序，贴合社区居住属性。“咖啡店一般晚上六

七点或八点就打烊，不会对周边居民产生影

响。喝咖啡也是很斯文地喝，客人最多闲聊

一下，不会有人打扑克或玩桌游。”Sam说。

经过多年磨合，咖啡业态与社区生活形

成了温和的共生。Sam坦言，开店初期在门

店烘豆子，也面临过投诉。“烘咖啡会有味道，

喜欢的人可以接受，不喜欢的人就会觉得很

难闻。”其间，天河南街道与辖内社区帮忙在

其中协调，与居民保持友好沟通。后来，星辰

咖啡决定在番禺开工厂。如此一来，门店开

在六运小区，工厂开在不远处，避免烘豆对居

民的影响，矛盾解决了，便可以安心经营。

来回咖啡则把门店开在六运小区，在番

禺钟村开设了一家集咖啡馆和烘焙中心于

一体的工厂店，同时在云南布局咖啡豆源头

产业，形成了覆盖种植、处理、烘焙与门店的

完整业务体系。值得注意的是，来回咖啡位

于钟村的工厂店，不仅承担咖啡制作、烘焙生

产，还发展成了复合型空间。此前，该工厂店

曾多次承接天河南街道工会咖啡体验培训、

职工生日会等活动，推动咖啡文化融入基层

治理，探索“咖啡+社区治理”的新模式。

为减少商户与居民矛盾，天河南街道建

立了“一店一档”服务机制，推行“街道吹哨、

部门报到”，快速处置经营难题。围绕商户

全生命周期服务，街道和社区在经营矛盾调

解、商住沟通等方面搭平台、建机制，为咖啡

店经营与社区和谐共处助力。由商圈党委

牵头，吸纳辖区咖啡门店，建立自治公约，协

商外摆、营业时间、环境卫生、门前三包、价

格自律等事项，自我管理、互相监督，减少商

户与居民矛盾。

这片咖啡街区沃土，不仅老品

牌能留下，新品牌也敢来。

2023 年底，创立于广东江门的

年轻茶饮品牌“宝藏绿洲”将广州首

店开进六运小区。短短三年间，该

品牌在广州已拥有近 40家门店，全

国门店总数突破百家。宝藏绿洲创

始人助理小菲表示，广州首店选在

六运小区，是基于对商圈特性和品

牌调性的双重考量。六运小区已经

形成浓厚的咖啡、轻食、网红零售商

业生态，消费者养成了线下打卡、休

闲小聚的消费习惯，不用从零培育

市场认知。更重要的是，六运小区

不只是流量聚集地，更是广州本土

新潮消费的试验场，客群愿意尝试

新品牌、接受本土原创品牌，非常适

合打磨品牌样板门店。宝藏绿洲定

位为新式特饮，既卖咖啡，也卖奶

茶，推出了不少首创饮品，以差异化

饮品吸引消费者。小菲表示：“我们

广州首店开业不久，就做到百万店，

一个月营业额百万元。”

在小菲看来，“本地年轻客群乐

于主动给出产品、服务建议，我们根

据顾客反馈快速调整口味、定价、营

业时间，短时间打磨出适配广州本

地口味的产品矩阵。”同时，六运小

区的区位客流、成熟业态和创业孵

化氛围，让品牌的广州首店得以扎

根。“不少人会自发到六运小区，找

一些好看、好吃、比较火的店打卡。”

小菲表示，到店顾客主动在社交平

台打卡种草，低成本帮品牌完成了

初期曝光，快速积累第一批忠实本

土熟客。

■采写：新快报记者 陈洁 林钢威
■摄影：新快报记者 邓迪

咖啡品牌

咖啡店与社区“和谐相处”

烟火街区孕育本土咖啡品牌Coffee
新锐品牌于此
叩开广州市场

从“六运样本”看广州咖啡版图

▶年轻茶饮品
牌“宝藏绿洲”
将广州首店开
进六运小区。

■来回咖啡形成了覆盖种植、处理、
烘焙与门店的完整业务体系。

◀ 星 辰 咖

啡 主 理 人

Sam 正 在

制作咖啡。

■■来回咖啡门店受到年轻人的青睐来回咖啡门店受到年轻人的青睐。。


