
032026年11月10日 星期二 责编：梁美琪 美编：张汉松 校对：罗伟笺

从产品展示到创新协同
“创新已不再由单一企业完成，必须

与生态上下游伙伴充分协同。”展会首

日，美国企业 GE 医疗全球执行副总裁

宋为群刚刚结束与上游供应商的会面，

又抓紧时间向合作医院的代表介绍起展

台上的新设备。

今年，宋为群第八次参加进博会。

他告诉记者，在最初几届进博会上，世界

500强和行业龙头企业参展主要是为了

展示全球创新产品。如今，这些展商仍

在积极推动新产品、新技术“首发首展”，

但参展重心正向创新成果落地、合作伙

伴共创和创新生态协同转移。

以 GE 医疗为例，这家企业借助进

博会与中国医疗机构、科研力量、供应链

体系更密切对接，串联医疗场景、技术研

发和产业配套，在中国市场验证技术、改

进产品、推动创新。

创新系统的生态建设让企业在华运

营取得更积极进展。当前，GE医疗在中

国拥有超过1800名工程师和4个研发创

新中心，带动企业在中国市场不断推陈

出新。另外，不少企业的中国材料和设

备供应商也在合作创新中快速增长。

进博会上，能了解到的类似案例不

胜枚举。例如全球矿业巨头力拓集团与

中国企业开展低碳冶金试验，德国企业

西门子医疗与中国企业合作推动脑机接

口产品临床转化等。

宋为群认为，进博会为企业联动境

内外资源、开展多方位合作创新创造新

机会。在他看来，进博会这种变化具有

积极的“变革性”。

从立足中国到放眼世界
法国食品企业达能公司已连续九年

参加进博会。这家企业对自己的定位不

仅是“参展商”，更是中国市场的“投资

商”和“共创者”。

今年 9 月，达能旗下纽迪希亚无锡

工厂生产的专业医学营养品出口波兰。

从产品跨境进口到本土化生产，再到向

全球供应，达能在华发展经历反映出不

少跨国企业的共同特征：中国是销售市

场，更是服务全球的生产基地。

进博会上，在华跨国企业不仅找寻

销售机会，也找寻合作伙伴。以前，这些

企业进入中国、扎根中国，提出“在中国，

为中国”；如今，受益于中国规模化生产

优势、不断改善的营商环境和日益丰富

的应用场景，这些企业经过中国市场的

磨炼，能力不断提升。从中国出发，放眼

全球，进一步提出“在中国，惠世界”。

眼下，全球服务供应商正抓住中企

出海浪潮带来的巨大机遇，帮助中国企

业拓展全球化版图，更好实现中国与全

球经济的相互联通。

全球服务机构历来看重进博会平

台，多次在此首发新品。瑞士测试、检

验、认证机构 SGS在此次进博会上推出

网络安全矩阵解决方案，提供从芯片、软

件到系统级产品的安全认证服务，为中

国电子产品出口提供助力。美国商业信

息服务机构邓白氏的一款全球数据模

块，可帮助中国企业获取和使用全球企

业数据，也曾在进博会进行“亚洲首发”。

从全球资源汇聚中国市场，到中国

市场与全球业务双向拓展，进博会见证

并推动着中国与世界合作持续深入。

从贸易对接到开放对话
“世界依然紧密相连，连接路径和方

式正发生变化。”第九届进博会上，德国

物流企业DHL发布《全球连通性报告》

强调，即便面对不确定性，全球连通性仍

处在历史高位，显示各国企业仍希望保

持国际合作与跨境经营的优势。

另外，美国联合包裹运送服务公司在

进博会现场组织“聚焦全球贸易新规”的

研讨会并通过社交媒体直播；国际贸易中

心联合中国电子商会举行了“2026贸易数

字化与跨境电商发展交流会”……大量的

国际企业和组织选择通过进博会发布行

业信息、研究判断和趋势分析。

进博会举办九年来，作为贸易对接平

台的作用越来越重要，同时也因为其汇聚

全球顶尖企业和专业人士的特点，愈加成

为交流沟通、推动合作的开放生态。

从 2018年开始，每届进博会同期都

会举办虹桥国际经济论坛。如今，这一论

坛已成为各方人士讨论开放合作与全球

经济治理的重要场合。今年，论坛围绕

“开放合作”“开放创新”“开放发展”“开放

共享”四个板块设置23场分论坛及7场闭

门会等活动。论坛还发布了《世界开放报

告2026》《出口中国能力发展报告》。

诺贝尔经济学奖得主、美国经济学

家托马斯·萨金特多年来持续出席进博

会和虹桥国际经济论坛。他表示，自己

来到进博会是为了努力探寻中国发展奇

迹背后的根源。诺贝尔经济学奖得主、

英国伦敦政治经济学院教授克里斯托弗·

皮萨里德斯也指出，进博会彰显了中国坚

持开放发展、拓展贸易往来的决心。

从共享市场到共创价值，从贸易往

来到产业协同，从交流沟通到凝聚共识，

进博会见证着中国与世界合作方式发生

的深刻变化。开放的中国，不仅为全球

企业提供市场机遇，也为各国共享发展

成果、共同创造未来打开更广阔的空间。

（新华社）

搭建跨域产业对接桥，2026“投资广东”进博会系列专场活动举行

今年以来 长三角企业赴粤投资增长16.4%

九年时间，一场展会如何演变？
最直观的变化，藏在参展商的日程表里。过去，参展商往

往忙于介绍新品、对接客户；如今，展台之外，与供应商讨论生
产计划、走访上下游合作伙伴、参加行业研讨会，都成为进博
会上的“日常”。

从展台内到展台外，从会场内到会场外，从中国到全球，
进博会九年历程，记录着这一盛会从展示平台到生态建设的
变化，也展现着中国高水平对外开放不断拓展的新空间。

从展示到生态

三大变化
折射进博会开放新内涵

观察

新快报讯 特派上海记者陆妍思 通
讯员粤商务宣报道 第九届进博会期间，

广东与长三角地区产供链合作对接会在

上海举行，活动聚焦先进制造、前沿科

创、文旅消费等产业赛道新机遇，长三角

龙头企业、科创新锐企业与广东链主企

业面对面对接交流，旨在打通供需堵点，

深化产供链融合。记者从会上获悉，今

年以来，长三角企业赴广东投资增长

16.4%。

双方企业带来具体需求
在主题座谈环节，扬子江药业、汇通

达、同程旅行、上海图灵量子等 26家来

自长三角的龙头企业和新锐企业，与广

汽、广药、唯品会等广东链主企业齐聚一

堂，围绕产业互补、技术攻关、项目落地、

市场共享等展开了深度交流。

远东控股首席执行官陈静把合作聚

焦在三个方向：海洋经济、算力AI、智慧

机场集群迭代升级。她提到，企业今年

收购了惠州一家液冷制造企业，进一步

布局计算中心业务，“广东众多产业板块

和企业业务高度契合”。

镁伽科技AI科学家、江苏省人工智

能行业协会副会长孙新的说法更直接：

企业早在 2019 年就在深圳布局研发和

交付中心，看中的是深圳高效完备的供

应链体系和人才资源。他期待把长三角

的科创储备、资本优势和大湾区的应用

场景、制造底座连起来，让合作意向尽快

落地。

广东链主企业这边，需求发布同样

具体。格力、小鹏、广州工控、视源等多

家企业现场发布订单和合作需求，吸引

超100家企业参加对接。格力电器上海

公司副总经理张金波带来一批自主研发

的核心技术，希望在精密仪器、工业智能

装备等领域找到合作伙伴，破解产业链

关键环节的卡点。他把两地优势拆得很

清楚：珠三角强在产品研发、先进制造和

全球化出海渠道，长三角则在软件研发、

场景落地、基础设施配套上基础扎实。

“我们希望打通从产品研发、规模化制

造、城市场景示范应用再到全球市场拓

展的完整链条。”

打通产业落地“最后0公里”
此次活动务实高效的对接交

流，让参会企业收获满满。陈静

说，活动务实高效，传递了大

量有价值的产业对接信息，多

维度交流场景帮助长三角

企业和广东链主企业打通

产业落地的“最后 0 公里”。孙新则认

为，对接会搭建了政府代表、产业链上下

游企业共商共建的平台，从技术需求匹

配到落地路径磋商，有利于深化“政产学

研用”协同。

粤港澳大湾区与长三角地缘相近、

商缘相通，产业互补性强，但互补不等于

自动对接。企业有技术找不到场景，有

订单找不到配套，这类“堵点”靠企业单

打独斗往往解决不了，需要政府搭台、链

主企业出题、上下游企业应题。在这场

对接会上，广东向长三角地区企业发出

诚挚邀约：“广东是做生意、干事业的风

水宝地，热忱欢迎大家多到广东走走看

看、亲身体验，全方位深化广东和长三角

的合作、实现共赢发展。”

下一步，两地

将以本次专

场对接为契机，强化产业、技术、资本双

向流动，推动合作意向转化为产业项目。

据了解，广东与长三角地区产供链

合作对接会是 2026“投资广东”进博会

专场活动之一。在此期间，广东依托

2026进博会的开放平台，接续举办11场

地市产业主题招商推介会以及多场进博

会展商客商专场对接活动，抛出合作橄

榄枝，推动供需两端高效匹配，助力粤港

澳大湾区与长

三角地区产

业链供应

链 深 度

融合。

■11月7日，一名工作人员（左）为参观者介绍一款深硅光子计数CT机。 新华社发

■■来自广州的企业视源来自广州的企业视源
股份在进博会现场展示股份在进博会现场展示
MAXHUBMAXHUB机械臂机械臂。。
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