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羊城晚报讯 记者林曦报道：3 月
底， 各家手机厂商扎堆发布新品，OP-
PO� R15、vivo� X21、华为 nova� 3e、联
想 S5 等前后脚亮相。有行业人士指出，
春季发新产品一般是各家公司的战略，
想在年头就占领一定的市场地位。 不过
现在市场竞争已白热化，2017 年全球
智能手机出货量就首次出现下跌。

在近日的华为 nova� 3e 手机发布
会上， 华为消费者业务手机产品线总
裁何刚分享了 nova 系列总销量达
3000 万台的消息。 nova� 3e 是华为在
国内发布的第一款刘海屏手机， 走的

是潮流的路线， 企图用多元化的自拍
功能吸引年轻族群。

vivo 则推出了“安全牌”，发布的全
面屏新品 vivo� X21, 其中屏幕指纹版
直接触摸屏幕上的指纹区域, 就可以迅
速实现解锁操作,并且“安全性达到支付
级标准”,支持微信、支付宝的指纹支付
功能。 最有意思的是联想 S5，打造的是
区块链手机概念。 不少网友脑洞大开猜
测这手机是否能挖矿、发币等等，但是具
体怎么玩，联想方面并未给出过多解释。

有观点认为，手机市场上的战役不
仅仅集中在中高端手机领域，低端的千

元机市场也成为惨烈的战场， 人脸识
别、双摄像头、AI 等各种昔日旗舰手机
才会有的技能，已经出现在千元机上。

手机厂商扎堆来发布新品， 不外
乎就是想在新的一年赶紧跑马圈地。
但国外权威调研机构 IDC 公布 2017
年全球智能手机出货量报告显示 ，
2017 年全球 智 能 手 机 出 货 量 达 到
14.62� 亿台， 较上年下滑了 0.5%，尽
管跌幅并不严重， 却是智能手机市场
有史以来首次出现的下跌。 这也从侧
面反映出， 消费者对智能手机的更新
换代需求已逐渐出现疲态。

羊城晚报讯 记者马化展报
道：Facebook� 数据泄露门不断
发酵， 尽管 Facebook� CEO 马
克·扎克伯格在多家媒体上公开
道歉， 但仍挡不住公司股价下
跌，事发至今，其市值已蒸发超
过数百亿美元。 最新消息显示，
美国联邦贸易委员会已对此展
开调查。 就在 facebook 数据泄
露门仍在风口浪尖时，百度董事
长李彦宏的“很多人愿用隐私换
便捷性”的言论引发了争议。 用
户是会愿意出让隐私，还是向数
据泄露说“不”？

Facebook 股价已
掉两成

3 月 18 日， 美国社交媒体
巨 头 Facebook 被 爆 出 超 过
5000 万用户信息数据被泄露，
次日其市值就大跌。 然而此事过
了 10 天， 事件未有告一段落的
迹象，仍在继续发酵。

3 月 27 日，扎克伯格在多家
报纸上刊登文章，进行公开道歉，
表示“辜负了用户的信任”。 他说：

“我们有责任保护你们的信息，如
果我们不能，我们也不配，这是一
种违背信任的行为， 我很抱歉我
们当时没有做更多的事情。 ”

然而 Facebook 股价仍在下
挫，事发至今其股价已较年初高
点跌两成，市值蒸发超过数百亿
美元。 与此同时，美国联邦贸易
委员会已对 Facebook 展开调

查，欧盟也在敦促调查。 受丑闻
影响 ，Facebook 决定推迟发布
其智能音箱。

李彦宏因隐私发言
被“怼”

此次 Facebook� 数据泄露
门，也再度引发有关数据安全及
用户隐私的讨论，其中李彦宏关
于“中国人愿意用隐私换效率”
的言论也引发不小的争议。

在数日前的中国发展高层
论坛 2018 年会上， 李彦宏在表
达百度重视隐私及数据保护问
题之余，说道：“中国人更加开放
或者对隐私问题没有那么的敏
感，如果说他们愿意用隐私来交
换便捷性或者效率的话，很多情
况下他们是愿意这么做的。 ”

Facebook� 数据泄露门中，
数据分析公司通过奖励吸引用
户参与，那是否意味着李彦宏同
意这种做法？ 其实不然。 他在讲
完此话之后还表示：“当然我们
也要遵循一些原则，如果这个数
据能让用户受益，他们又愿意给
我们用， 我们就会去使用它的。
我想这就是我们能做什么和不
能做什么的基本标准。 ”

知名 IT 评论家洪波认为，像
Facebook 那样因为隐私问题被
穷追猛打的情况，在中国可能不太
会出现。 但是他也表示，李彦宏因
为隐私发言被“怼”，起码说明中国
用户在意“隐私”这个名词了。

羊城晚报记者注意到，为
应对方便面的“方便” 属性和

“主食”属性的减弱趋势，方便
面巨头们开始了新的替代性探
索。

“追求更多样、更便利、更

美味的趋势改变着消费者的选
择。 ”统一方面表示，其正在扩
大方便食品的领域， 开发自热
食品、 冷鲜面等便利速食产
品， 目前， 其旗下自热式料理
食品“煮时光”于 2018 年首推

“重庆老火锅”，以“安心吃火
锅”为定位，并提供自热包;另
一款新品“Q 小鲜 ”进军冷鲜
面市场， 并以“进口小麦粉制
作， 不添加防腐剂” 等作为卖
点，主打健康牌。

羊城晚报讯 记者孙晶摄影报道：
回归李宁三年， 在 22 日香港举行的
李宁有限公司 （香港联交所股份代
号：2331）2017 年业绩会上，公司创始
人李宁对羊城晚报记者坦言：“过去
一年我还不是太满意， 李宁在提高效
率上有所进步， 但更重要的是要建立
全新的商业模式适应未来中国市场的
发展。 这可能还需要三年的时间。 ”

需要打造全新商业模式
记者：回归三年 ，李宁公司从一

度累计亏损 31 亿元到 2017 年集团

收入达 88.74 亿元，同比上升 11%，净
利润为 5.15 亿元 ， 净利润率提升至
5.8%。 对于过去的一年，您是否满意？

李宁：只能说算是满意，又并
不太满意， 还有很多需要改进的
地方。 净利润率这么低，说明效率
还是不行， 跟我理想的目标还是
有差距 。 我希望能够打造全新的
商业模式 ， 去适应未来中国市场
的消费需求 ， 这可能还需要三年
的时间 。

一边关店一边开店
记者：去年 ，李宁关闭了 160 多

家门店 ， 今年是否还有关店的计划 ？
开店计划如何？

李宁：李宁过去开辟的线下渠道
有些效率很低，优化的目的就是要提
高效率。 今年不排除继续关店的可

能，原因有可能是租期到了，或者团
队不行要换人等。 同时， 我们计划
2018 年开出 100 家—200 家新店 ，
我们不是为了开店而开店，一切都是
基于业务的考虑， 开店没有硬性指
标。

记者：数据显示 ，集团核心品牌
李宁牌的收入占集团总收入 99%，达
88.19 亿元人民币 ， 较去年同比上升
11%。 同时 ，李宁集团亦生产 、开发 、
推广 、分销或销售自有 、特许或与本
集团第三方设立的合资企业经营的
其他品牌体育产品 ，对于多品牌发展
你是如何看待的？

李宁：多品牌不是李宁的战略核
心。 我们还是要将李宁品牌做好，专
注做好这个市场。 2018 年， 李宁
YOUNG 业务将持续以单店盈利为
核心，稳步发展。当然，我也不拒绝多
品牌的商业机会。

羊城晚报讯 记者李斯睿报道：安
永会计师事务所最新发布的《第 20 届
全球信息安全调查报告》显示，大部分
企业均在不断增加网络安全方面的支
出，超过 90%的受访者表示今年会在这
方面有更高的预算，高于去年的 55%。

2017 年发生的多起勒索软件事件
令全球企业更关注网络安全。 据介绍，
安永此次就网络安全管理工作最迫切
的关注点，对近 1200 名来自全球规模

最大、 最为知名企业的 C 级管理人员
进行了调研访谈。 调查显示，87%的受
访企业表示需要超过 50%的预算上
浮， 但仅有 12%的企业预计实际涨幅
将超过 25%。 相比于全球约 4%受访
企业中选择降低网络安全预算， 中国
所有的受访企业在过去 12 个月以及
未来 12 个月内均保持或增加预算。

安永调查显示， 全球有 43%的受
访企业认为恶意软件是其面临的最大

威胁，与钓鱼邮件并列首位，明显高于
中国区的 16%（恶意软件 ）和 12%（钓
鱼邮件 ）。 88%的受访者认为，信息安
全系统并不能完全满足企业的需求。

安永大中华区信息安全咨询服务主
管阮祺康表示：“将信息安全影响充分纳
入当前战略， 并在其风险地图中对相关
网络威胁、漏洞和风险加以考虑和监控，
是十分具有前瞻意识的表现， 并且也将
是未来企业风险管理的新趋势。 ”

销售结束五连降转现增长

一 度 被 贴 上
“过气”标签、出现
“中年危机” 的方
便面行业，开始出
现转机。 数据显
示，销售曾连续五
年下滑的方便面
行业，一扫过去数
年销售萎靡不振
的阴霾，已经恢复
正增长。 而羊城晚
报记者梳理行业
两大巨头康师傅
和统一中控公司
发布的 2017 年年
报发现，两大巨头
方便面业务的业
绩也现回暖。 而方
便面业务回暖，主
要得益于高端面
的带动。

尼尔森最新数据显示，2017 年中国
饮料行业市场整体销量同比增长 9.5%，
销售额同比增长 10.2%。饮料行业实现复
苏增长，产业结构调整速度放缓。

值得一提的是， 此前多年表现低
迷的传统茶饮料去年出现增长。 2017
年统一的茶饮料业务收益同比增长
0.8%， 年报称 2017 年饮料旺季其以
“统一冰红茶”、“统一绿茶”“一改过去
数年销售萎靡不振的阴霾， 收益双双
恢复正增长”。 康师傅也表示，其即饮
茶在 2017 年成功巩固大众消费市场。

“如今消费者的选择太多 ，他不
可能关注一个品牌的所有品类。 ”在
中国品牌研究院食品饮料行业研究
员朱丹蓬看来 ， 食品饮料企业需要
改变此前资源平均分配的方式 ，转
向聚焦其核心品项 ， 在产业链方面
做减法。 （刘勇）

小扎道歉难阻Facebook市值掉百亿
李彦宏说中国用户愿用隐私换效率

Facebook� 数据泄露门继续发酵

安永报告：超九成企业拟提高网络安全支出

智能手机出货量首现下滑 春季新品扎堆抢市场

李宁：
对李宁我还不是太满意

方便面曾是如今国内
主流消费群体美好的童年
回忆 ，但时过境迁 ，方便面
在很多人眼中已成为过气
美食。 一方面，随着消费升

级 ，因为添加剂多 、油炸等因
素而被贴上了“不健康 ”标签 ，
方便面被消费者抛弃 ，其主食
属性也难以再现 ； 另一方面，
则是高铁和外卖平台的崛起 ，
让方便面的方便属性也受到了
巨大冲击 。 此外 ，随着更多丰
富的休闲食品崛起 ，方便面的
替代产品更加多元化。 多重因
素导致方便面行业此前五年连

续下滑， 令行业面临着“中年
危机”。

但是，在过去的 2017 年，这
种颓势正在改变。 据尼尔森最新
数据显示，2017 年， 国内方便面
市场整体销量增长 0.3%， 销售
额增长 3.6%， 整体呈现回暖趋
势。 行业两大巨头的年报显示，
康师傅 2017 年的方便面收益达
226.2 亿元，同比增长 4.91%；净
利润 14.9 亿元，同比增长 27.34�
%。 统一中控 2017 年方便面业
务的收益为 81.6 亿元，同比下降
0.7%， 但是其利润创历年新高，
达 4.1 亿元。

羊城晚报记者注意到，两
大巨头的方便面业务回暖，主
要得益于高端面的带动， 中低
价面依然没有好转迹象。 因应
中产阶级消费需求高端化及健
康化趋势， 两家的高端面产品
都在主打“少添加、健康、营养”
等概念， 以改变外界对方便面

“添加剂多、不健康、没营养”的
固有印象，而年报显示，市场开
始对高端产品“买账”。

2017 年，康师傅主打高端
市场的熬制高汤产品销售趋势
良好， 并推出多种新口味及新

规格，整体销量实现翻倍成长。
分类别来看， 去年康师傅高价
袋面收益同比增长 20.89%，中
价袋面同比下跌 28.22%，干脆
面及其他面下跌 33.09%。而统
一则采取留强汰弱、 聚焦推广
升级产品为主轴的策略运作，
2017 年“汤达人”作为统一方
便面升级的主力品牌， 收益再
创双位数高速成长。

羊城晚报记者走访广州市
场发现，这些瞄准“健康、营养”
升级的高端方便面已成为超市
陈列的重要品类。 在卜蜂莲花

超市的方便面货架中， 不同品
牌的产品被依次整齐地陈列其
中， 而其不同定位的价格则形
成了鲜明的对比。袋装面中，统
一旗下“汤达人豚骨面”和其传
统的“老坛酸菜牛肉面”、“红烧
牛肉面” 一起陈列，“汤达人豚
骨面” 每袋价格为 21.9 元，而
“老坛酸菜牛肉面”和“红烧牛
肉面”每袋仅为 12.5 元。 容器
面中， 康师傅香辣牛肉干拌面
每桶价格为 5.5 元， 其旁边的
统一冠军榜兰州牛肉面每桶价
格则高达 11 元。

羊城晚报记者 刘勇

国内市场销售额增长 3.6%�

高端面“拯救”了方便面

扩大健康便利食品探索

饮料行业
实现复苏增长

方便面走出“中年危机”？？
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李宁


