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·快购购周刊爱

三月底广州商界的大
事，要数 K11 的开业了。 预
热了两年的 K11， 千呼万
唤始出来，令人期待。 然而
另一边厢 ， 一家广州百货
业巨头 ， 同样在珠江新城
CBD 区域，却黯然退场 。 2
月 14 日 ， 情 人 节 兼 年 廿
九 ，大除夕之前 ，广州珠江
新城的太阳新天地一楼商
场位置贴出告示 ， 由于租
赁合同期满 ， 广百太阳新
天 地 店 于 2018 年 2 月 22
日暂停营业。

而在一年前的差不多
同一时间 ， 作为广百首个
时尚百货品牌 “风尚广百 ”
的高德置地店 ， 也张贴过
类似的公告 ：“受市场环境
下行影响 ， 经营状况不如
预期 ”， 于 2017 年 2 月 17
日正式全面撤场高德置地
春广场 。 当时广百在公告
中还表示 ， 将集中资源培
育同在珠江新城区域的广
百太阳新天地店 。 所不同
的是 ，当时是与业主方 “小
高德 ”提前解约 ，还获得了
小 高 德 3586.57 万 元 的 补
偿金额。

其实广百太阳新天地
店将撤场的消息从去年年
底便已传开 ， 但春节档成
为撤场档 ， 仍难免令人唏
嘘。 此店撤场的直接原因，
被认为与业主变化有关 ：
广百太阳新天地店第二大
股东———百嘉信 ， 将太阳
新天地股份转手 ， 但在商
言商 ，对于占地面积庞大 ，
却未能带来预期效益的百
货公司 ， 让位于其他新型
业态，也似乎顺理成章。

而作为广州百货业巨
头之一的广百 ， 回顾近几
年来的动态 ， 更令人不免
联想到百货业态的前途何
在 。 广百股份曾主张积极
扩张国内其他城市 ， 然而
经 历 几 年 挣 扎 ，2013 年 2
月和 6 月 ，同样由于 “经营

状况不如预期 ”，相继关闭
成都店、武汉店。 将布局战
线 收 缩 至 广 东 省 内 后 ，
2014 年至今 ，仅在开平 、茂
名 、 清远等二三线城市新
增了三家门店。

同 样 在 珠 江 新 城 区
域 ， 同样遭受电商冲击以
及奢侈品时尚行业的行情
波动 ， 零售业却并非都表
现悲观 。 广州太古汇 2017
年 以 连 续 20 个 季 度 录 得
增长的业绩 ， 成为国内高
端奢侈品商场增长最稳定
的商场 。 太古汇内并无设
置百货业态。

同在广州 CBD 区域新
开 张 的 几 家 高 端 shopping
mall， 如天环广场、 天汇广
场以及即将开业的 K11，各
有特色，更加注重体验和特
色商业的业态。例如如今人
气渐旺的天汇广场，作为高
端的社区型实体商厦 ，将
“主题消费”、“体验式消费”
再细分，例如为儿童业态开
辟出近 1000 平方米的儿童
梦想乐园以及超级玩具零
售中心 ，以 “一个孩子带动
一个家庭消费”， 走精品购
物中心路线，而非传统的百
货形式。

是珠江新城容不下百
货业态吗 ？ 同样是线下实
体零售全方位营销 ， 为何
体验消费业态就能大步拉
开与百货业的差距 ？ 也许
是 百 货 业 需 要 思 考 的 问
题。 消费升级后，“大而全”
也许不如 “小而美 ”更适合
人们的生活需求。

2018 年 ， 广州还将有
多家综合商厦陆续开 出 。
珠江新城的 K11 购物艺术
中心 、新塘万达广场 、萝岗
奥园广场 、 白云区的花城
金沙汇等 ， 从布局来看都
是主打社区店体验业 态 。
看来百货业再不积极寻求
突破 ， 生存竞争只会更加
激烈。

3 月 17 日，阿里巴巴正式上线了
“淘宝特价版”APP。 该款产品名字异
常直白， 看一眼名字基本就知道该产
品主打的是类似淘宝的产品， 但价格
更为低廉。 记者下载“淘宝特价版”
APP 看到，首页上推荐的不少商品售
价仅为 9.9 元还包邮， 部分服装产品
售价更是低至 20 多元。 相比主打性
价比的淘宝而言，“淘宝特价版” 可以
说将低价作为一个利器。

据市场人士表示， 此前淘宝为了
防止类似 9.9 元的低价产品刷屏并拉
低用户体验，从而在淘宝上对该类超低
价产品进行了一定的限制，如今在“淘
宝特价版”APP 上主推， 无疑是看中了
该领域的潜力。 因此， 也有声音表示，
“淘宝特价版” 对标的是电商领域的黑
马，同样以低价拼团为主的“拼多多”。

电子商务研究中心主任曹磊表
示， 拼多多作为一家成立于 2015 年

10 月专注于 C2B 拼团的第三方社交
电商平台，之所以能快速蹿升的原因
在于用“拼团”这种简单、实惠的模
式，来撬动了数亿用户在微信上分享
凑单的欲望，而撬动的基础，就是平
台称的“爆款低价”、“便宜好货”。

曹磊表示，短短两年半时间，以拼
多多为代表的拼团模式开始崛起，成
为零售电商行业“第三极”，很难说是
真正瓜分、 触动了阿里、 京东多大利
益， 但以下三点不得不引起电商巨头
的警觉：第一是用户和商家的瓜分；第
二是订单量 GMV 分流； 第三是对这
两个电商平台产生今后可能会产生重
大的颠覆性的影响， 进而依托微信生
态圈会不重塑零售电商行业格局？ 一
切都还是未知数。

阿里巴巴方面表示， 尽管消费升
级是主流趋势， 但是消费市场正在变
得越来越细分， 消费者的需求正变得

越来越多元和个性化。 淘宝也希望能
精细化满足不同消费者的消费需求，
近日， 淘宝推出专注服务于价格敏感
型人群需求的淘宝特价版， 就是要让
全国更广大城镇、 乡村的消费者都能
一键获得质优价廉的商品， 不断满足
人们丰富多样的需求。

对于“淘宝特价版”推出的初衷，
曹磊予以肯定， 曹磊表示， 阿里推出

“淘宝特价版”APP 的目的之一确实
是为了满足细分群体的需要。 因为消
费是分等级、 分层次的， 有些人要升
级，有些人要维持不变，有些人追求品
牌品质，有些追求高性价比。而且低价
爆款是淘宝屡试不爽的一个非常成熟
的玩法。那么，爆款可以让一款商品做
到几十万几百万甚至更多， 很大带动
整个店铺的销售。 而推荐红包主要还
是刺激用户去通过各种社交平台去分
享从而吸引其他用户。

作为高端购物商场，休
闲业态带来的舒适体验，
重要性不亚于引进奢侈品
牌。 3 月 16 日，LVMH 集
团旗下意式二百年高端餐
饮品牌 COVA 入驻广州
丽柏广场， 成为国内为数
不 多 的“意 式 全 餐 旗 舰
店”， 无疑是商场开拓高端
综合业态的新尝试。

承继意式甜品店的传
统，将源自 1817 年意大利

米兰的意式下午茶概念带
来中国 ， 不仅有威尔第、
海明威、 梦露等各界名流
典故， 更有如张国荣最爱
的芒果蛋糕等明星专宠甜
点 ， 而奢侈品牌林立的
LVMH 集团，则带来由欧
洲数位设计大师进行的全
新品牌包装和店面设计 ，
令购物时段与品质休闲更
紧密结合。

（林清清）

冰箱放到梳妆台上，
有没有搞错？ 没错，冰箱与
化妆台看似“风马牛不相
及”，但别忘了，有些化妆
品和护肤品更需要冷藏呵
护。 比如，防水或持久型睫
毛膏或眼线笔，含有“易挥
发活性物质”，冰箱有助防
水类产品保存更长的时
间； 香水在低温下能够保
存得更久。

此外， 含有不稳定成
分、 高温下容易变质的护
肤品比如保湿霜、 指甲油
以及芦荟胶等， 也有冷藏
的必要； 有的品类一旦经
过冷藏之后， 就必须永远
“住”在冰箱里，否则回到
室温就容易变质。 由此可
见， 冰箱还是很多化妆品
和护肤品的好伴侣呢———
当然， 也要具体地看哪些
化妆品可以存放， 哪些不
能。 一般而言，低温下会凝
固的化妆品比如面部精
油、粉底液等等，或者含有

蜡质成分的比如发蜡 、蜜
蜡等不适合放入。

如果在家庭冰箱中放
入化妆品和护肤品， 会感
觉“怪怪的”。 毕竟，家庭冰
箱主要用于存放食物 ，混
杂放到一起不便于管理 ，
有可能会导致异味儿 ，或
者存取时不够方便。

专为女性用户打造的
化妆品冰箱应运而生。 不
久前， 康佳展示了化妆品
冰箱， 其作用不仅能通过
电脑控温为化妆品提供最
佳的储存温度， 让化妆品
的性状保持稳定； 同时还
在冰箱的外部中设置了魔
镜面板，带有人工智能 AI
技术的面板， 既能起到化
妆镜的作用， 还是一块显
示屏， 提供有效管理用户
皮肤的各种健康参数，以
及丰富的美容、彩妆教程。
化妆品冰箱放置在家中的
梳妆台上， 使用起来更为
便捷。

本周到下周， 借着清明节小黄金
周的假日消费之势，“踏青消费” 开始
弥漫在电商和实体门店当中。 各种与
“春” 相关的消费元素被频频提及，春
茶、春季新机、春季品类，各种“踏青
消费”显示出非常强势的迹象。

每到春季， 一年一度的春季新品
竞相上市。 以手机为例， 最近一个月
手机市场频发新品。小米 MIX� 2S、华
为 P20、vivo� X21、OPPO� R15 等旗
舰新机陆续上市， 此外还有千元价位
的多款新机上市。 春季新机同步登陆
各大品牌官网以及线下体验店， 还将
联手苏宁易购、天猫、京东等电商旗舰
店中销售。 本月底到下月初， 多款新
机正式销售，vivo� X21 屏幕指纹版
于 3 月 28 日正式开售， 努比亚新机

V18 本月 29 日正式发售， 魅蓝新机
E3 于 3 月 31 日 10 点起线上线下正
式开售，OPPO� R15 预计 4 月 1 日正
式发售， 小米 MIX� 2S 预计在 4 月 3
日正式开卖。 鉴于春季新机上市之初
可能存在“抢货”的现象，消费者还可
以提前通过各大品牌的官网渠道提前
预约。

伴随着各种春季新机的出炉，众
多品牌纷纷掀起“品牌日”促销活动。
小米计划在下周清明假期时段， 推出

“品牌日”活动，MIX� 2S 新机上市，同
时旧款机型直线降价， 去年发布的
MIX� 2S 直降 800 元。与品牌同步，电
商“踏青消费”中猛推“超级品牌日”，
京东已经连续推出多场企业购以及多
品类春季促销。 最近两三年，“闭店消

费”在实体门店非常流行，国美将在本
周末 3 月 31 日到 4 月 1 日启动内购
会，仅针对内部员工，闭店销售，凭券
入场，促销力度将高于日常。

此外， 春季消费当中的新居家装
类消费，势头同样不减，主要以空调消
费为主。 从广州国美传来的销售数据
显示， 近期空调的销售和安装势头看
好， 部分空调品牌甚至出现了安装吃
紧的局面，预计未来一段时期，空调将
引领整个家电消费市场。

igo 资讯

LVMH旗下意式餐饮品牌入驻丽柏

百货业且战且退往何方？
文 / 林清清

踏青消费正当时
商家促销洋溢着“春的气息”

新面孔！ 化妆品冰箱驾到
文 / 图 羊城晚报记者 黄启兵
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———各种“除螨大法”大比拼

春天天气转暖， 螨虫开始活跃起
来。医学常识显示，螨虫的最佳生存温
度是 20℃-30℃ ， 湿度则在 60%
-80%之间，春季温暖潮湿的气候，正
是螨虫大肆生长和繁殖的时期。 尤其
是分布最广泛、影响最大的尘螨，寄居
在枕头、被单、床褥乃至衣服上，成为
春季里非常令人头疼的过敏原， 可以
使人患上哮喘病、支气管炎、过敏性鼻
炎和过敏性皮炎，等等。

春季除螨刻不容缓。 很多人想尽
一切办法，试图减少尘螨的干扰。但是
螨虫实在是太顽固了，春季“抗螨”真
的是要全副武装到牙齿，全面推进，方
能收到比较好的效果。

一说到除螨， 很多人脑海里
的第一直觉就是现在流行的“除
螨机”。 从目前市场上流行的除
螨机看， 除螨不外乎两种方式：
一种是光照， 利用 UV 灯光照射
而除螨，这跟将被褥放到太阳光
下暴晒是一个道理，利用光照直
接杀死螨虫； 另一种方式是拍
打，同样模拟人们晒被子时不断
拍打的方式，将尘螨拍打出去。

这两年除螨机盛行，对于最
终的除螨效果依然有很多的争
议。 首先是光照的效果，直接光
照的确有一定除螨效果 ， 但需
要光照时间比较长 ，30 瓦的大
功率紫外线灯需要照射一个小
时以上效果才比较好， 另外螨
虫不太可能坐以待毙 ， 光照强

烈的地方它会移走到其他阴凉
的区域， 这就使得光照会存在

“盲区”，没法全面“普照”；其次
是拍打的震动效果 ， 究竟要达
到什么程度才能把尘螨给“震
出来”，有的除螨机号称可以每
分钟一万次拍打， 但目前并没
有特别准确的行业标准。

此外， 尘螨非常顽固的地方
是， 即便尘螨被杀死， 它的尸体
也是过敏原。 因而需要有集尘盒
收集尘螨废物 ， 避免“二次污
染”。 在这一点上，大吸力的吸尘
器此时就显示出力量了。 大吸力
可用于除螨的吸尘器， 每分钟最
高转速可达 11 万， 配合螺旋气
流吸风， 可以迅速加大离心力，
吸附各种残渣、 粉屑， 将尘螨收

集起来。
吸尘器的配件有时也是除螨

的好帮手， 比如尼龙材质的硬毛
刷， 强硬清扫力度可以加大清除
效果 ， 而带有宽嘴型的床褥吸
头， 能够深入到床垫当中不太好
吸的部位。 吸尘器当中的 HEPA
过滤网， 吸附效果明显， 可以清
除各类小至 0.3 微米的颗粒。

尘螨最容易的藏身之所，就
是床铺，包括被窝、褥子、床垫等
等，附着在上面，非常难以清除。
如果材质本身就比较“抗螨”，或
许能够减少螨虫附着的比例，降
低螨虫繁殖速度，让螨虫在上面
不能生存。 目前，在床上用品市
场中，带有“除螨”效果的用品也
比比皆是。

比如， 床垫是螨虫的“高发
区”，严重的时候，床垫普遍存在着
200 万只尘螨。 床垫“抗螨”作用，

主要依靠本身就具有防螨功效的
材质，像乳胶、黄麻纤维等等；还有
的像亚麻材质， 带有淡淡的香味，
这种香味能对于细菌等微生物有
一定的抑制作用，因而亚麻席相对
也是比较好的抗螨材质； 未来，随
着纳米材料工艺的进步，带有纳米
技术的材质，在抗螨效果上有着天
然的优势。

此外， 床上用品的制作工艺，
可能也对抗螨有着一定的效果。 比
如， 有的床垫采用呼吸孔海绵，有

着很好的通气作用， 避免床垫潮
湿，可以减少螨虫的滋生。

当然， 抗螨材料总体来说比
较贵，以乳胶为例，成本明显比
其他普通床上用品的价格高。 而
且，螨虫多多少少都会附着在床
上用品表面，“抗螨”并不意味着
完全没有螨虫，只是减少了螨虫
附着的可能。 当然，不排除有的
品牌和产品打着抗螨的“噱头”，
来销售更高利润的带附加值的
产品。

还有一种方法就是喷雾除
螨。来自于日本的 UYEKI 是比
较经常用的除螨虫喷剂， 是一
种可用于棉被防螨处理的制
剂， 对着被褥以及沙发、 玩具
或者毛绒用品等喷一喷， 晾晒
至干燥， 就能起到一定的除螨

效果。 喷完第二天还有淡淡的
香味。

不过， 需要注意的是，婴
儿、孕妇要非常谨慎使用喷雾，
尤其是要确定喷雾中所含的成
分是否含有不利于健康的成
分。

由于螨虫实在是
太顽固，老实说，很难
有 一 劳 永 逸 的 除 螨
法。 用家电的方式也
好， 用物理的方式也
罢， 甚至用上喷雾的

化学手段，最终起到的除螨作
用也只是迅速减轻螨虫的危
害。 一旦稍有懈怠，螨虫又将
“春风吹又生”。

在除螨的问题上，个人习
惯非常重要。 要勤快“晒”，经
常晒被子、晒枕头、晒床垫，有
太阳的时候就要马上晒，不断
拍打清除尘螨；同时还要勤快
清洗，使用时间稍长就要定期
清洗被褥， 减少螨虫的
存留；特别严重的时候，
还要做床垫清理， 市场

上已经有专门提供床垫清洗
的服务，提供专门的床垫清洗
设备，普通家庭可以把床垫搬
到太阳下暴晒拍打。

总而言之，春季除螨不止
是“神器”的作用，更需要培养
健康、勤快的生活习惯。 针对
螨虫特别喜欢潮湿温暖的环
境，除螨更要保持家庭室内空
气通风，及时清洁家居场所。

PART 1 家电“抗螨”：光照、吸尘一起上

PART 2 材质“抗螨”：更推荐纳米材料

PART 3
喷雾“抗螨”：喷雾除螨适可而止

PART 4
勤快“抗螨”：好方法更是懒不得

同样组团参加全国糖酒
会的粤酒， 也没有放过挖掘
文化亮点的机会。

始建于清朝道光十年
（1830 年 ）的陈太吉酒庄，发
展至今的石湾酒厂集团，至
今已经近 200 年历史，已成
为粤酒中历史积淀厚重，具
有文化底蕴的中华老字号。
石湾酒厂不仅在陈太吉酒庄
原址复建了当初的朱紫街文
化古街， 建立了岭南酒文化

博物馆、 新石湾美术馆，不
久前， 更启动了朱紫街大米
罐彩绘工程， 发起组织百名
美院学生 ， 集体彩绘大米
罐， 将粤酒传统文化与时尚
艺术结合。

在糖酒会期间， 广东省
酒类行业协会会长彭洪表
示，2017 年对白酒行业是一
个发展年， 经过 5 年深度调
整期， 行业已进入平稳发展
阶段。

文 / 羊城晚报记者 刘佳宁

图 / 视觉中国

国酒复兴 举传统文化牌
文 / 羊城晚报记者 林清清

中高端中国白酒在去年
的整体复苏， 刺激了整个酒
业市场， 就连世界葡萄酒烈
酒都在关注中国白酒的动
向。 在刚刚结束的全国糖酒
会上， 羊城晚报记者更发

现， 国酒逐渐摆脱过去“酒
香不怕巷子深” 的思维，越
来越重视市场营销中的文化
底蕴， 纷纷从发掘传承中华
传统文化之美入手， 让更多
年轻人了解国酒文化。

喝酒是一种生活方式，
更是一种生活态度。 尤其对
于如今各大酒类看重培育的
年轻人市场， 文化认同往往
是吸引年轻人的一大关键。

3 月 20 日成都糖酒会期
间， 水井坊博物馆携手中国
文物保护基金会， 发起并成
立中国文物保护基金会水井
坊非遗新生专项基金， 将中
国白酒文化与非遗接驳，旨
在以更为专业的运作机制，

通过深度挖掘“非遗之美”，
使之与当代审美、 大众生活
紧密结合， 探寻非遗的可持
续发展之路。 这也是白酒业
内首个非遗保护专项基金。

现场还设置了精彩的非
遗技艺展示环节， 包括南京
金箔、 南京云锦、 云南傣纸
在内的古老非遗技艺， 被演
绎成为与生活相关又极具吸
引力的时尚秀， 呈现非遗传
承之美。

粤酒弘扬岭南文化

白酒传承非遗之美

淘宝特价版出炉，打的是哪门子主意？

文 / 图 羊城晚报记者 黄启兵

季“抗螨”全副武装春


