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暖风和煦，春满山河。3 月，数千
名代表委员汇聚北京，中国如期进入

“两会时间”。
中国共产党成立 100 周年、全面建

设社会主义现代化国家新征程开启之
年、实施第十四个五年规划第一年……
在历史的时空坐标中，今年全国两会注
定非同寻常。

对于媒体人而言，这次“不一样”全
国两会，是一次全新的新闻传播探索。
羊城晚报全媒体报道团队紧扣时代主
题，紧跟热点话题，采取轻量化的表达
方式，多渠道、多形式传播两会声音。

奔赴前线的记者，“隔屏”参加代表
通道、委员通道、部长通道等记录两会
现场，通过“即时连线”“云访谈”代表
委员，及时采访群众关切、深入解读热
点话题，开启了现场新闻报道新技能。

驻守后方的团队，打破单一图文新
闻推送方式，用时下流行的 Vlog 视频、
Rlog 音频、漫画、长图、海报、H5 等形
式，在羊城晚报报、网、端、微、屏立体
传播平台进行全方位传播，充分展现代
表委员的履职风采，全方位、多角度讲
好广东故事，传递广东声音。

同时，羊城晚报通过“云上岭南”文
化博览会链接海外媒体力量，推动两会

“好声音”走向世界；与互联
网声音平台荔枝、暨南大学
声海工作室等联动，传递青
年一代的“两会之声”。

追求优质内容，创新传
播手段，布局多元化传播链
条——羊城晚报“雕琢”出的
2021 年全国两会新闻产品，
也注定非同一般。

·丰西西 林洁·
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涉港议题是今年全国人大会
议议程中备受国内外关注的话
题。羊城晚报自3月1日起，就在
全媒体平台推送“爱国者治港”系
列报道。截至 3月 12 日，共推出
16 个人物专访报道、视频产品 5
个、海报30张、H5一个。提前研
判策划、采访对象权威、新媒体产
品多，形成了羊晚此次“爱国者治
港”系列报道的特色。

省内报道起步最早。羊晚虽
然在今年全国人大会议正式议程
发布前，并不知晓此次会议中有
审议关于完善香港选举制度的决
定草案这一议程，但对于“爱国者
治港”话题的报道，羊晚提前做了
大量准备。

早在全国人大会议召开前两
周，采编团队根据媒体报道等方
面的资料研判认为，此次全国人
大会议可能有涉港议题，作为广
东媒体的羊晚理应用好近港的

“地缘优势”，作为重点报道项目
推进。于是，采编团队提前准备，
推出了具有一定影响力的系列报
道，也成为广东省内“爱国者治
港”报道最早见报、最早发出网络
稿的媒体。

采访对象具有影响力。做好
对有影响力的人物的专访报道，
让有影响力的人影响香港社会，
是采编团队推出“爱国者治港”
系列报道的思路。为此，团队记
者先后专访了十多位港区全国
人大代表、港区全国政协委员和
香港社会知名人士。采访对象
包括：全国政协副主席梁振英；
全国人大常委会委员、香港民建
联前主席谭耀宗；全国人大常委
会香港基本法委员会副主任谭
惠珠；港区全国人大代表、香港
特区行政会议召集人陈智思；港
区全国人大代表、香港教育工作
者联会会长黄均瑜；港区全国人
大代表、香港中律协创会会长陈
曼琪；全国政协常委、中国侨联
副主席余国春；全国政协常委、
香港特区政府前政务司司长唐
英年；全国政协常委、香港新华
集团主席蔡冠深；港区全国政协
委员、全国政协人口资源环境委
员会副主任施荣怀；港区全国政
协委员、全国政协提案委员会副
主任王惠贞；港区全国政协委
员、国家禁毒委副主任曾伟雄；

港区全国政协委员、香港民建联
主席李慧琼；港区全国政协委
员、香港民建联副主席彭长纬；
港区全国政协委员、祈福集团副
董事长孟丽红；港区全国政协委
员、香港广东青年总会创会主席
曾智明；港区全国政协委员、香
港广东社团总会主席龚俊龙。

新媒体产品丰富。除了人物
专访外，“爱国者治港”系列报道
还开设了《我在湾区正青春》栏
目，讲述在粤工作的香港人参加
粤港澳大湾区建设的故事。推出
了5个视频产品（分别是梁振英、
曾伟雄、陈曼琪、施荣怀、黄均瑜
的视频），简体字、繁体字海报30
张，H5 作品《完善香港选举制度

“爱国者治港”他们这样说》等。
这些新媒体产品推送后，陈智思、
施荣怀、王惠贞、李慧琼等多位港
区全国人大代表、全国政协委员
纷纷在其微信朋友圈转发，羊晚
的新闻产品也借这一“通道”直抵
香港社会。

羊城晚报记者 董柳 谭铮

“十四五”开局之年的全国两
会，总书记发表了哪些重要讲话，
在广东各界产生了怎样的反响？
这是羊城晚报全国两会报道团队
中“学习小组”的重要报道任务。

今年全国两会期间，采编团
队前后方通力协作，全力做好习
近平总书记参加全国政协医药卫
生界教育界委员联组会，参加内
蒙古代表团、青海代表团等代表
团审议时发表的重要讲话的反响
报道，以“京粤连线”的形式，做
好前后方反响，全方位多角度呈
现在京参会的代表委员的热烈反
响，第一时间传递在粤干部群众
的感受和体会，展现广东在党史
学习教育、高质量发展、乡村振
兴、医药卫生、教育、妇女工作等
民生福祉工作上的具体实践，讲

好广东故事，传递广东好声音。
两会期间的每晚7-12时，都

是最忙的时候，经常要左右开弓：
这边对接制作、推送，那边给代表
委员打着电话采访，在粤的记者
也在忙碌着同步约访各行各业人
士，开展“京粤连线”。

值得一提的新媒体产品制作
中，前方记者紧张准备文本、新媒
体文案等，后方美编团队根据提
前设计的海报元素，逐张制作、精
细调整内容。这个过程中，字体
大小、字块位置、配色设计等细节
都经过了数十次推敲。最终，共
制作了22张“学习日记”海报，在
新媒体平台推送4期“学习日记”。

如果说产品制作考验的是前
后方的工作精细度和默契度，那
么，采访代表委员谈反响，则是在
考验记者的韧性和“粘力”。两会
的“云采访”让记者与代表委员的
沟通非常频繁。会议期间，代表
委员们的“作业”也很多，这里也
对代表委员们在百忙中接受采访
表示深深的感谢。

还记得3月3日，在代表委员
们赴京参加两会乘坐的飞机上，
羊晚精心制作的《牢记嘱托 南粤
来鸿》《开局“十四五”南粤逐潮
头》等两会特刊成了一道“别样风
景”，受到代表委员的点赞。值得
欣慰的是，这份赞赏延续到了如
今的会议结束，“学习小组”完成
的“南粤来鸿”“学习日记”“京粤
连线”等多组全媒体报道和产品，
收获颇丰。
羊城晚报记者 张璐瑶 丰西西
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▶《羊城晚报》
3 月 6 日 A4 版面图

新 媒 体 产 品《Rlog
两会声音日记》

《Vlog 记者两会日记》系列报道

“南粤来鸿”声音明信片

▶▼“ 高
端访”（上）和

“ 我 为 岭 南 文
化 代 言 ”系 列
短视频两会新闻短视频的“软”表达，

成为今年羊城晚报新媒体产品中的
一大亮点。为扩大移动端传播效
果，此次羊晚在短视频轻量化包装
上可谓下足了功夫。

“这一年，我很拼！”系列短视频
里，全国人大代表陈海仪、蔡卫平、
黄细花摇身一变成为生动有趣的漫
画人物，在竖屏包装中闪亮登场。
视频中，为人大代表们量身定制的
漫画与实景拍摄相结合，讲述了自
己履职一年的心路历程。

在此基础上，沿用漫画包装风
格，报道组分别从法律界、经济界、
卫生界中各挑选三名代表委员纷纷
亮相“这一年，我们很拼！”系列，为
各自关注的领域建言献策。该系列
视频得到在粤全国人大代表和住粤
全国政协委员的高度评价。

作为谋划“十四五”发展的关键
之年，羊晚今年继续推出《共话十四
五 南粤新征程》珠海、佛山、清远、
韶关、茂名、云浮等地市书记、市长
的专访。与以往不同的是，相关报
道在报纸、新闻客户端同步呈现后，
还制作了相关海报推发。高端访谈

专属海报以更明快、简洁、吸引眼球
的方式，进行轻量化的包装和呈
现。在形式上突出了审美的多元
化，也打造了属于羊晚风格的轻松
阅读模式。

“高言值”系列视频，则采用“海
报式竖屏+抖音式翻转弹幕+采访
视频”相结合的形式，聚焦“爱国者
治港”、大湾区教育交通医疗、中国
制造自主创新等多个热点议题，将
代表委员重点关注的议案提案，浓
缩成 20秒至 50 秒的金句。产品短
小精悍，内容精准抵达，网感十足。

在羊晚推出的“高端访”系列短
视频中，全国人大代表李东生、董明
珠，全国政协委员翟美卿在朋友圈
发红包，成为羊晚对话“大咖”的一
种新媒体传播形式。“高端访”系列
短视频将视频封面设计成竖屏红
包，用户点击视频后红包自动生成
打开，弹出与民生福祉相关的采访
内容。每条视频时长2—3分钟，配
以大量实景拍摄的空镜素材，画面
丰富，干货满满，从形式到内容拉近
了移动端用户与大时政的距离，让
普通用户有了从“陌生”到“熟悉”的

贴近感。
两会期间推出的“我为岭南文

化代言”是羊晚深耕岭南文化最有
力的写照。代表文化课·小敏说粤
剧，连续两期聚焦粤剧如何走进年
轻人；著名雕塑家许鸿飞的《肥女人
下乡记》，关注艺术如何助力乡村振
兴。短视频话题新颖，包装极具岭
南地域特色，受到读者的一致好评。
羊城晚报记者 汤铭明 沈婷婷

“爱国者治港”系列海报
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今年是“十四五”的开局之
年，全国两会上的经济话题是重
点内容，《国民经济和社会发展第
十四个五年规划和 2035 年远景
目标纲要（草案）》备受关注。为
此，《羊城晚报》采编中心两会报
道组反复沟通创意，以漫画人物
广东“明仔”的视角，选择老百姓
关心的衣食住行、教育、就医、养
老等问题，将 142页、7万多字的
大部头浓缩成16点精华，写出了
《从“五年之约”看新征程上的新
生活》报道。

推出生动有趣又贴近百姓生
活的报道，是羊晚全国两会报道
一贯坚持的。但羊晚采编团队也
一直在拓宽报道广度和深度。除
了针对“十四五”规划纲要草案的
报道外，采编团队还深入挖掘其
中的具体内容，将其与粤港澳大
湾区建设、广东发展等主题结合，
提取出独家报道元素。同时，充
分调动采编资源，前后方强强协
作打造出了《“十四五”规划纲要
频频@广东 大湾区剑指多个“世
界级”》《在京代表委员：推进大湾
区跨境民生建设》《加速发展战略
新兴产业》《以制造优势促消费升
级》等优秀报道，受到读者好评。

羊晚打好提前量，线下采访
和“云采访”并行，全国两会会前
和会中，对经济界、科技界等各行
业知名代表委员进行了重点采
访。如：腾讯董事会主席兼首席

执行官马化腾、TCL创始人李东
生、联想集团董事长兼CEO杨元
庆、格力电器董事长兼总裁董明
珠、苏宁集团董事长张近东、小米
集团董事长兼CEO雷军、广汽集
团董事长曾庆洪、广东移动总经
理魏明等全国人大代表；百度董
事长兼首席执行官李彦宏、360
集团创始人周鸿祎、搜狗公司
CEO王小川、雪松控股集团董事
局主席张劲、碧桂园集团董事局
主席杨国强、佳都科技集团董事
长刘伟等全国政协委员。

这些代表委员围绕科技创
新、乡村振兴、高质量发展、现代
化物流体系、科技适老等话题，从
行业领域出发向读者解读中国经
济和广东经济的发展趋势，提出
对未来发展具有建设意义的意
见，也让读者享受了一次经济信
息盛宴。

记者还采访了全国人大代
表、广东省财政厅厅长戴运龙，全
国人大代表、广东省市场监督管
理局局长麦教猛等广东相关部门
负责人，通过政策解读等挖掘出
了一批深度报道。

一条条“沉甸甸”的稿件背
后，是羊晚多年来在各个领域的
积累和深耕，是采编团队多年来
打磨内容的坚持。正因为用心用
情用力，才将这些优质的内容呈
现在读者面前。

羊城晚报记者 林曦 孙晶

“你们的 Vlog 做得太棒了，
特别好看！”3 月 9 日，全国人大
代表陈海仪专门找到记者，主动
点赞羊城晚报两会期间推出的
Vlog系列短视频。肖胜方、张志
良、袁玉宇、安然、蔡卫平等代表
纷纷当面点赞。

今年两会期间，羊晚充分利
用 Vlog（Video Blog）、Rlog
（Radio Blog）等音视频形式传
递时政热点新闻，推出《Vlog 代
表委员看两会》《Vlog 记者两会
日记》视频栏目，以及《Rlog 两
会声音日记》《粤听两会》音频
栏目。栏目通过一线记者、代
表委员的出镜拍摄录制，展现
最新鲜真实的两会动态，让时
政报道更加“好玩有趣”。音视
频产品在羊城派 APP、金羊网、
羊城晚报微信视频号、抖音号、
快手号、新浪微博、荔枝等平台
全面传播。

《Vlog 代表委员看两会》栏
目邀请了全国人大代表黄细花、
蔡卫平、陈海仪、黄晓渝、罗振及
全国政协委员黄西勤进行 Vlog
短视频录制，从3月 4日起，每天
一位代表或委员出镜录制自己的
两会一日行，分享履职过程、感
受，截至3月10日共推出6期。

《Vlog 记者两会日记》则通
过本报参会记者侯梦菲的视角带
领观众了解两会动态，用轻松活
泼的短视频形式呈现时政新闻，
展示代表履职风采。如何把一天
的采访浓缩在 3 分钟的视频中？
如何让视频既紧贴代表履职，又
轻松活泼？为此，记者每次视频
设置一个主题，如：出发日Vlog、

大会开幕Vlog、妇女节“她力量”
Vlog 报道等，顺着主题进行拍
摄，剪辑时充分利用花字幕、特
效、贴纸、音效等技巧将视频包装
得更年轻化、更有趣。在此栏目
中，记者充分展现了全媒体采、
编、播的各项技能，展现了一个全
媒体记者的责任和担当。

音频方面，羊晚携手国内最
大的UCG音频社区——荔枝，连
同暨南大学口语传播系声海工作
室共同推出《Rlog 两会声音日
记》《粤听两会》两大音频栏目。
《Rlog两会声音日记》邀请医疗、
教育、法律、文旅等行业的代表委
员通过声音日记的形式，分享他
们的两会履职感受。

《粤听两会》栏目邀请暨南大
学的学生用粤语播报两会动态，
并就相关热点话题发表自己的看
法。其中一期的主播是一位来自
香港的学生郑禧年，他表示，从

“十四五”规划纲要草案中看到国
家非常重视对港澳青年创业的支
持，这进一步增强了港澳青年在
大湾区创业的信心。栏目通过年
轻化的表达，增强与年轻人的互
动，拉近了年轻人与政治议题的
距离。

值得一提的是，在3月2日与
3月3日连续两天推出跨版“牢记
嘱托 南粤来鸿”后，羊城晚报携
手荔枝，将“南粤来鸿”的意象

“实体化”，用10位受访者的声音
制作成“声音明信片”，并配以精
美海报传播。线上的“声音明信
片”还制作成了线下实体明信片，
实现了线上线下的良好互动。
羊城晚报记者 柳卓楠 侯梦菲


