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这一年，当年的脚步近了，家家户户
买鱼买肉，已经有了年的味道。

近两天，大壮的彩票站来的人越来越
多。那些长年在外打工的，终于在年关时候
闲下来歇一歇。赚了一年的钱，不过是用一
小小部分试试手气，也少不了啥。要是万一

中奖了呢，是不是就让年过得
更快乐？

大壮当然愿意他们来
了。一来，有人买彩票有赚

头。二来呢，他也可以跟着大伙热闹热闹，
忘记一个人的孤独。大壮不知道有多久没
有过年的感觉了，大约是老娘去世后吧，他
以前也是出去奔波，打一年的工，然后回家
陪着一家人欢欢喜喜过年的。可是，那一
年，当他高高兴兴地回家过年的时候，才知
道，自己用一年年的血汗钱，却都给了别人
花。媳妇不仅卷走了钱，还带走了闺女。

媳妇走的时候，他拉着闺女的手，希
望孩子能留下来。可是这么些年，他只
顾着赚钱，根本没时间跟闺女培养感
情。最后，媳妇为了和他离婚，还闹上了
公堂。也罢，不是你的，就再也不是你的
了。最后，大壮选择了放手。

也就是做出决定那一刻起，预示着
他辛辛苦苦的二十年都化为了泡影。还
好，老娘永远站在他这边。大壮受了伤
害，再也不想找女人了。此生，他只有一
个心愿，陪着老娘，让老娘余下来的每一
天都开开心心的。于是，他开了一家彩
票站，守着家，守着老娘。

时间在平淡中一天天度过。那一年，年
也快来了，本来大壮在准备年货过年，老娘
却在一个夜里突发心脏病没了。当时，大壮
的心都跟着老娘去了，从此，他再也不过
年。村子里的人当然都知道大壮的过往，所
以，也没人提往事。大伙在一起不谈家事，
只说彩票。所以，小小的彩票站，看起来挺
温馨的，也算是让大壮有了过年的感觉。

这一天，彩票站突然来了一个女孩，
还拎着很多东西。大壮一看就愣住了，虽
然女孩打扮时髦，描眉画眼，他还是一眼
就看出来，来人是他的闺女。大壮一个大
男人竟然抱着闺女哭了，闺女也不停抹眼
泪。等哭够了，他才问：“闺女，你咋来
了？这些年过得怎么样？”来买彩票的朋
友，见人家父女团聚，都悄悄地走了。

女孩说：“爸，对不起！我明白晚了。
我现在才明白，一直以来，您都挺不容易。
可是，我和我妈却不要您了！”女孩说着，扑
通一声跪在地上，又哭起来。大壮赶紧把
女孩扶起来，说：“不晚，不晚。只要我闺
女能理解我，啥时候明白也不晚。”女孩告
诉大壮，今年的年，她要陪着大壮一起
过。大壮一边帮女孩拎东西，一边说：

“好，咱回家，一起过年！”（蓝雪冰儿）
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·体彩晚好彩晚

大乐透：前区：大小均衡，大小比关
注 3：2 或 2：3。和值平稳，关注 80—
100 之间。奇数反弹，关注奇偶比 3：2
防4：1。012路关注2：1：2。连号淡出，
关注散号。后区首防一大一小、双奇组
合，次防双小、双偶组合。

7 星 彩 ：315—409—173—067—
829—725+2、7、8。

排列 3：精选号码三注：320、857、
049。

排列 5：精 选 号 码 三 注 ：24310、
13487、68203 （加纯）

“潮玩第一股”靠
啥逆势增长？

近日，羊城晚报记者来到了
位于广州市天河区的天环广场，
泡泡玛特的店面位置非常显眼，
记者发现，店铺里人声鼎沸，一
群年轻人在挑选盲盒，他们时不
时还拿起盲盒摇一摇，听听里面
的声音来猜测是否是心仪的隐藏
款。柜台上摆放的盲盒品类五花
八门各式各样，单个售价从几十
到近百元不等，其中泡泡玛特的
独家 IP Molly 备受热捧。一位
在挑选商品的中学生告诉记者，
身边的好朋友和同学都会收集盲
盒，她自己很喜欢 Molly 和一些
动漫人物，所以买了不同主题来
收藏。据工作人员介绍，节假日
的时候，店里的生意都还不错，
顾客主要是年轻人为主。

由于拥有众多 Z 世代的拥
趸，在疫情反复的大背景下，泡
泡玛特依旧实现业绩稳增。 从
各渠道业绩具体来看，今年第一
季 度 其 零 售 店 收 入 同 比 增 长
75%-80%；抽盒机收入同比增长
115%-120%；电商平台及其他线
上平台同比增长65%-70%，其中
天猫旗舰店增长60%-65%，京东
旗舰店增长 105%-110%。机器
人商店营业收入同比增长 5%-
10%；批发及其他渠道营业收入
同比增长25%-30%。此外，在不
久前披露的2021年业绩公告中，
其 2021 年总营收为 44.91 亿元，

同比增长 78.7%；经调整后净利
润10.02亿元，同比增长69.6％。

艾媒咨询方面认为，盲盒里
面通常装的多为动漫、影视 IP形
象实体，或者设计师单独设计出
来的玩偶，并多以系列推出。但
由于有些产品盒子上没有标注，
消费者只有购买打开后才知道抽
中的产品，所以命名为“盲盒”。
这种不确定的刺激造就了盲盒的
吸引力，成为年轻人娱乐、交流、
交换以及购买的载体，并成为用
户社交传播的热点话题，因而盲
盒兼具惊喜和社交属性。此外，
盲盒还具有精神慰藉和收藏等属
性。盲盒具备的属性之多使之超
越了休闲玩具的范畴，占据着年
轻群体的惊喜经济、孤独经济、
社交经济等。

盲盒消费为何吸
引基金大佬？

盲盒新消费的现象也引起了
公募基金的注意。4 月 22 日，

“公募一哥”易方达基金经理张
坤在管的4只基金都发布了2022
年一季报。值得一提的是，张坤
的前十大重仓股中，泡泡玛特获
得大幅度加仓并挺进前十。从张
坤的持股信息来看，泡泡玛特首
次出现在易方达亚洲精选的前十
大重仓股中，持股比例单季度增
加 87.5%。人们不禁会问，张坤
到底看中了其什么呢？

有盲盒交易数据显示，2021
年全年“十大热门 IP”排行榜单

中，来自泡泡玛特的 IP 占据了 7
席，合计交易份额超过 50%。中
信建投证券传媒首席分析师杨艾
莉认为，从赛道层面来看，市场
需求及潮玩行业规模本身仍在快
速增长。据弗若斯特沙利文数
据，2021 年行业市场规模 345
亿，同比增长 39%，其中最主要
的盲盒品类规模为97亿，同比高
增83%。而且第二增长曲线逐渐
清晰，泡泡玛特在海外加大自营
门店开设，直接触达海外用户。
记者了解到，4 月 22 日，泡泡玛
特大洋洲首店在新西兰正式开
业。此前 1 月，其英国伦敦店开
业。据悉，目前其位于日本、韩
国、澳大利亚、美国等地的门店
也在紧锣密鼓地筹备中。

“盲盒经济”背后
是“韭菜生意”？

虽然从数据来看，成绩单还
不错，但是，泡泡玛特火热的背
后，盲盒也遭到不少诟病。比
如，价值做工只有30元的一个产
品，在盲盒二手市场能炒到七八
百元。今年央视315晚会就批评
称，今年年初，肯德基、泡泡玛特
联合推出盲盒套餐，要想集齐整
套玩偶，至少需要购买6份套餐，
而其中稀有隐藏款出现概率是
1：72。 有 人 不 惜 一 次 性 斥 资
10494元购买106份套餐。

中消协还为此发文称，肯德
基作为食品经营者，利用限量款
盲盒销售手段，诱导并纵容消费

者不理性超量购买食品套餐，有
悖公序良俗和法律精神。

被曝光后，泡泡玛特回应称，
已经在第一时对业务进行调整，
在未来与食品行业的授权合作
中，全部暂停定制盲盒业务，以
杜绝可能的食品浪费。

而天眼查 APP 显示，近日，
天津泡泡玛特文化传播有限公司
因不正当有奖销售被罚款 5 万
元。不久前，该公司因促销没有
公示奖品的获得概率和奖品数
量，还被天津市滨海新区市场监
督管理局罚款5万元。

此外，盲盒隐藏款的开箱玩
法令消费者上瘾。有消费者坦言
抽到隐藏款的概率非常低，但还
是不惜投入重金购买。有观点认
为，盲盒产品带有“博彩”性质，
一些价格虚高的产品带有“割韭
菜”嫌疑，不少青少年群体交了
很高的“智商税”。

中国消费者协会还指出，一
些不法商家利用盲盒销售临期商
品或假冒伪劣产品，以珍藏、稀
有、限量等名义诱导未成年人冲
动消费，商家拒不承担盲盒商品
的售后责任等问题。

监管层也注意到了盲盒市场
的乱象。今年一月，上海市率先出
台了《上海市盲盒经营活动合规指
引》，规定盲盒经营者不得向8周
岁以下的未成年人销售盲盒。而
向8周岁以上未成年销售盲盒商
品时，应通过销售现场询问或网络
身份识别等线上线下联合方式，确
认已取得相关监护人的同意。
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三问 消费新 文/图 羊城晚报记者 林曦
实习生 潘桂怡

近日，“潮玩第一股”
泡泡玛特披露2022年第
一季度运营数据。公告显
示，该季度泡泡玛特整体

零售收入同比增长65%-70%，各渠道业绩实现
稳步增长。截至发稿，泡泡玛特每股报收36.2港
元，涨幅达 6.47%，总市值 507 亿港元。但较
2021年2月17日盘中触达的107.418港元，股价
下跌了66.3%。作为近几年崛起的盲盒经济的
龙头企业，泡泡玛特备受95后、00后等Z世代关
注，但与此同时，社会上对于“盲盒经济”价格虚
高、质量瑕疵、二手炒作、“割韭菜”“智商税”等问
题也时有诟病，盲盒的热火能烧多久呢？

在 新 消 费 领 域 ，盲 盒
赛道以其新颖的玩法、不
确定性的刺激迅速抓住了
年轻消费者猎奇的心理。
走进潮玩盲盒店，时常可
以看到，不少青少年拿着
盲盒在摇、在听，试图根据
听音、手感的重量来盲猜

“隐藏版”。
坦白说，有时三问君也

有点懵，为何那么多人对于
价格不菲的摆设品趋之若
鹜，愿意花大价钱购买收
藏，或许这就是现在人们常
说的 Z 世代的“悦己经济”

“孤独经济”在作祟。
但 是 ，盲 盒 消 费 不 能

盲目狂奔，如果持续将消
费 者 当 做“ 割 韭 菜 ”的 对
象，持续用类似“博彩”的
刺激感来引诱年轻人，长
此 以 往 ，最 终 会 失 去 拥
趸。这个行业很新，一些
配套的监管也还没跟上，
但是这个行业又聚集了众
多年轻消费者，其中不少
是未成年人，甚至有的是
儿童，所以更不能盲目发
展，因此，人们更期待相应
的规范措施尽快完善。

三问君短评

“潮玩第一股”泡泡玛特吸引“公募一哥”张坤重仓，“割韭菜”“智商税”诟病不断

“盲盒经济”还能火多久
盲盒经济

不能盲目发展

过年 插图：采采

大小均衡
连号淡出

——析体彩玩法走势

肇庆体彩营造健康购彩环境
文/羊城晚报记者 胡彦 通讯员 袁奕敏 插图 采采

广东
体彩网点
征召平台

一直以来，在广东体彩中心、肇庆
市文化广电旅游体育局的正确领导和
大力支持下，肇庆市体彩中心紧紧围
绕建设“负责任、可信赖、高质量发展
的国家公益彩票”目标，以“稳中求
进、夯实基础、管理规范、安全高效”
为工作基调，在日常的一件件小事中
将责任体彩的理念贯穿其中。

坚持常态化宣贯

只有实体店合规运营，购彩者理性
购彩，彩票市场才能高质量发展。责任
没有旁观者，人人都是践行者，肇庆市
体彩中心工作人员在做好自我约束和
加强底线防控意识的同时，还监督和影
响身边的人，定期到实体店对从业人员
和购彩者进行责任彩票理念宣贯，加强
理性购彩的引导。除此之外，肇庆体彩
还在欧洲杯、冬奥会等重要时间节点，
开展实体店合规运营专题培训，强调合
规要求，持续巩固责任意识。2021年共
开展责任彩票培训110余场。在欧洲
杯、冬奥会期间，肇庆体彩市场销售秩
序稳定，切实提升了体彩代销者的责任
意识和服务能力。

开展实体店培训

4408008066体彩店业主刘艳从事
体彩行业已有12年，见证了体育彩票在
责任彩票方面作出的贡献并在日常销售
中始终践行这一理念。“曾有一位购彩者
因生意不好而沉迷玩足彩，有时中了大
奖后便加大投注额度，于是我便跟他聊
了起来，‘购买彩票应当保持平常心，量
力而行，彩票不存在包中的规律，并非投
入的资金多就能中得丰厚奖金，一夜暴
富心态不可取……’经过一番交谈，他也
认同理性购彩这个观点。还有最近排列
3营销活动，个别购彩者出现追号投注，
我也劝说他们，中奖是随机事件，一味追
求中奖，很可能适得其反，可能既丢失了
理智，也失去了购彩乐趣。”

肇庆市体彩中心还要求从业人员
自觉将责任彩票和风险防控建设工作
的要求与元素，与地推活动、品牌推广
活动、赛事活动等紧密融合，切实把责
任彩票建设落实在实处。

杜绝未成年人购彩

走进体彩实体店，责任彩票海报展
示框、责任彩票监督电话、未成年人不得
购买彩票和兑奖等内容一目了然。为营
造更为舒适的购彩环境，肇庆市体彩中
心对体彩实体店进行了升级改造。改造
后的体彩实体店内部总体分为四个专
区：概率游戏专区、竞猜游戏专区、即开
游戏专区、责任彩票专区。责任彩票专
区改造的最大亮点就是在原有展示板的
基础上，新增了责任彩票海报展示框、责
任彩票监督电话等内容。

作为履行责任彩票建设工作的重
点之一——杜绝未成年人参与购彩，

是近年来肇庆市体彩中心主抓实体店
建设工作的重点。最新《中华人民共和
国未成年人保护法》出台后，肇庆市体
彩中心便对全市体彩实体店进行了“禁
止向未成年人售彩和兑奖”的意识强化
培训，在责任彩票专区加强“不得向未
成年人购彩和兑奖”宣传；微信公众号、
营销海报标注“不得向未成年人购彩和
兑奖”警示标志；将“不得向未成年人销
售彩票”列为代销合同条款，发现违规
将暂停或取消销售资格。同时，对新建
体彩实体店执行“距离校园门口200米
内无体育彩票实体店”的标准，为未成
年人的健康成长营造良好环境。

位于端州区 4408008084 体彩实
体店，业主刘振星在日常经营中也处
处体现责任彩票的经营理念。有时候
学生路过他的体彩店时，进店想购买
竞彩篮球或足球，他都拒绝向他们售
彩，并解释“未成年人不能购彩及兑
奖”，对于难以确认年龄的，便让他们
出示一下有效身份证件，符合年龄要
求的才会销售给他们。还有少部分家
长，为了图方便，停车在路边后便让车
上的小孩进店购彩或拿着彩票兑奖，
为避免让孩子“参彩”，他都会走出去
和家长解释，让其亲自进店购彩，并提
醒家长不能让孩子去接触彩票，也不
能当着孩子的面过多谈论彩票。

此外，肇庆市体彩中心严格要求辖
区实体店在店内醒目位置张贴“理性投
注”等提示标语和“实体店销售行为承
诺书”；加强机构人员日常巡店力度，严
把宣传规范关，要求代销者遵循责任彩
票规范用语和宣传话术。同时，协调相

关行政部门共同打击“假彩票”，对当地
体彩实体店开展专项治理，净化彩票市
场环境，落实真正“责任购彩”。

精准帮扶配物资

在疫情防控常态化形势下，肇庆
体彩中心对防疫和安全生产工作高度
重视，严格落实省、市防疫与安全生产
相关管理规定，为实体店配备防疫物
资，要求对所有进店顾客进行测温、佩
戴口罩、扫码、登记来访信息、保持一
米线等，做到人流情况心中有数，做到
安全生产，不给政府防控添乱，彰显着
体彩人的一份沉甸甸的责任。

为了稳就业、促发展，肇庆体彩中心
加强实体店分类指导，组织专业培训团
队对实体店开展了“一对一”驻店培训，
为实体店提供针对性的解决方案，还帮
助实体店开展宣传和促销活动，有效提
升实体店销量，增加了实体店收入，也增
强了业主和销售员的经营信心。

责任彩票建设工作任重而道远。
未来，肇庆体彩将不忘初心、坚持责任、
勇于创新、一如既往地做好责任彩票相
关工作，积极地开发渠道推广责任彩票
理念，进一步宣贯和普及体彩公益责任
形象，为建设负责任、可信赖、高质量发
展的国家公益彩票添砖加瓦。

彩
民
故
事

彩票开奖公告栏 开奖时间：2022年5月2日 ●●●●●●●●●●

“南粤风采”36选7 第2022112期

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

0
1
1
53
99

3148

0
27298
13649
26500
9900
31480

中奖情况

36选7投注总金额：417088元
中奖基本号码：16 10 36 24 23 11 特别号码：04

好彩36投注总金额：541440元
类别
好彩2
好彩3

投注额（元）
35672
505768

中奖注数
427
706

单注奖金（元）
42
358

本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

累计奖金7015018元滚入下期一等奖。

27298
13649
500
100
10

好彩1 第2022112期

投注总金额：670832元，奖池资金余额：1493833元。
本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

数字

生肖

季节

方位

621848

17416

28790

2778

1866

233

302

71

46

15

5

5

04 兔 春 南

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心授权发布

6094576.16元奖金滚入下期排列3奖池。
450726389.82元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2022年7月1日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第22112期

排列3 7 6 2

排列5 7 6 2 8 5

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

36573678 1676794

中奖情况

全国
中奖
注数

本省
中奖
注数

1134

0

1353

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 14093802

17294

0

41605

72

本期投注总额：3380104元；本期中奖总额：2114942元；
奖池资金余额：3768139元。

3D 第2022112期

中奖号码 2 4 5

奖等 中奖注数 单注奖金（元） 中奖金额（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数11

1584
0

2656
97
47
1
15
0
0
0
1
91

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
15

1647360
0

459488
970
4888
470
315
0
0
0
86

1365
本期全国销售金额：291309246元。
1221336676.21元奖金滚入下期奖池。
下期一等奖派奖奖金15000000元。
下期二等奖派奖奖金5000000元。
固定奖派奖奖金余额385224035元。
十五周年特别奖派奖奖金余额40000000元。
本期兑奖截止日为2022年7月1日，逾期作弃奖处理。

超级大乐透 第22048期

一等奖

二等奖

本期中奖情况

前区号码

29 32 28 22 16 08 09
后区号码

奖级 中奖注数 单注奖金
(元)

应派奖金合计
(元)

基本
派奖
追加
派奖
基本
派奖
追加
派奖

合计 140341085.5

1
1
1
1
80
46
49
46

三等奖
三等奖派奖
四等奖

四等奖派奖
五等奖

五等奖派奖
六等奖

六等奖派奖
七等奖

七等奖派奖
八等奖

八等奖派奖
九等奖

九等奖派奖

126
76
980
655

14446
8628
30028
18228
24469
14079
754552
442243
7532085
4394066

10000000
8333333
8000000
6666666
141701
60386
113360
48308
10000
5000
3000
1500
300
150
200
100
100
50
15
7.5
5
2.5

10000000
8333333
8000000
6666666
11336080
2777756
5554640
2222168
1260000
380000
2940000
982500
4333800
1294200
6005600
1822800
2446900
703950

11318280
3316822.5
37660425
10985165


