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疫情防控常态化下，“微度假、不远
游”仍是今年“五一”旅游市场的重要特
点。城市公园、开放式景区景点及近郊周
边乡村表现亮眼，承载了市民游客主要休
闲需求，显示主要客源地城市居民休闲空
间由城市向周边转移。踏青赏花、民宿度
假、非遗体验、郊野露营等微度假成为市
场主流，家庭亲子休闲自驾游热度不减。

据了解，今年4月以来，京东运动露营
产 品 的 搜 索 量 比 去 年 同 期 大 幅 增 长
145%，天幕帐篷类目成交额同比增长近4
倍，户外吊床销量同比增长超过10倍。携
程数据显示，“五一”假期广州、深圳、博罗

的露营地热度最高。中国旅游研究院（文
化和旅游部数据中心）专项调查显示，受所
在地区的疫情防控政策调整影响，24.2%
的游客变更了活动场所，将人群聚集区的
活动更改为开阔区的野餐、露营等。

广之旅总裁赵文志表示，“五一”假
期，从预订及出游情况来看，省内游市场
露营产品成功“出圈”，“家门口”的城市微
度假及亲子游持续“走红”。他分析，家庭
游客是“五一”假期出游人群的绝对主力，
他们相对集中在广州及周边地区“2小时
旅游生活圈”，这反映出市民在假日出游
度假、放松身心的需求仍然旺盛。

针对今年的“五一”假期旅游
市场展现的变化，中国旅游研究
院院长戴斌于 5 月 5 日发表了《过
去未去 未来已来——2022 年劳
动节假日旅游市场特别评论》。
他认为，游客在疫情期间以近处
风景和本地生活为导向的休闲行
为，让旅游丰富精神文化生活和
提升生活品质的时代特征更加彰
显，同时，也在改造和丰富着传统
的旅游空间。在看到旅游意愿和
消费潜力仍然处于高位区间的同
时，也要看到游客的信息获取、目
的地选择、出游方式、消费结构和
核心诉求发生的革命性变化，游
客将更加注重安全、品质和个性
化。以往，游客对旅游目的地的

选择有着清晰的指向性，对于游
程、线路和时长有着明确的计划
性。但近年来，游客对于目的地
的选择和旅行计划趋于模糊化，
很多人对于节假日和周末要去
哪里和玩什么并没有特别清晰
的想法。

城市客源和旅游消费去哪里
了？戴斌认为，区域和城乡旅游
目的地非均衡成长格局没有改
变，客源地主导的旅游经济新时
代已经到来。城市客源和旅游消
费首先是本地休闲、郊野度假，其
次是周边和近程旅游，然后才是
跨省游、远程旅游和出境旅游。

他还指出，当旅游的文化属
性和社会功能得到越来越多强调

的同时，公共文化体系完善、文化
产业活跃度高、艺术时尚氛围强
的城市将对本地居民的消费偏好
和出游决策产生决定性的影响。

他强调，是旅游者定义旅游
业 ，而 不 是 旅 游 业 定 义 旅 游
者 。 旅 游 者 在 哪 里 ，旅 游 业 就
应 当 跟 到 哪 里 ，传 统 业 者 不 去
满 足 ，自 然 就 会 有 创 业 创 新 者
去 满 足 。 节 假 日 期 间 ，我 们 看
见 了 旅 游 休 闲 新 需 求 ，以 及 由
此而来的市场机遇。受疫情影
响 ，游 客 将 更 多 目 光 投 向 传 统
热门景区以外的旅游景点和活
动，专项调查显示，86.3%的游客
选 择 新 兴 景 区 ，是 选 择 传 统 热
门景区游客的 6.3 倍。

今年“五一”，很多景区的市场
表现不如去年同期。即使是九寨
沟、杭州西湖等著名景区，客流也较
往年有较大幅度下降；而三亚酒店
平均入住率20.57%，同比下降超六
成。据文化和旅游部官网消息，
2022年“五一”假期5天，全国国内
旅游出游 1.6 亿人次，同比减少
30.2%，按可比口径恢复至疫情前
同期的66.8%；实现国内旅游收入
646.8亿元，同比减少42.9%，恢复
至疫情前同期的44.0%。

“相比今年春节和清明假期
的低迷，我还是看到了旅游市场
复苏的迹象。”清远市古龙峡森林
探险王国董事副总经理徐伟跃
说，古龙峡景区的客源主要以本
地为主，还有部分东莞、深圳等珠
三角城市的亲子自驾游客，今年

“五一”总体比节前预想的好一
些。据悉，4月29日，古龙峡国际
漂流正式开漂，“五一”期间，不少
漂流项目“铁粉”如期而至。

面对疫情影响下，游客更加
注重安全、品质和个性化。徐伟
跃表示：“如何适应市场变化，才
能守住自己的市场份额，一直是
我们思考的重点。作为清远地区
的龙头景区，首先安全不能放松，
严格执行防疫措施，紧紧抓牢古
龙峡拥有国际漂流和云天玻霸两
大王牌产品。此外，还要不断创
新推出新的网红体验产品设施。
在相对淡的时间里主动练好内
功，才能满足游客的需求变化，把
游客体验做好，形成良好的口
碑。待市场云开雾散时，才能在
市场中脱颖而出。”

广东省温泉行业协会副会
长、龙门县旅游协会会长、龙门地
派温泉度假酒店总经理李星凯透
露，“五一”期间，高端温泉酒店
无论是入住率还是客单价的话，
都优于清明节。尤其像地派温泉
这些讲究品质的温泉景区酒店，
客人还是比较多的。

今年“五一”家门口“微度假”
成为主流，与以往游客构成不同，
来地派温泉的惠州本地客人就占
了 30%左右。这个“五一”假期
以年轻人为主，以往节假日的亲
子家庭游受制于“学生”的防疫要
求 ，多数家长选择陪孩子“ 宅
家”，年轻人结伴同行居多，基本
都预订了二房别墅、连住2晚，消
费力也比较强。

李星凯认为，在“微度假”成
主流的背景下，温泉度假和乡村
旅游完全可以融合发展，发挥温
泉景区品牌作用带动乡村振兴，
丰富度假体验。

文/羊城晚报记者 黎存根

2022年“五一”假
期落幕，虽然市场数据
并不算亮眼，但在旅游
业界和行业权威专家
看来，符合当下的市场
预期和直观感受。随
着郊野露营成为“五
一”旅游市场顶流话
题，“微旅游”“微度假”
也成了热词。接下来，
如何不断创新、符合大
众出游需求成为各方
思考重点。

2022 年“五一”假期，本
地游得到了前所未有的迅速
发酵。携程统计显示，“五一”
本地游订单占比达 40%，较
2020 年、2021 年同期均高出
近10个百分点。本地游的玩
法和资源被深度挖掘，充分满
足了年轻一代的好奇心。

据悉，选择本地游的游客
中，00后、90后占比达60%，这
些年轻游客对于市集旅游、艺术
展览等本地人文体验类旅行的
热情十分迅猛。在携程近期启
动的M-Art艺术集市项目中，

“五一”本地到访用户占比飙升
至近60%（2021年仅32%），其中
30岁以下人群占比过半。在与
携程合作的广东和美术馆的“五
一”到访用户中，有九成以上都
是广东省内游客。

据携程M-Art 艺术集市

项目负责人介绍，从内容切入
的艺术集市非常受年轻市场
青睐，近期将与全国多个头部
美术展览馆达成战略合作，渗
透票务合作及品牌营销。

本地游驱动之下，曾经一
度是蜜月甚至出境游才会考
虑的旅拍项目，也变得越发接
地气。人们执着于即使在家
门口旅行，也要拍出“大片既
视感”。

据 携 程介绍 ，今年“ 五
一”，来自本地的旅拍订单同
比增长约50%，不少热门旅游
城 市 都 推 出 了“ 沉 浸 式 旅
拍”。如在古城西安，有专业
的古风妆造团队为游客打造
精致妆容及汉服造型，并全程
跟拍。在专业摄影师的镜头
下与唯美的长安城融为一体，
这让不少年轻人感到兴奋。

本期关注
文/羊城晚报记者 刘星彤
图/景区及各平台提供

“五一”旅游消费呈显著的
本地化、小半径特征，低风险地
区流行“2小时度假圈”。

飞猪发布的“五一”出游消
费趋势观察显示，“五一”本地
游订单量占比达八成以上，一
些结合了区域特色和消费趋势
推出的本地游新品，普遍受到
青睐。

基于露营风潮的迅速崛起，
飞猪联合本地合作伙伴打造的
线下“飞猪营地”在“五一”迎来
火爆客流，其提供的方便简单的

“日归露营”，更是深受入门级玩
家及家庭游客的青睐。

据智游天府OTS业务部部
长刘琪介绍，与飞猪在成都天府
芙蓉园、龙泉蔚然花海等景区合
作打造的“飞猪营地”中，游客可
体验特色餐饮、露天烧烤、音乐
演出等配套服务。“五一”期间，
本地游客的预订占比达到 70%
以上。据飞猪方面数据，成都

“五一”本地露营服务产品在节
前一周就已基本售罄。

驴妈妈旅游网联合奇创旅
游集团发布的《2022“五一”假
期出游总结报告》亦指出，在低
风险城市的公园郊野中，许多游

客通过一顶“帐篷”撑起“五一”
假期的“仪式感”，露营游客的主
力军则是95后、00后年轻游客
与80后、90后亲子家庭客群。

年轻游客在露营中烧烤、游
戏，享受社交的快乐，年轻父母
则意在体验户外遛娃之乐和感
受大自然的勃勃生机。

有游客表示，躺在如莲花般
绽放的帐篷里，临湖而居，听风
声与鸟鸣、与大自然对话，最惬
意的休闲度假之乐莫过于此。

而除露营外，不少与体育
相结合的户外旅游都成为Z世
代年轻人的最爱。飞猪数据显
示，“五一”骑行、徒步、登山、潜
水等户外项目订单量环比上月
同期均有翻倍增长。

中国社科院旅游研究中心
特约研究员吴若山分析认为，受
疫情等因素影响，短距离、少切
换的本地深度游和品质游成为

“五一”出游的主流趋势，核心大
城市客群向周边郊区、乡村流动
明显。在以享受户外风光、家人
小聚、休闲放松为核心的露营成
为游客休闲新热点的同时，飞盘
等小众运动也正走向大众，成为
都市青年的“新宠”。

如果说有什么能一秒触动
年轻人敏感的出游神经，“国风
体验”无疑是关键标签。今年

“五一”，沉浸式国风主题体验景
区备受追捧。曾为唐代著名的
曲江皇家园林所在地的西安曲
江，推出沉浸式唐风市井生活

“长安十二时辰”体验游，游客从
走进大门开始，就能全身心沉浸
于“梦回唐朝”的幻境中，这让其
迅速登上微博热搜。

无独有偶。位于浙江湖州吴
兴区八里店镇潞村的世界乡村旅
游小镇，在“五一”期间以丝绸文
化和宋韵文化为切入点，举办了

“丝潞文化节”，假日前三天即接
待游客近 3万人，并入围抖音平
台湖州市“景点种草榜”前十。

位于江西吉安的吉州窑景
区则以“宋文化体验”为核心，举
办了一场“宋潮文化旅游节”，只
见游客集体换上雅致的宋制汉
服，点上宋时风靡的“珍珠仿
妆”，去挑战宋朝流行的投壶射

箭，吃一份“豆腐西施”手作的传
统永和豆腐，浓浓的沉浸式宋代
遗风，每一帧画面都宛如一部制
作精良的电视剧剧照，惹得不少
年轻人追捧打卡。

驴妈妈旅游网 CEO 邹庆龄
表示，疫情常态化形势下，旅游
行业的市场环境、用户、需求及
线上流量营销模式都在发生快
速深刻的变革，在线旅游市场的

“新内容、新流量”成为旅游业复
苏的动力，特别是“旅游内容”对
出游选择的影响愈发明显。

据悉，“五一”假期，被称为
“天然氧吧”的各地森林公园也
迎来可观的客流，即便是拥有天
生丽质的秀丽容颜，一些公园景
区也开始注重内容营销。在宁
波奉化，三面环山、一面临海的
黄贤森林公园在“五一”期间，通
过举办抛梁馒头、拥抱绿马（绿
码）、寻宝之旅以及歌舞表演、汉
服行等主题活动，吸引了大批周
边自驾游客，该景区迅速成为宁

波市“景点种草榜”第2名。
“疫情加速了消费市场的变

化，消费者更追求舒心、放心、绿
色、生态、健康的旅游产品。”奇创
旅游集团旅游产业研究院负责人
认为，以往森林公园在暑期才迎
来旺季，而今年“五一”，大批游客
提早尝鲜森林公园，体现了疫情

背景下人们追求“回归自然”“绿
色旅游”“健康旅游”的趋势。而
对旅游企业来说，如能从中国优
秀传统文化中汲取营养，找到旅
游产品的文化内涵，并着力提升
文化旅游产品的层次和深度，打
造高质量、有创新的供给，便可更
好地满足大众胃口。

今年“五一”假期，同程旅
行平台的博物馆相关旅游搜索
热度环比上涨 62%，非遗专题
的 关 注 度 环 比 上 涨 超 过
100%。出游半径受限之下，充
分体现出游客比以往更注重旅
游的文化内涵——旅行中更要
做个“文化人”。

城市中的博物馆俨然成了
不少家长钟爱的遛娃场所。“五
一”期间，纪录片《又见三星堆》

在央视播出，给四川广汉三星堆
博物馆带来了新的关注度，包括
秦始皇兵马俑博物馆、湖南省博
物馆等，都成为全国热门的地方
博物馆。在广东，也有不少游客
解锁不同的本地博物馆，感受一
份“文化清凉”。

而从非遗旅游的人群分析
看，女性旅行者对非遗旅游的关
注度更高，占比达 59%，其次则
是亲子游客以及 90 后、00 后年

轻群体。
基于非遗旅游市场的巨大

潜力，同程旅行在今年2月专门
上线了非遗旅行专题，获得不少
关注，尤其是与苏州缂丝技艺、
戏曲脸谱文化等相关的内容，深
受年轻人喜爱。据透露，后续同
程旅行还将联合江苏常州、山西
五台、安徽淮北和铜陵、山东聊
城、广西柳州等城市持续推广非
遗文化旅游。

2022年“五一”小长假，约八成游
客专注于本地游，人们奉行“就近”“就
地”原则，纷纷走向城市及近郊的户外，
走进特色文博、艺术场馆或乡村民宿，
解锁家门口的“诗与远方”。

在本地游的驱动下，注重深度体验
的沉浸式玩法被这届年轻人推向了新
的高度，玩出了新花样——

游客 微度假模式异军突起
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旅行要有“艺术范儿”
艺术体验游、城市旅拍热情高涨A

做个旅行“文化人”
非遗、博物馆游关注度提升B

穿起汉服回到“古代”
沉浸式国风体验内容吸引眼球C

帐篷营地撑起“仪式感”
绿色健康成都市青年旅行新宠D

专家 旅游者在哪里，旅游业就应当跟到哪里

景区 不断创新，布局未来

微 度 假“五一” 成主流
旅游由旅游者定义
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“宋文化体
验”为核心
举 办 的 宋
潮 文 化 旅
游节

清远古龙峡漂流 景区供图

贵州省正安县桃花源记景区民宿夜景 新华社发

广州二沙岛 羊城晚报记者 何奔 摄

“本地游”带动乡村游 新华社发

景区汉服打卡潮流蔚然成风


