
预计汽车销量增加200万辆

一些车型优惠力度相当
大。“这款凯美瑞2.0G豪华版原
价 19.98 万元，厂家优惠 1.8 万
元，优惠后的价格是 18.18 万
元。在购置税减半后，可以少缴
纳 8134 元的税费。另外，三年
六次保养免费送（价值约 4000
元）、现场订车有砸金蛋礼包、
端午粽子礼包、贷款 0 利息等，
这样算下来，这辆车整整便宜了
1.2 万元！尤其厂家还优惠 1.8
万元，是我卖了三年车最大的优
惠。”一走进广汽丰田另外一家
4s 店，就有销售员热情地向记
者推销起来。

记者走访市场发现，不仅广
汽丰田 4s 店有优惠活动，广州
各大 4s 店以购置税减半、消费
券、抽奖等政策活动为主力卖
点，引来了不少消费者驻足围
观。比如，在广州某一汽丰田
4s店门口，主题为“购置税减半
专场，一丰端午购车节”的巨大
广告牌竖立在进门处，上面有各

式各样的汽车款式，最后还有
“丰田总有一款车适合你”的广
告语。

为促进汽车消费，近期国务
院常务会议进一步部署稳经济
一揽子措施。其中针对汽车行
业，会议提出“放宽汽车限购，
阶段性减征部分乘用车购置税
600亿元”。财政部等两部门也
宣布，6 月-12 月期间，对单车
价格不超过 30 万元的 2.0 升及
以下排量乘用车减半征收车辆
购置税。

此政策公布后，已有广汽本
田、广汽三菱、东风日产、奇瑞
捷途等20余家汽车品牌纷纷跟
进响应，其中不少品牌“自掏腰
包”加码补贴，给出了部分车型
甚至全系车型购置税全免的补
贴方案，让消费者购车负担进一
步降低。据测算，国家减征购置
税的政策叠加车企补贴政策，可
以让消费者购车节省几千元至
几万元的购车花费。
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近期，国务院印发《扎
实稳住经济的一揽子政策
措施》，六个方面 33 项措
施掷地有声。其中包括
“稳定增加汽车、家电等
大宗消费”，明确今年年
内对一定排量以下乘用车
减征车辆购置税的政策支
持。一揽子政策措施落地
广东效果如何？羊城晚报
记者直击汽车消费市场，
观察到市场加速回暖。

在端午假期，记者走
访广州多家 4s 店发现看
车购车的人明显增多，汽
车销量明显回升。“平常
一天最多卖5到 10辆，端
午节当天就卖了20辆，昨
天礼拜六卖了约 30辆！”
广汽丰田广州某 4s 店的
销售黄经理对记者说，虽
然这几天非常忙碌，但
“忙不过来的同时又很充
实，之前因疫情等影响，
导致看车的人比较少，现
在来看车的人络绎不绝，
早上的时候跟市场买菜一
样，顾客非常多”。

在中央和各地稳经济“组合拳”的
不断刺激下，消费者的购车欲被激发出
来。“现在购置税减半 8000 元左右，再
加上厂家优惠八九千元和其他补贴真
的很诱人，我昨天问了好几家4s店，感
觉这家店优惠算很有诚意的。”现场准
备订购一辆本田雅阁的许先生跟记者
算了笔账：车价大概是19.28万元，购置
税减半8177元，厂家也能优惠8000多
元，还有其它优惠。“现在不买什么时候
买？”许先生说道。

刚刚给客户签完单，张经理就来接
待记者，说：“昨天我们店卖出去十余
辆，如你想订购奔驰 GLB200 时尚的
话，我给算一下：车价31.9万元，店内优
惠 7.3 万元后实际售价 24.6 万元，购置
税减半 10880 元，精品 8000 元加上牌
服务费2000元，保险预估8000元，6年
核心保养 6 次 11980 元，整车落地价
28.6万元。”

在走访多家不同品牌的汽车4S店
后，记者发现，与相关政策出台前相比，
6 月以来各店销售额都大幅上涨。有
的门店的销售额甚至增长了 50%多。
订车量增长也让现车供应出现一定缺
口。据统计，6月1日政策实施首日，广
东地区（不 含 深 圳）已办理减免车辆
300 余辆，减征税额超 200 万元，税费
优惠政策效果初显。

乘联会预计，在政策驱动
下，乘用车市场将快速回暖。
在政策开始实施后，车市将迎
来一轮火爆行情，而据以往经
验，高潮期将在政策到期前的
2个月，也就是今年的 11月和
12月。彼时，车市也将呈现出
多年未有的火爆状态，预计减
税政策所带来的汽车销量增量
会在200万辆左右。

乘用车市场信息联席会
秘书长崔东树认为，此次购置
税减半政策有望拉动全部自
主品牌车型、全部合资品牌主

流车型，以及部分入门级豪华
车市场的需求，增长潜力巨
大。

他表示，实施 600 亿元乘
用车购置税减半措施，在消费
端是消费升级的政策向导，促
进主流消费群体恢复信心，并
有效降低购买压力；在流通领
域，拉动传统燃油车消费，改善
经销商的生存状态和发展信
心；在生产端拉动厂家复工复
产的产能释放，促进生产端恢
复正轨，进而拉动工业增加值
和产值的恢复。

端午假期被认为是观察汽
车促消费政策效果的重要时间
节点。在假期之前，促进汽车
消 费 的 各 项 政 策 措 施 密 集 出
台 。 商 务 部 副 部 长 盛 秋 平 认
为：“部分汽车限购地区如上
海、深圳等城市增加了号牌指
标数量，吉林、重庆等地出台了
新车购置补贴、汽车以旧换新、
支持新能源汽车消费、便利皮
卡车进城等举措。”随着各项相
关措施落地见效，汽车消费将
持续回稳复苏，为稳定宏观经
济大盘发挥积极作用。

需要注意的是，本次政策
对新能源车、燃油车、充电桩、
二手车市场都有推动作用，而
在汽车消费上升后，保养量大，
汽车后市场也会被带动。数据
显示，汽车产业约占中国 GDP
的 10%，且对上下游产业链拉
动明显——汽车制造业每增值

1 元，可带动上下游关联产业
增值 2.64 元。汽车产业复苏，
对稳住整个宏观经济大盘有着
不可或缺的作用。

汽车制造业受此刺激，同时
还意味着将有大量就业岗位释
放，能够解决当前人口就业难
题，特别是大学生就业问题。
商务部曾表示，汽车制造业每
增加 1 个就业岗位，就会带动相
关产业增加 7 个就业岗位。从
这一角度出发，减征车辆购置
税就是国家吹响经济稳健复苏
的号角，是向汽车制造产业链
上全部企业释放积极刺激市场
消费的正向信号，必然能够提振
企业信心、稳定市场环境，让他
们能够安心释放产能。因而，在
中国汽车制造业中具有广泛代
表意义的长三角地区供应链企
业的复产复工，必须得到政策大
力支持且迫在眉睫。

记者
观察 促进汽车消费成为稳经济重要抓手

6月 1日，广东省人民政府
网站发布了《广东省贯彻落实
国务院〈扎实稳住经济的一揽
子政策措施〉实施方案》。其
中，在加快推动交通基础设施
投资方面，包括抓紧推进莲花
山通道前期工作，开展琼州海
峡跨海通道前期研究，支持广
州、深圳抓紧启动新一轮城市
轨道交通建设规划报批，加快
打造“轨道上的大湾区”等。

《实施方案》明确的交通基
建任务包括以下方面。

完善大湾区经粤东粤西粤
北至周边省区快速通道，加快
广湛高铁、广汕汕高铁、沈海高
速公路改扩建等项目建设，开
工建设合湛铁路、瑞梅铁路。
加快深中通道、狮子洋通道、黄
茅海通道等跨江跨海项目建
设，抓紧推进莲花山通道前期
工作，开展琼州海峡跨海通道
前期研究。

加快广州白云机场三期扩
建、深圳机场三跑道扩建、珠海
机场改扩建、惠州机场改扩建等
重大机场项目建设，抓紧推进珠
三角枢纽（广州新）机场前期工
作。推进沿海和内河港口重要
港区专业化码头、深水泊位以及
深水航道等建设，推动具备条件
的港口引入疏港铁路。

加快推进深江高铁全线开
工和珠肇高铁、广佛环线等项
目加快建设，推进广州铁路枢
纽能级提升工程、深圳枢纽西丽
站、广珠（澳）高铁、深惠城际、广
佛江珠城际等项目前期工作，支
持广州、深圳抓紧启动新一轮城
市轨道交通建设规划报批，加快
打造“轨道上的大湾区”。

《实施方案》还明确，全面
开工建设粤东城际铁路。继续
加快农村公路提档升级，年度
新改建农村公路6900公里、危
旧桥梁改造 420 座，实施农村
公路安全生命防护工程 2330
公里。

利好政策发酵，车企齐来加码

购车欲被激发，效果初步显现

广东发布
稳经济实招
交通基建
任务明确

文/羊城晚报记者 王丹阳
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广州某奔驰 4s 店内人来客往

广州某奔驰 4s 店
内举办端午节活动
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如果仅从表面上看销量与

成绩，简单化地解读，还不能真
正发现广汽丰田实力。销量持
续稳定地提升是要看其构建在
什么样的基石之上。是建立在
单一的销售政策之上，还是建立
在全面规划之上？是建立在片
面追求销量之上，还是把用户的
满意度放在首位之上？这之间
的差别堪称天上地下。

保持一贯优秀的产品品质
是广汽丰田赢得市场的保证。
从产品丰富性来说，仅在电动化
车型领域，广汽丰田就已经拥有
了包括HEV、PHEV、BEV在内
共计 12 款产品，类别覆盖了轿
车、SUV、MPV。

制造方面，广汽丰田一直遵
循“品质是在工序中制造出来
的，而不是依靠检查来实现”制
造理念。也就是说，质量如何在
制造时就已经决定了，这样的做
法让消费者拿到优良产品的可
能性增加了。而广汽丰田的这
些优良产品则是诞生于广汽丰
田高品质“零缺陷率”工厂。工
厂生产线一次性合格率高达
99%，领先行业平均水平近 10
个百分点。另外，广汽丰田对汽
车零部件的品质要求也极为苛
刻，供应商零部件不良率降低至
0.29PPM（即 100 万个部品中只
有 0.29 件不良），对产品品质的
把控细致入微。基于此，广汽丰
田多款产品一直保持骄人的保
值率和产品优势，如凯美瑞、汉
兰达均获得细分市场保值率第
一。

用暖心服务打动用户，才能
赢得用户。基于“顾客第一”的
理念，广汽丰田经过多年的客户
服务积累，沉淀出了一套以客户
为中心的全生命周期客户服务

管理体系，全面覆盖产品售前、
售中、售后全过程。这套服务体
系是随着市场的变化而进化
的。2020 年，广汽丰田联合全
国销售店推出“线上+线下”全
场景无忧购车用车服务。线上，
消费者可以实现足不出户，即可
通 过 广 汽 丰 田 官 网 、丰 云 行
APP、网上销售店等线上渠道完
成看车、试车、订车及维保等一
系列操作。线下，广汽丰田提供
覆盖全国经销店的安心、便捷的
服务。通过展厅每天定时消毒、
销售顾问佩戴口罩、展车高频次
消毒、试驾专员健康检测上岗等
措施全面呵护到店客人的健
康。另外，维保方面提供上门取
送车、车辆消毒、24小时救援服
务，让广大用户享受到足不出户
的便捷。

正因为对品控的严格要求
和高价值服务，广汽丰田收获了
660 万用户的信赖和肯定。而
市场对广汽丰田的高满意度也
为广汽丰田带来了众多荣誉。
广汽丰田在2021年获中国汽车
满意度测评（CACSI）售后满意
度第一名，这也是广汽丰田连续
9年夺得销售服务满意度第一、
连续10年夺得售后服务满意度
第一。

总之，在布满荆棘的 2022
年，看广汽丰田的销量数据，发
人深思。面对各种制约汽车市
场发展的情况，能让企业持续稳
健增长的无疑是产品和服务。
广汽丰田尊重市场发展和消费
者需求，精准把握汽车市场动
态，打造出一系列高品质明星产
品，为用户提供高价值服务，从
而引领汽车市场的发展。这便
是广汽丰田赢得市场的奥秘所
在。 （文/莫晓航）
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到经济大环境的影响，
2022年的汽车市场经历

了有史以来最为严峻的考验，整
个行业正面临着前所未有的新
一轮挑战。

在零部件短缺、供应链受阻
等多重因素影响下，截止到6月
6日公布的数据，乘用车市场1-
4 月的销量均同比下滑。2022
年 4 月乘用车市场零售达到
104.2万辆，同比下降35.5%，环
比下降34.0%，4月零售同比与
环比增速均处于当月历史最低
值。1-4 月累计零售 595.7 万
辆，同比下降 11.9%，同比减少
80 万辆，4月同比下降 57 万辆
的影响较大。

其中，4月主流合资品牌零
售45万辆，同比下降42%，环比
下降24%。4月的日系品牌零售
份额 24.5%，同比下降 0.5 个百
分点。而广汽丰田却在萧条的市
场环境下，交出了一份靓丽的成
绩单，成为汽车市场的“压舱石”。

得益于长远发展规
划，以及对市场环境的重
视和充足准备，广汽丰田
在困境中逆势突围。面对
逆境，广汽丰田全力保供
稳产，最大限度地降低芯
片、供应链带来的影响。
1- 5 月 累 计 生 产 汽 车
400588 辆 ，同 比 增 长
19.8% ，累 计 销 售 汽 车
399334 辆 ，同 比 增 长
16.1%，展现出了强劲的发
展韧性。

在这串数字的背后，
还蕴含着深意。乘联会发
布的 4 月销量数据，我们
可以看到广汽丰田零售和
批发销量首次进入车企销
量排行榜前三名，批发销
量更是夺得合资车企第一
名。紧接着5月份，广汽丰
田的销量成绩单依然亮
相 。 5 月 销 量 达 到
83800 辆 ，同 比 增 长
19.7%。获得如此显著的
成绩，这与广汽丰田多年
锻造的体系实力和产品结

构密不可分。
在车型结构方面，广

汽丰田为市场提供了多元
化的高价值产品。特别在
混 动 市 场 ，广 汽 丰 田 以
HEV车型阵容强、结构优、
销量好而领跑行业。得益
于过硬的品质和良好的口
碑，1-5月双擎混动销量达
到 117237 辆 ，同 比 劲 增
122.7%，位居行业第一。其
中，赛那双擎、汉兰达双擎、
凯美瑞双擎、雷凌双擎均保
持细分市场销量第一。未
来，广汽丰田将持续提升混
动比例，预计到2025年混
动销量占比超过50%，累计
销量突破230万辆。

不仅如此，除了数量
上的增长，高价值的增长也
是广汽丰田极具实力的表
现。作为广汽丰田三大旗
舰车型：凯美瑞、汉兰达、赛
那，1-5 月合计销量达到
175012辆，占比达43.8%。
SUV 家 族 1- 5 月 销 量
146137辆，占比36.6%。
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受
突
围

基
石

客户服务全面覆盖产品售前、
售中、售后全过程

车型类别丰富

广州一汽丰田某 4s 店
设有购置税减半专场

总体销量数据


