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今年年初，吉利汽车和魅
族方面的“绯闻”传得沸沸扬
扬，不过双方都三缄其口。如
今，“绯闻”成真，终于揭开面
纱。6 月 13 日，国家市场监督
管理总局发布湖北星纪时代科
技有限公司（下称“星纪时代”）
收购珠海市魅族科技有限公司
（下称“魅族科技”）股权案案件
公示。根据公示信息，星纪时
代已与魅族科技以及涉及交易
的股东签署协议，星纪时代拟
收购珠海魅族79.09%的股权。

吉利为何会看中魅族？

沉默了许久的魅族因为和
吉利方面的“绯闻”再次进入人
们的视线。近几年，魅族手机
已经走下坡路，市场份额占有
率 极 低 ，几 乎 可 以 忽 略 不 计
了。为啥偏偏被李书福看中了
呢？

有意思的是，就被收购一
事，魅族和星纪时代方面向羊
城晚报记者发来相同的回应
称：“近期，由李书福先生领衔
投资的星纪时代已和魅族科技
就战略投资事宜签署协议，本
次交易尚需履行相关监管机构
的审批手续，交易细节还在协
商中。相信魅族会以此次战略
投资为契机，开创更加美好的
未来。感谢您的关注，我们将
择机与媒体朋友分享详细消
息。”

双方并未透露交易价格。
本次交易完成后，魅族创始人
黄秀章对于珠海魅族的持股将
降低至9.79%，淘宝中国将退出
对于珠海魅族的持股与控制。
收购方星纪时代将持有珠海魅
族 79.09%的股权，取得对珠海
魅族的单独控制。众所周知，
近几年，互联网等 IT厂商纷纷
进入汽车行业，反而让传统车
商坐立不安。记者了解到，在
互联网和手机厂商眼中，新能
源汽车是带了四个轮子的大号
手机，小米集团创始人雷军也
表达过类似观点。因此，“华为
汽车”“百度汽车”“哪吒汽车”
等等IT互联网造车层出不穷。

然而，汽车大厂当然不想
把自己的车机系统拱手让人。
吉利集团董事长李书福也不愿
意看到这种局面。据公开报
道，李书福曾表示将在手机领
域大手笔投入 100 亿元。李书
福直言，手机能链接车联网、卫
星互联网，打造丰富的消费场
景，做强生态圈，为用户提供更
便捷、更智能化、万物互联的多
屏互动生活体验。

所以有行业人士指出，在
传统汽车厂商可能存在短板的
软件方面，魅族的软件系统可
以起到互补的作用，这将会是
对星纪时代能力的补充。而手
机功能和智能座舱间互相赋
能，也不失为魅族自救之路。

圈地新能源汽车时代

数据显示，2021年，我国新
能源汽车产业快速发展，销量
达 352.1 万辆，连续 7年居世界
首 位 ，市 场 占 有 率 达 到
13.40%。艾媒咨询 CEO 张毅
表示，如今的智能汽车并不是
单纯的代步工具，是一体化的
科技交互产品。车机的发展得
益于软件系统的快速发展，而
随之能推进智能座舱科技水平
的提升，智能座舱水平又决定
了智能电动汽车的竞争力。

在 IT互联网企业纷纷入局
造车的浪潮下，对于传统车企
无形也带来了不少压力，吉利
方面想打造万物互联的生态也
并非易事。有观点认为，星纪
时代未来完成对魅族的收购之
后，双方将采取哪种方式合作，
是否能杀出重围，还有待观察。

张毅表示，手机和互联网
公司都在紧锣密鼓地打造自身
的生态圈，不仅要实现智能家
居之间的互联，还要实现智能
车机协同。这是一块巨大的蛋
糕，各个巨头都不想放过。

中汽协等多方机构预测，
2022年我国新能源汽车产销量
有望突破 500 万辆，提前完成
2025年新能源汽车销量500万
辆的目标，这也说明我国新能源
汽车的快速发展将远超预期。

吉利汽车浙江湖州长兴基地，技术人员正在赶制最新款车型 视觉中国供图
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老字号

吉利汽车缘何要收购魅族？
传统汽车厂商软件存在短板

羊城晚报记者 林曦
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评财经辣
6 月 10 日，比亚迪终于超过

中国银行、中国人寿、中国石化等
诸多巨无霸央企，站上了万亿元
市值的台阶。截至收盘，比亚迪
A 股收报 348.80 元，市值为 10154
亿元，成为首个跻身万亿市值俱
乐部的自主汽车品牌。尽管比亚
迪并未对外再发布消息，依然保
持了“不予置评”的低调，但无论
传统媒体还是自媒体已经按捺不
住蹭起热点，积极展开了比较和
联想。

比亚迪的这一轮涨幅，是由
路透社 6 月 8 日的一则新闻“比亚
迪供货特斯拉”引发的。比亚迪
内部赶紧对媒体澄清只是口误，
但外界依然展开了想象。这一
天，比亚迪稳居全球车企市值榜
前三，仅次于特斯拉和丰田。间
接还造成了同样是万亿级别的宁
德时代的波动。截至 6 月 10 日收
盘，比亚迪和宁德时代的市值相
差只剩下 400 亿元了。

实际上，特斯拉和比亚迪的

汽车市场竞争关系并不明显，反
而是比亚迪电池方面的供应能力
却能给予特斯拉很大的选择空
间 ，因 此 一 直 以 来 传 闻 也 没 断
过。当前，比亚迪装机量已经超
过LG居于全球第二位。宁德时代
的下降，对应的是比亚迪上升到了
15%的份额。特斯拉需要更多更好
的电池，比亚迪如果在安全、稳定
和供应上能够保证，甚至价格更有
吸引力，没有一家车企会超过。长
期以来，比亚迪也在给国内不少主
流车厂供货，只是并未过多宣传。
如果特斯拉的电车标准加上比亚
迪的电池优势，两大巨头联手，有
可能让许多国内厂商感觉难以撼
动了。

从 4 月开始，比亚迪就没有
主动公布自己的销量了。因为它
明白行内都知道其已经占据新能
源和自主品牌第一。尤其是在疫
情严重的 4 月，比亚迪以 10.5 万
辆拿下全球销冠，比第二名特斯
拉、第三名上汽通用五菱、第四名

宝马的总和还要多。在业界艰
难、一片哀鸿的当下，比亚迪主动
选择了低调。

可是站上万亿台阶已经是公
开的结果。乘联会数据表明，1-
5 月比亚迪的零售量仅次于一汽
大众，排行为国内厂商第二，达到
了 50.5 万 台 ，同 比 增 长 了
167.10%。在前 15 名的厂商中，仅
三家实现了正增长，像比亚迪这
样超过百分百的增长率是绝无仅
有的。何况，比亚迪 3 月已经停
产了燃油车，意味着这是一家完
全靠新能源汽车，就跑到了自主
品牌第一的车企。

从发展前景来看，市场占有
率是和底盘、制造能力相关的。
作为新势力的蔚来、理想和小鹏
都只有一个生产基地，特斯拉有
2 个 ，而 比 亚 迪 已 经 有 深 圳 、西
安 、长沙 、常州 4 个汽车生产基
地，后面还有 6 个工厂在建。这
意味着即使疫情来袭，比亚迪也
能分散风险、调动产能、调配资

源、保证供应，不至于束手无策。
比亚迪不但造汽车，还造电池、生
产芯片，代工各种电子产品（包括
华为手机）。现在国内厂商痛定
思痛要做的芯片半导体，比亚迪
十多年前就已经做了。个个都在
喊保供应，但是靠上下游来救自
己，还是靠自己打造的供应链和
网络才活得好，这是明摆的事实。

当前，比亚迪还是一家处于
青春期的企业，也从不是一帆风
顺的。比如它长期投注在新能源
车上的战略，是直到近几年国内
市场旺起
来后才修
成 正 果 、
获得承认
的。国际
车企巨头
的技术储
备和前沿
研 究 深
厚 ，诸 如
特 斯 拉 、

保时捷做出更有竞争力的产品也
没有难度。比亚迪实现品牌分
网，形成稳定认知后，还有很多市
场空白没有进入。也有很多消费
群在保持观望和质疑。对比亚迪
来说，更具挑战性的智能化与高
端化无法绕过。何况高端化，也
不是简单地堆料高价即可。走向
更高的标杆地位，终究和高端造
车水平与市场估值相关，并非靠
单纯硬件能够短期解决，需要长
期作战才能积累市场信心，并代
代相传。

比亚迪站上万亿台阶 还有多少挑战暗藏

“老菜新做”与北园新生
作为广州三大园林酒家之一，转身成为Z世代新“打卡地”

策划/吴江
文/羊城晚报记者

孙绮曼 孙晶 陈泽云
实习生 严思蕴

羊城晚报财经评论员 戚耀琪

餐饮老字号进入预制菜赛道，想
通过挖掘传统文化新内涵，传承和创
新产品赢得年轻消费者的心。同时，
由于预制菜的物流和销售渠道，也迫
使老字号不得不“触电”，通过更有效的
数字化平台，触达更多新的消费者。

但是，进入这个赛道后，老字号
并不可能轻而易举获得新生。老字
号企业要在新消费需求中赢得生存
和发展的机会，只有不断创新，不创
新，则失败。而老字号的此番品牌创
新之战就应该包括产品、技术、品牌
定位和营销管理的全方位创新。

对此，有专家建议，在互联网时
代，广州餐饮老字号决不能固守陈
规，要向网红店学习，在营销方式上、
商业模式上进行更多探索，尤其应加
快品牌和产品双升级，实现堂食、外
卖、新零售三轮驱动、全渠道销售。
更重要的是，老字号餐饮企业要重视
完善创新链，拓展年轻人市场、到家
市场和全国市场，从而紧紧抓住“孤
独经济”“懒人经济”等新消费趋势，
成为那瓶大家都希望去抢购的深巷
中的好酒。（孙晶 孙绮曼 陈泽云）

预制菜能否成为
老字号新赛道？

北园酒家北园酒家 摄影摄影//孙绮曼孙绮曼

“食饭去北园。”这是上世纪
60年代的“老广州”们爱说的一
句话。

这家古色古香的酒家曾是广
州第一家庭园式园林酒家，于
1928年在十七中学右侧的一座
别墅中创建。而今，北园酒家已
经是近百年的老字号，作为广州
三大园林酒家之一，转身成为不
少Z世代的新“打卡地”。

民间“淘宝”修出“新北园”

一踏入北园大门，套色玻璃
蚀刻的旧满洲窗映入眼帘，千足
金镶镀的红木镂花屏风难掩其
历史的痕迹。走入北园之内，雕
梁画栋、青砖绿瓦、红桥连起两
廊，金碧辉煌的木雕檐楣、年代
久远的古玩文物、泛金套色的花
窗尺画讲述着岁月的故事。

1947年，北园酒家原址因广
州沦陷被毁，直至上世纪50年代
才得以重建。1956年，著名建筑
工程师莫伯治精心设计扩建北
园，建出了鱼池石山、彩桥连接、
亭台楼阁、曲径回廊的“新北
园”。其中许多配饰就是民间

“淘宝”而来，作为装饰的满洲
窗，不少是从当年士绅大贾宅邸
购得。

据了解，整个北园现有满洲
窗200多个，带满洲窗的屏风100
个，还有14幅双面贴金镂空工艺
木雕。“这些满洲窗、屏风和双面
贴金木雕等配饰都采集于民间，
有的比北园历史还要久远。”北
园酒家总经理雷良向羊城晚报
记者介绍道。

为了保护好古色古香的北园
配饰，北园经营者在保育工作上
也下足功夫。两年时间，北园全
部翻新，大厅也顺应时代加上了
厅房。今年4月，北园利用疫情
休市对酒家内的全部木雕檐楣
采用贴真金工艺进行全面翻新，
还把园内全部旧建筑的屋顶瓦
片进行了维护和修正。现在每

逢周六周日，很多年轻人都会结
伴前来拍照打卡。

“八字真言”擦亮金字招牌

雷良告诉记者，“旧菜新做，
新材旧做”是北园出品部研究菜
式的“八字真言”。

随着生活质量的提升，北园
用更优质的食材来替换老菜式
中的部分材料，留住菜单上的老
菜式。如今来到北园的人，还能
吃到曾口口相传的北园招牌花
雕鸡、葱爆郊外鱼头。除了老菜
式，北园研发的创新菜式也受到
了新一代食客的喜爱，迎合年轻
人审美的红米丝网肠、绿茶甜薄
餐已经成为北园的新招牌。

对北园来说，老字号是“金
字 招 牌 ”，但 也 不 是“ 免 死 金
牌”。今年5月，广州发布商务发
展“十四五”规划，提出要持续擦
亮“食在广州”金字招牌，推动餐
饮老店“焕新”，培育一批拥有自
主知识产权，具有核心竞争力的
知名品牌餐饮企业。

“老字号不一定是老态的。
北园重开14年，一直跟随着社会
餐饮的潮流，不断采用新的材
料，融会贯通新的知识，为的就
是要保持有新鲜感。老字号虽
然是一个金字招牌，但我们要留
住老的外观，在经营心态上却不
能老态，要有新的姿态。”雷良
说。

跨界进军预制菜健康餐

园林酒家复制成本高、难做
连锁，为了寻找新的增长点，北
园酒家也在积极进入预制菜的
赛道。

广州老字号投资控股有限公
司品牌总监周睿哲向记者透露，
除了已经在售的鲍鱼等传统粤
菜预制菜品，北园酒家正在研发
有自己特色的预制菜肴，进一步
擦亮老字号的“金字招牌”。目

前，和咚吃合作的5款健康餐预
制菜已经研发完成，将在今年年
内推出上市。

未来，北园酒家也正在规划
推出经典点心的复刻预制菜品，
将北园酒家许多独有的传统菜
式拓展到酒楼以外，让老字号焕
发新光彩。

很多年前，去惠如楼、泮溪
酒家、南园酒家、北园酒家喝茶，
去大同酒家吃鸡听戏，去华北饭
店吃地道的北方美食，这些美好
的餐饮记忆是当年广州人的幸
福选择。

然而时代变迁，作为美食之
都的广州在崛起众多美食新势
力的同时，不少美食老字号则
显得有些式微。部分老字号企
业依然遵从“酒香不怕巷子深”
的观念，但这样的想法已然不
适合当下经济社会的发展。如
何在新时代让这些餐饮老字号
变成年轻人的消费新宠。最近
正在风口的预制菜是不是一条
新出路？

据第三方数据挖掘和分析机
构艾媒咨询发布的《2022年中国
预制菜行业发展趋势研究报告》
显示，预制菜迎来黄金发展期，
预计未来中国预制菜市场将保
持20%左右的高速增长率，2023
年预制菜市场规模或将达 5165

亿元。京东销售数据显示，2021
年预制菜的成交额同比增长了
156%。

今年 3 月 24 日，广东发布
《加快推进广东预制菜产业高质
量发展十条措施》，提出一系列
创新亮点措施，全面开启广东预
制菜产业发展新局面。

4月，北京的餐饮老字号全
聚德就发力预制菜推出了“一人
食”手工片制烤鸭，迎合了年轻
人对“颜值”的追求，并且增强了
广大消费者对吃的仪式感。

广州的众多老字号也开始谋
求在预制菜领域闯出一番天
地。有机构数据显示，2022年年
货节期间，预制菜销售前十名中
老字号更是占了近一半，其中就
包括广州的老字号广州酒家。
而拥有多个餐饮老字号品牌的
广州老字号公司正筹备搭建平
台，往产业链上游探索，并重点
打造老字号食品板块，除节礼食
品之外，重点新增预制菜和点心
零食两大类，让老字号走进千家
万户的厨房和餐桌。

以岭南园林闻名的北园酒家
也在积极进入预制菜的赛道，除
了已经在售的鲍鱼等传统粤菜
预制菜品，北园酒家正在研发有
自己特色的预制菜肴，进一步擦
亮老字号的“金字招牌”。

“南粤风采”36选7 第2022154期

36选7投注总金额：353638元
中奖基本号码：07 14 26 05 15 33 特别号码：32

好彩36投注总金额：518382元
类别
好彩2
好彩3

投注金额（元）
37702
480680

中奖注数
299
518

单注奖金（元）
63
464

兑奖日期：自开奖之日起60个自然日内。

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖
二等奖
三等奖
四等奖
五等奖
六等奖

0
0
8
49
77

2165

0
0

11936
24500
7700
21650

1492
500
100
10

中奖情况

累计奖金2501982元滚入下期一等奖。

好彩1 第2022154期

投注总金额：542334元，奖池资金余额：876211元。
兑奖日期：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

32 羊 冬 北

数字

生肖

季节

方位

504492

29476

5530

2836

9182

603

158

421

46

15

5

5

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心 授权发布

3D 第2022154期

中奖号码 2 3 4

奖等 中奖注数 单注奖金（元） 中奖金额（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数9

1306
0

2206
134
38
0
7
0
0
0
1

131

本期投注总额：2931768元；本期中奖总额：1747892元；
奖池资金余额：16075810元。

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
19

1358240
0

381638
1340
3952
0

147
0
0
0
86

2489

开奖时间：2022年6月13日 ●●●●●●●●●●彩票开奖公告栏

6985946.52元奖金滚入下期排列3奖池。
453428455.76元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2022年8月12日，逾期作弃奖处理。

排列3排列5 第22154期

排列3 4 0 6

排列5 4 0 6 2 2

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

37293476 1489318

中奖情况

全国
中奖
注数

8587

0

38372

127

本省
中奖
注数

329

0

882

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 14947050

2

0

75

37

140

56

507

227

12377

5530

18597

8619

27513

12896

589851

269373

6686538

3047652

本期全国销售金额：300292058元。
1257070426.73元奖金滚入下期奖池。
固定奖派奖奖金余额18214377.5元。
本期兑奖截止日为2022年8月12日，逾期作弃奖处理。

超级大乐透 第22066期

一等奖

二等奖

本期中奖情况

前区号码

34 02 25 24 26 12 03
后区号码

奖级 中奖注数 单注奖金
(元)

应派奖金合计
(元)

基本

追加

基本

追加

合计

三等奖

三等奖派奖

四等奖

四等奖派奖

五等奖

五等奖派奖

六等奖

六等奖派奖

七等奖

七等奖派奖

八等奖

八等奖派奖

九等奖

九等奖派奖

10000000

192989

154391

10000

5000

3000

1500

300

150

200

100

100

50

15

7.5

5

2.5

20000000

0

14474175

5712467

1400000

280000

1521000

340500

3713100

829500

3719400

861900

2751300

644800

8847765

2020297.5

33432690

7619130

108168024.5


