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受华为新品发布带动，近日，
A股的卫星互联网、卫星导航、通
信设备等板块表现活跃，“涨声一
片”。事实上，卫星通信这条“新
赛道”市场潜力巨大，众多企业都
已入场竞逐。

据了解，今年年初，国务院发
布的《“十四五”数字经济发展规
划》中强调，积极稳妥推进空间
信息基础设施演进升级，加快布
局卫星通信网络等，推动卫星互
联网建设。政策支持与市场发
力，使卫星通信技术不断取得进
步，逐步探索应用到居民日常生
活当中。

除了华为，其他手机厂商也在
抢着上线搭载卫星通信技术的新
品。9月 5日晚间，收购魅族科技
79.09%控股权的吉利旗下星纪时
代公司宣布，将推出全球首款直
连低轨卫星消费级手机。

赛迪智库在今年 5 月就曾预
言，“手机+低轨卫星通信”有望在
手机红海市场开启新的发展方
向，是构筑未来信息消费新空间
的有力手段。赛迪智库认为，全
球手机创新发展空间趋于饱和，
面对复杂的行业发展环境和激烈
的外部竞争，手机厂商必须瞄准
前瞻性、革命性的创新技术，加快
推动手机产业与低轨卫星通信产
业的融合发展。如此，方能满足
用户不断升级的消费需求，且开
启手机行业新的发展方向，这也
是抢占未来手机产业制高点的重
要布局。

站上风口的远不止手机厂
商。天眼查数据显示，我国现有
卫星通信相关企业 2.5 万家。近
十年，卫星通信相关企业注册数
量逐年稳步增加，其中，2020年新
注册企业数同比大增141%，2021
年同比增加65.4%，2022年上半年
同比增加33.5%。

相关企业的快速增加，将加快
卫星通信与大数据、云计算、物联
网等高新技术的融合，有望形成
新的经济增长点。由中国卫星导
航定位协会研究院编制的《2022
中国卫星导航与位置服务产业发
展白皮书》显示，2021年我国卫星
导航与位置服务产业总体产值达
4690 亿元人民币，同比维持高速
增长态势。未来，随着卫星产业
经济不断发展，卫星互联网有望
应用到各行各业中。

淡静的智能手机市场因华为Mate 50系列
新品再掀波澜

卫星通信手机
离消费者有多远？

羊城晚报记者 潘亮

9 月 6日下午，广东深圳。随着华为Mate
50系列新品正式发布，此前预告“向上捅破天”
的技术“真容”浮出水面——华为Mate 50系列
搭载鸿蒙3.0操作系统，是全球首款支持北斗卫
星通信消息的大众智能手机，用户在地面没有信
号的情况下也可发送信息。

卫星通信功能因华为Mate 50“上新”而备
受关注。具体而言，其技术功能、资费成本、行业
布局等如何？对此羊城晚报记者采访专家解答。

时隔两年，华为再度发布
Mate系列手机，外界“期待值拉
满”。华为常务董事、终端事业
群CEO余承东在发布会现场表
示：“过去 70 年，卫星通信主要
集中在专业领域，普通消费者很
难享受到卫星通信的服务，我们
此次带来全球首款支持北斗卫
星消息的大众智能手机，开启大
众卫星通信新时代。”

据了解，卫星通信系统实际
上是一种微波通信，以卫星作为
中继站转发微波信号，在多个地
面站之间通信，实现对地面的

“无缝隙”覆盖。
“华为的卫星通信技术是通

过北斗卫星发布短报文功能完
成，即便是没有基站信号的偏远
地区，也可以通过短报文的方式
发送信息。这类信息可以在关

键时刻起到作用，比如海事中遇
险船对外呼救等。目前，国内智
能手机和卫星通信技术融合方
面，主要还是在GPS定位等功能
上，短报文还未普及，所以此次
华为发布的 Mate 50 系列具有
一定的意义。”浙江大学国际联
合商学院数字经济与金融创新
研究中心联席主任、研究员盘和
林在接受记者采访时表示。

据悉，智能手机的核心能力
是通信，传统智能手机的通信能
力需依赖于通信基站，没有基站
分布的位置存在通信死角。但
使用卫星通信应用后，用户在荒
漠无人区、近海遇险、地震救援
等无地面网络信号覆盖的极端
环境下，也能通过畅连 APP，发
出文字和位置信息求助，并且可
将多条位置生成轨迹地图。

华为作为通信领域的领军
企业之一，在卫星通信方面可谓
筹谋已久，如今率先通过短报文
功能实现手机终端卫星通信技
术。不过，有专家认为，此次华
为 Mate 50 系列并非真正意义
上的“卫星通信”，因为它只能
发短信，还没办法实现实时打电
话等功能。

对于支持卫星通讯的智能
手机，消费者使用费用如何，需
要多花钱吗？一手机厂商的技
术负责人对记者表示：“卫星从
制造到上天成本十来个亿，每年
运营维护一个亿，按照十年寿命
来算，需要一颗卫星每年发 2亿
条短消息、每条 1 块钱，才不亏
本。实际上，以在中国使用海事
卫星电话为例，除交 200 元入网
费外，接打每分钟费用约为 1.8
元。”因为卫星通信需要很高的
运营维护成本，资源稀缺，未来
手机厂商按条收费的可能性比
较大。但对于具体的收费方式，
华为方面目前暂无回应。

羊城晚报记者了解到，对于
普通消费者而言，现阶段在日常
生活中，卫星电话无法成为主流
通讯工具。因为首先要买一部
专门的手机，其价格及资费标准
都不亲民，在电商平台上，一部
便携式卫星电话的价格大多在
4000 元至 10000 元之间；而且，
它的天线较大，携带和打电话都

不方便，有时还有延时。
盘和林表示，卫星通信技术

应用在智能手机上，一方面，现
阶段资费还比较贵，未来有待降
低；另一方面，零部件体积较
大，增加零部件的情况下会让智
能手机变得笨重，需要优化；此
外，卫星通信技术也有一定延
迟，在信息内容发送上主要还是
报文为主，距离卫星网络通信还
有距离。但优点在于，卫星通信
技术可以实现通信全覆盖，在偏
远地区也能避免通信中断和通
信困难。

手机若逐渐支持卫星通信
功能，是否意味着用户未来不再
需要购买运营商套餐？盘和林
告诉记者：“由于地面到卫星的
物理距离限制原因，卫星通信技
术有明显网络延迟，上网体验不
会优于蜂窝移动网络。该技术
目前主要针对偏远地区的通信
难题，是对当前 5G 基站网络的
一个重要补充，但尚不能替代蜂
窝移动网络，也不会改变移动运
营商市场格局。”

也有专家表示，在华为等消
费端企业推动下，卫星通信的应
用需求未来或迎来爆发式增长，
这些需求会倒推国内卫星通信
技术的发展。与此同时，随着产
业上游商业化运营，不断降低成
本，卫星覆盖率会逐步提高，让
卫星通信大范围普及成为可能。

在业内人士看来，共享充电宝
频繁涨价的直接因素，是目前一二
线城市的共享充电宝点位饱和，以
及疫情影响下的亏损风险加大。数
据显示，受疫情持续影响，2022年上
半年，共享充电宝行业头部企业的
日均流水较去年同期均有不同程度
的下降。此外，上游原材料的涨价
较为明显。以锂电池的原材料碳酸
锂为例，出厂价从 2021年中期的每
吨 9 万元，上涨到现阶段的 50 万元
以上，这也给共享充电宝企业带来
了一定的成本上涨。

不过，经过数年的洗礼与
沉淀，共享充电宝行业已步入
成熟发展阶段。为了摆脱长久

以来“只赚吆喝不赚钱”的局面，自
去年以来，“轻资产化”成为了该行
业顺势而为的优选项。如竹芒科技
通过成熟的代理模式，可以以较低
的销售费用渗透至下沉市场，形成
庞大的点位网络；截至2022年 5月，
小电科技将所有直营点位转为合资
代理点位，缓解自身的现金流压力，
同时实现点位拓展效率和点位维护
质量的平衡。

值得一提的是，为了摆脱一直
以来“盈利单一”的问题，共享充电
宝头部企业们还开始探索新的盈利
模式。如怪兽充电在去年年初推出
一款白酒，并开始以“消费科技公
司”自称；竹芒科技则在今年开始布

局电动自行车充电桩、无人零售柜、
储物柜等产品。

分析师认为，由于受到企业竞
争壁垒小、用户转换成本低等因素
的影响，产品租赁仍然是目前共享
充电宝行业最核心的商业模式。在
张毅看来，多元化应该是在单一主
业做得非常成功、可挖掘空间不是
很大的前提下再去做。

数据显示，当前，国内共享充电
宝在一二线城市的渗透率高，市场竞
争激烈，但是三四线城市还具有增长
的空间和潜力。张毅表示：“我不建
议共享充电宝企业盲目做多元化，只
要将共享充电宝业务继续深挖，不用
担心没有可观的收入和利润。”

共享充电宝
是“价格刺客”？
记者实测广州地区未大幅涨价，但消费者

满意度仍有待提升

羊城晚报记者 沈钊

近日，共享充电宝成“价格刺客”这一话题被广泛讨论。距离去
年8月底国家市场监督管理总局“出手”对共享消费品牌进行行政指
导才一年，共享充电宝确实出现大幅涨价吗？

9月7日，羊城晚报记者走访调查发现，就广州地区而言，目前市
面上大多数共享充电宝的租借价格为2-4元/小时；一些特殊地点如
广交会展馆、白云机场的共享充电宝价格会达到6元/小时。对此，艾
媒咨询CEO兼首席分析师张毅认为，目前共享充电宝的价格仍然处
于较为合理的区间，但随着价格上涨，相关企业的产品能力、服务能
力并没有相应提升，这是消费者产生不满的主要原因。

近年来，共享
充电宝行业竞争
格局重塑，市场份
额进一步向头部

企业集中。头豹研究院发布的
《2022年中国共享充电宝行业市场研
究报告》显示，当前共享充电宝行业头
部企业竹芒、怪兽、小电、美团市场设
备占比超过90%。

为了调查共享充电宝的实际价
格是否如网传的“频繁涨价”“租价

‘破 5’”，9月 7日，记者随机调查了
广州珠江新城商超、广交会展馆、白
云机场航站楼等地上述 4个品牌的
共享充电宝价格。结果显示，以

K11、高德置地等为代表的繁华地带
商超，共享充电宝的价格集中在2-4
元/小时，该价格与其他常见的共享
充电宝使用场景下的价格一致。不
过，即便是同一商超内，同一品牌的
充电宝也会存在价格上的差异。以
搜电充电宝（竹芒科技旗下）为例，其
在高德置地冬广场某商户内的点位
充电价格为2元/0.5小时，即4元/小
时，而同一商超内的另一家商户的点
位充电价格为3元/小时。

此外，在广交会展馆、白云机场
航站楼等使用场景中，共享充电宝
每小时租借价格普遍在 5 元以上。
其中，广交会展馆内某点位美团充

电宝的价格为 6元/小时，某点位怪
兽充电宝价格为5元/小时。

上述情况是否为涨价过后的情
况？竹芒科技在近日的回应中表示

“近一年来肯定是没有涨过价的”；
怪兽充电也回应称“未涨价”。此
外，多家充电宝企业均对记者表示：

“商户主体意愿是影响该点位价格
是否调整的重要因素，不过品牌对
充电宝价格有上限管控机制，以更
好地保障用户体验。”综合企业回应
及记者调查的结果来看，广州地区
个别点位的充电宝价格可能发生过
调整，但是整体上并未出现大幅涨
价的情况。

记者梳理发现，共享充电宝行业
其实在2019年就告别了初创期的“1
元时代”，且频频被曝集体涨价。不
过，2021 年国家市场监督管理总局

“出手”后，共享充电宝企业进一步
完善了定价规则，如与合作商户沟通
协商降价、降低计费单元（从每小时
收费变为每半小时收费）、新增“3分
钟内归还免费”规则等。

“共享充电宝目前的价格仍然处
于合理区间内。”张毅表示，未来相当一
段时间内，消费者对于共享充电宝仍然
是有刚性需求的。不过，艾媒咨询近几
年来的调查显示，超过九成的消费者对
于目前共享充电宝的服务是不满意

的。尤其近年来共享充电宝价格上涨，
但其产品能力和服务能力并未有成正
比的提升，这是消费者认为共享充电宝

“价格贵”的主要原因。
正如许多消费者吐槽的那样，当

前手机产品的电量越做越大，但是共
享充电宝的功率并没有及时跟进。
在记者扫码租借到的 3 个平台的充
电宝中，美团充电宝显示功率为
5V=2.4A，即 12W；怪兽充电宝功率
为10W；小电充电宝功率为10.5W。

相比之下，目前除了苹果手机仍
停留在“20W快充”的水平，新推出的
主流安卓手机的充电速率往往高达数
十瓦乃至上百瓦。这意味着使用共享

充电宝充电一小时，手机往往仍处于
“电量焦虑”的尴尬境况，消费者不得
不花费更多时间将手机的电量补充到
可以“安心”的水平。如要通过共享充
电宝充满一部普通手机的电，需要至
少3-4个小时的时间，这意味着充电
宝的租赁费用往往超过10元（以3元/
小时计算），特殊场景下甚至达到24
元（以6元/小时计算）。

张毅认为，同共享单车一样，共
享充电宝企业也需要精细化运营，着
力提升产品能力和服务能力。除了
在产品充电速率方面下功夫之外，企
业还需要解决服务过程中可能出现
的各种痛点，提升消费者的满意度。

调查显示，广州共享充电宝并未集体涨价

告别“1元时代”，共享充电宝需“涨有所值”

企业面临压力，是否应开启多元化道路？
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功能 无基站信号也能以短报文发送信息

瓶颈 成本与体验感使其暂难大规模普及

布局
众多企业入场竞逐
卫星通信“新赛道”

华 为 Mate
50系列是全球首
款支持北斗卫星
通信消息的大众
智能手机

华为供图

共享充电宝
涨价话题受关注
视觉中国供图


