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近期，中欧基金推出“1024
量化投资日”直播系列，逐一解
析 中 证 500、沪 深 300、国 证
2000 和 885001 等一揽子指数，
从“基本面量化”的角度，为大
家带来全景式的指数投资解
读，揭秘“基本面量化”如何捕
捉中证 500 中的新经济机会。

在中欧基金主持人张鑫玉的带
领下，参与直播现场的中欧基
金量化投资总监曲径等业内人
士共同畅谈，拆解中欧基金的
量化实力，科普选基投资的基
本法则，探寻更轻松、更聪明投
资中证500的方法。

（杨广）

为实现重点人群宣传的靶向
开展、精准落地，提升“一老一
少”和“新市民”等弱势群体防范
和鉴别电信诈骗的意识与能力，
进一步预防和减少电信网络诈骗
案件发生，民生银行广州分行积
极响应监管号召及要求，结合“广
东金融联合教育宣传活动”持续
开展了聚焦重点人群的金融知识
普及活动。

精准助“老”
护航老年群体“夕阳红”

随着互联网技术的发展，电
子设备的普及，越来越多的老年
人参与到日益丰富的金融活动中
来。可是，由于金融知识薄弱，对
外界信息的接受能力较差，使得
大部分老年人在运用金融领域智
能技术方面存在较大困难，容易
被不法分子利用实施诈骗。

因此，为解决老年客户在使
用金融工具时面临的“数字鸿沟”
问题，民生银行广州分行坚持“以
人民为中心”的服务理念，持续加
强适老服务的标准化建设，不断
完善适老化便民服务设施，深入
优化网点适老化服务流程，在充
分考虑客户实际情况和尊重客
户意愿的前提下，引导老年客户

至专属窗口优先办理业务，并对
选择智能机具办理业务的老年
客户有针对性的加强辅导和指
引。此外，民生银行广州分行还
优先为老年人等特殊群体客户
配备了包括老花镜、放大镜、急
救包、轮椅等在内的特殊保障设
备，事无巨细、力所能及地为老年
客户提供便利，有效提升了老年
客户在享用金融服务时的体验感
和满意度。

不仅如此，民生银行广州分
行还结合老年人喜好短视频的特
点，在自有微信公众号上发布了
《看看广告就赚钱？小心“掉坑”
还不知》原创动漫视频，并积极向
监管单位、公众媒体等报送、投
放，向广大老年人群体讲解了“看
广告赚钱”的诈骗手法，传授防骗
锦囊，提高老年人的识诈反诈能
力。同时，也针对老年人客群精
准发送消保公益短信，有效加强
了老年客户群的防诈骗意识。

线上普及之外，民生银行广
州分行也积极走进社区、乡村等
开展宣传教育活动。部分支行主
动联系周边社区、乡镇，联合开展
金融知识宣教，获得了居委会、村
委会和居民的高度好评。有支行
结合周边环境和人群特点，积极
联系公园、活动中心等场所开展

宣传。在经过多次沟通后，相关
场所的多个户外显示屏均上线了
该分行多个原创金融宣教视频，
如《警惕“屏幕共享”骗局》《我的

“发财梦”》《看看广告就赚钱？
小心“掉坑”还不知！》等。

一系列宣传活动，大大扩大
了金融知识宣传的覆盖面，对周
边老年人群体有极大的宣传教育
作用，有效提升消费者金融知识
水平和风险防范能力。

精细爱“幼”
助力青少年健康成长

青少年是祖国的“花朵”，但
因涉世未深，防骗意识较弱，容易
被不法分子盯上，实施针对性诈
骗。为切实加大反诈宣传力度，进
一步提高青少年防诈骗意识，民
生银行广州分行多措并举，积极开
展了一系列金融知识宣传活动。

线上方面，该分行微信公众
号先后发布了《“ 先 美丽后买
单？”小心掉进“套路贷”》《开学
第一课|防止涉未成年人问题乱
象，我们该怎么做？》等原创推
文，通过动漫视频、消保课堂等形
式揭露骗局，普及金融知识。同
时，还向青少年客群发送了针对
性的消保公益短信，提醒青少年

时刻注意防范电信网络诈骗。
线下方面，该分行积极开展

金融知识进校园宣传活动，部分
网点工作人员走进大学、中小学
及幼儿园等，面向学生、教职工
和家长群体等讲解了包括冒充
老师收费类、微信虚假宣传类等
常见电信网络诈骗手法，提醒大
家不要轻易接听陌生人电话，不
要轻易点击不明链接，并就如何
防范电信诈骗、保护征信和个人
信息等提供了具体方法。为了提
高广大学生、教职工和家长的参
与度，活动现场还设置了金融消
保知识有奖答题环节，有效激发
了大家的参与热情，切实提升了
包括青少年在内的相关群体的防
诈骗能力。

精心护“民”
满足新市民金融新需求

随着城市化进展的持续推进
和城市化水平的不断提高，新市
民群体的规模越发庞大，巨大的
金融服务需求不容忽视。为有效
提升新市民的幸福感和归属感，
助力新市民融入新城市，民生银
行广州分行聚焦新市民群体开展
精准施教，有效保障了该群体对
金融服务的需求满足。

为持续推进新市民金融服务
的均等性、获得性和便利性，民生
银行广州分行优化账户开立、工
资发放等金融服务，扩大金融产
品和服务供给，加大对吸纳新市
民就业较多小微企业的金融支持
力度等。

同时，该分行还持续加强了
对新市民的金融知识宣教，采取
线下线上相结合的方式开展宣传
活动。线下方面，该分行辖下部
分支行网点积极走进外来务工人
员较多的企业，开展金融知识普
及活动，讲解电信网络诈骗案例，
提高新市民的识诈反诈能力。线
上方面，该分行通过微信公众号
发布了《此心安处是吾乡，“新市
民”防骗学堂开课啦！》原创推
文，并通过辖内主流媒体等，面向
新市民讲解了包括求职、租房、申
请补贴等多个方面的常见骗局，
切实提升了新市民的金融素养。

今年以来，民生银行广州分行
多措并举，通过多篇原创宣教作品
的宣传推广，以及进校园、进社区、
进乡村等线上线下相结合等方式
方法持续开展了金融知识宣传活
动，有效提升了重点人群对电信
网络诈骗的认识，提高了公众的
风险识别能力和防范意识。

（文/戴曼曼）

2022 年 9 月 16 日，中信银
行在中信大厦举办了品牌升级
发布仪式，并发布了品牌口号

“让财富有温度”。时值中信银
行成立 35 周年之际，回顾发展
历程，中信银行始终坚守服务实
体经济初心，与时代同行。展望
未来征途，中信银行将以“有温
度”的服务提供客户全方位体
验，以“有温度”的管理凝聚内
部发展合力，以“有温度”的品牌
塑造值得托付未来的“价值银
行”。

35 年以来，中信银行正是
因为赓续实业报国的初心使命，
坚守正确的义利观，秉持以客为
尊的服务理念，才收获了如今的
成就。当前，在时代转折与求新
求变交织的关键时刻，中信银行
承接中信集团“共创新可能”的
品牌主张，将“温度”与“财富”
结合起来，通过“有温度”的服务
模式，建立差异化竞争力；依托

“有价值”的服务生态，持续提升
“综合金融服务”能力，为客户创
造穿越周期的长期价值，提供

“不止于金融”的全方位服务。

与中国经济同行
35载，让初心有回响

过去 35 年，是中国经济攻
坚克难、实现巨大跨越的35年，
也是中信银行坚定前行、与时俱
进的 35 年。创立之初，中信银
行作为改革开放后成立的第一
家全国性综合性商业银行，视实
业兴邦为己任，并依托前瞻的企
业发展理念，不断朝着“面向全
国，面向国际金融市场的新型商
业银行”的目标努力前行。此
后，为进一步提升竞争力，中信
银行又以切实行动加快向现代
金融企业迈进，于 2007 年成功
登陆资本市场。成功上市后的
中信银行迎来了高速发展期，资
产规模由上市时的1万亿元发展
到现在的 8 万亿元，并在国内
153 个大中城市设有 1423 家营
业网点，拥有员工人数近6万名。

随着业务版图的不断扩大，
市场对中信银行的期待也在不
断攀升。除持续发挥对公业务
的优势外，中信银行启动了战略
转型，以创新的业务生态，满足
企业客户和个人客户对于资产
配置多元化、融资需求多样化的
需求。例如，依托“互联网+”因
素推出的“交易+”历经两次关
键迭代升级，已构筑了一个成熟
的“智慧联通”交易银行数字化
业务生态，进而为客户提供全新

“数智化”生态服务体验。

以信立身筑牢发展
之基，让信任有传承

在过去的 35 年中，中信银
行进一步深化了对品牌建设的
认知，并将“信”的品牌基因根植
到发展的每个阶段——从“信
念 信赖 信心”到“承诺于中 至
任于信”，再到“以信致远 融智

无限”。如今，面对共同富裕的
时代考题、多元市场的个性需求
以及协同发展的业务机遇，“信”
这一品牌印记也需扩展出新的
内涵，以便将业务优势转化为客
户可感知、可传播的品牌资产，
进而赋能业务高质量发展。

回顾中信银行前35年的品
牌建设之路，主要分两种形式：
其一，深化品牌与客户之间的联
系，让品牌进入用户心智，实现
情感共鸣。为此，中信银行培育
了零售金融、对公金融等板块品
牌，并打造了“信守温度”“成就
伙伴”等一系列深入人心的品牌
理念；其二，聚焦业务功能，以产
品及服务品质打造品牌。比如，
此前中信银行基于出国金融业
务、财富管理业务、普惠金融业
务，在市场上形成的“要出国
找中信”“在一起 好幸福”“小微
企业轻松贷”等业务品牌口碑。

依托于品牌建设三步走的
原则，今年，中信银行在上述品
牌积淀的推动下，将品牌管理上
升到企业发展的战略高度，聚力
打造“一个中信银行 一个品牌
主张”，并依托35年间的业务优
势和品牌基因，讲述品牌故事，
传递品牌信仰，提升品牌力量。
更重要的是，中信银行还将在品
牌主张的指引下，进一步细化经
营策略，让新品牌主张吹响迈入
全新发展阶段的号角。

以金融血脉滋养经
济肌体，让财富有温度

品牌作为企业最宝贵的无
形资产，不仅是企业核心竞争力
的集中体现，还是企业抵御外界
风险的“护城河”。为此，中信银
行将“十四五”规划承上启下的
2022 年定义为品牌建设的元
年，并推出品牌口号——“让财
富有温度”，旨在传递金融亦可
迸发出有温度的力量，让每一份
价值都能被悉心守护。

中信银行的品牌口号“让财
富有温度”，既是为经济社会的
发展“供需”，把自身发展的“小
我”融入到实现“国家富强、民族
复兴、人民幸福”的“大我”之
中；也是为金融市场的繁荣“供
能”，以全生命周期的专业化服
务满足客户日益多元化的财富
管理需求；还是为全行员工的幸
福“供暖”，将企业发展与员工的
获得感紧密结合。

未来，中信银行将以全新面
貌为市场带来新的想象与期待：

一个更加用心服务的中信
银行，肩负社会财富增值的共同
使命，提供守护价值的财富管理
服务；

一个更加锐意创新的中信
银行，诚伴传统产业的升级与
战略转型，满足客户日益提升的
需求；

一个更加全面发展的中信银
行，呵护新兴产业的健康成长，回
报每一份弥足珍贵的信任。

（文/戴曼曼）

秋日岭南，越秀山畔。9月24
日，百步青年三周年家宴在广州
举行。来自百步的近 200 名优
秀企业创二代、青年创业者们
汇聚一堂，与大咖助梦人们一
起回顾过去三年的成长之
路，共同探讨、分享创二代
们的“接班经”。

作为百步青年的领航人，华
南理工大学工商管理学院 EDP
中心创始人许晓霞在活动上表
示，在过去三年里，百步青年已经
汇聚了超过 200 名青年精英，其
中有 68%是企业家的二代，15%
是优秀的创业者，还有 17%是其
他类型。与此同时，在这些百步
青年中，有 70%的人拥有海外留
学经历。

广 州 蓝 狐 科 技 有 限 公 司
CEO 庄昊是百步青年的 1 号会
员，作为“初代老人”的他对于百
步青年一直以来的发展很有感
触。在庄昊看来，百步青年区别

于以往自己参加过的商会活动，
这里近七成的学员都有相似的成
长经历、共同话题多。“大家能玩
到一起、聊到一起。”在一起交
流，其实是丰富彼此对社会认知
的过程。只要真心打开自己，都
能够在这里找到适合自己的成长
路径和想要的东西。

在易博士集团总监杨宇程看
来，在百步青年“二代”班中，相似
的成长背景、学习经历让成员之
间很容易“打成一片”。“没有时间
孤独了。”他很希望这一份由一代
们延续下来的情谊，能够在“二
代”青年间继续延续到下一代。

“今年，我们会更多去开
启对话一代企业家，让一代企
业家可以更好地把自己的经
验传承给下一代。”许晓霞表
示，羊城晚报《创二代来啦》栏
目给予了创二代们展示风采
的舞台、对话一代的平台，希
望与羊城晚报一起，挖掘创二
代成长故事，更好地传播民企
传承经验。

在年届“不惑”的中国民
企进入交接班高峰期背景下，
三年多来，羊城晚报《创二代
来啦》栏目聚焦中国民企的传
承与接班问题，深入南粤大地
的工厂车间、田间地头，探访
有典型意义的粤商“创二代”，
了解他们历经磨砺的成长故
事，原汁原味地记录民企代际
交替过程中的冲突和碰撞，并
从中挖掘两代人解决矛盾的
妙招和智慧。

作为羊城晚报《创二代来
啦》栏目的受访者，分享中，百
步二期学员、乐通股份的二代
接班人张智霖对这段采访经
历也很有话说。他提到，正是
通过这次采访交流，自己第一
次完整地去梳理自身管理方

面的问题、接班过程中遇到的
疑惑与困惑。“这也是我第一
次真正了解我父亲对我的正面
评价和期待，在此之前，这些是
我从未想过的。”张智霖感谢百
步青年推荐自己接受了这次专
访，让自己收获良多。

上世纪80年代，无数企业
创一代诞生于地处开放前沿
的广东。历经四十余年的发
展，民营企业逐渐进入接班高
峰期。

“传”与“承”的故事在广东
民营企业中不断演绎，更多的
新生血液走向台前。来自广州
宏达工程顾问集团的黄禧成为
了百步青年00后的“首班车乘
客”。他表示，正如一座城市
的新老建筑需要协调共生，才
能实现城市记忆的延续，两代
人之间也需要相辅相成，年轻
一代要更重视责任的传承，而
创一代也要看到年轻人带来

的活力。
“在过去三年中，百步青年

举行过36次名师课堂学习、33
家企业走访及138场活动。在
这个过程中，我们发现，创二代
在成长上，还有一些需要‘拉一
把’的地方。”许晓霞谈到，许多
创二代都是“海归”，在刚刚回
国接班时，常常会面临对国家
重大政策、行业产业趋势不够
了解的情况，因此需要在“摸爬
滚打”的过程中积攒经验。与
此同时，在刚刚接班时，创二代
们也需要更多社交性的商业链
接以及更多的资源整合。

通过对创二代们的观察，

许晓霞也发现，许多创二代在
与父辈沟通时仍然会出现企业
经营理念上的冲突，这与企业
家们成长的环境与经历不无关
系。她举例说，诞生于改革开
放红利中的创一代们，往往更
倾向于凡事亲力亲为，是情感
型的企业管理模式，而新一代
的企业家们则更热衷于用制度
管理来规范企业的经营，用流
程化、标准化来提升管理效
率：“从这个角度来说，一代们
应该接受现代企业制度的‘洗
礼’，让新的管理模式、新的经
营理念带领家族企业迈上新的
台阶。”

靶向宣传，民生银行广州分行聚焦重点人群普及金融知识

中欧基金推出“1024量化投资日”直播系列

中信银行品牌焕新
让财富有温度

企业创二代分享接班经

聚首直击成长痛点

华南华南创二代说创二代说““没有时间孤独没有时间孤独””了了
专家和“二代”齐齐点赞B

创二代成长仍需要“拉一把”C

创
二
代
点
赞
创
二
代
栏
目

华南理工大学广东民营企业家学院执行院长许晓霞

排列3排列5 第22262期

6647389.16元奖金滚入下期排列3奖池。

395485953.94元奖金滚入下期排列5奖池。

本期兑奖截止日为2022年11月28日，逾期作弃奖处理。

彩票开奖公告栏 开奖时间：2022年9月29日 ●●●●●●●●●●

好彩1 第2022262期

投注总金额：519896元。奖池资金余额：442874元。
本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

32 羊 冬 北

数字

生肖

季节

方位

470868
21440
21956
5632

3470
298
215
269

46
15
5
5

“南粤风采”36选7 第2022262期

36选7投注总金额：239800元
中奖基本号码：20 21 30 02 25 16 特别号码：32

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

0

0

3

20

65

1328

0

0

8772

10000

6500

13280

中奖情况

累计奖金174320元滚入下期一等奖。

2924

500

100

10

本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

好彩36投注总金额：518462元
类别

好彩2

好彩3

投注额（元）

35126

483336

中奖注数

282

405

单注奖金（元）

63

597

广东省体育彩票中心 广东省福利彩票发行中心授权发布

双色球 第2022113期

本期投注总额：363604180元；广东省投注额：43291632元；

奖池资金累计金额1991635746元滚入下期一等奖；

兑奖时间：自开奖之日起60个自然日内。

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

红球区 蓝球区

14 13 29 27 20 24 02
奖级 全国中奖注数 本省中奖注数每注奖金（元）

2
84

1036
61319

1211708
10335443

0
14
120
7415

141835
1214667

10000000
294642
3000
200
10
5

3D 第2022262期

中奖号码 7 6 4

奖等 中奖注数 单注奖金（元） 中奖金额（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数17

1250
0

3178
154
40
2
8
0
0
1
2
51

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
16

1300000
0

549794
1540
4160
940
168
0
0

606
172
816

本期投注总额：3478978元；本期中奖总额：1858196元；
奖池资金余额：8892180元。

排列3 3 2 9

排列5 3 2 9 9 8

直选

组选3
组选6

潮州组3促销

潮州组6促销

排列5

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

43578838 1819078

中奖情况

全国
中奖
注数

9261
0

36266
0
0

123

本省
中奖
注数

474
0

1185
0
14

1040
346
173
54
37

100000

排
列
3

16944316


