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日前，国家认监委网站
公示了金标标准认证（简称

“金标认证”）。该认证由国
际公认的第三方检验、检测
和认证机构——通标标准
技术服务有限公司（简称
SGS）主导，提炼、整合了包
括中国标准、欧盟标准、日
本标准、美国标准、澳新标
准等在内的全球乳业先进
指标和质量管理体系最佳
实践，从而形成一套具有前
瞻性的产品认证标准体系。

9 月 15 日，“全球乳业
金标认证启动仪式”在杭州
举办。在专家学者见证下，
伊利成为现阶段全球首家
且唯一通过金标认证的食
品企业。

全球乳业标准“金牌学历”诞生

伊利成首家且唯一
通过金标认证企业

整合全球乳业一流标准 引领食品领域新方向

金标认证有助提升中国乳业品质管理水平

与各个国家和地区现行乳业认证
标准不同的是，金标认证是一套涵盖

“过程”和“结果”的产品认证体系，评
审维度更广，检测指标更严。

据 SGS 介绍，目前业内主流认证
包括两类：一类是产品认证，即对产品
质量进行认证；另一类是体系认证，主
要对生产制造过程进行认证。而金标
认证从多个环节把关，对食品工厂在
现场审核和产品检测两个维度实行

“双认证”——既对企业生产制造过程

进行严格评审，也对工厂生产出来的
产品进行指标检测。这意味着，企业
既要保证生产过程的高标准，也要保
证生产出来的产品高质量。

SGS 方面指出，金标认证不仅是
一种严格的标准，也是一种先进的理
念，汇总、提炼全球乳业先进标准为
中国食品提供高品质保障，有助于引
领提升中国乳业品质管理水平，助推
整个行业实现“中国品质即世界品
质”。

今年 4月，“金标认证”经国家认监
委网站公示，受到业界关注。有业内人
士认为：金标认证是从全球先进标准中
提炼形成的高标准合集，是乳业认证标
准中的“全能冠军”，也是“单项冠军”。

“金标认证本身填补了一个行业
空白，创新性地提出了对标全球标准

这一理念，引领了食品领域的一个新
方向。”SGS中国区农产食品部技术经
理食品领域高级工程师黄翠玲指出，
通过这项认证的产品，意味着安全营
养、卓越品质和创新引领。通过金标
认证的企业，相当于获得乳业认证标
准中的“最高学历”。

伊利获得全球乳业标准“金牌学历”

对标和整合世界一流标准，是企业
锻造卓越品质实力的秘诀之一。

黄翠玲表示，伊利能成为全球首家
且唯一通过金标认证的食品企业，这
主要依靠其成熟的管理体系运行、全
食品链条联通预防控制、生产加工环
节良好的操作规范，以及卓越的产品
品质。

据悉，伊利的高品质管理水平并非
一日“炼”成。在管理体系方面，伊利
建立了“全员、全过程、全方位”质量管
理体系，以及“集团—事业部—工厂”
三级食品安全风险监测防控体系，覆
盖 80多个检验单元，检验项目总数达
1000 多项。在品控方面，从上游饲草

种植牧场饲养到中游生产加工，再到
下游市场销售，伊利将严格的质量标
准贯穿于全产业链中，确保每个环节
稳定安全。此外，伊利还率先实现从
源头到终端每一个食品安全和质量控
制关键点的监测、分析、把控、预防，这
在业内处于领先地位。

在行业人士看来，金标认证的意义
在于鼓励食品企业在满足普适性标准
之外，能够以更严格标准来迭代自
我。以伊利为代表的龙头乳企，对标、
整合全球范围内最严乳业标准，率先
获得乳业认证标准中的“最高学历”，
致力于不断刷新中国乳业品质实力的
峰值。

在 SGS 和行业专家见证下，
伊利成为全球首家且唯一通过
金标认证的食品企业
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“90后”新农人打造南沙农业新名片

番石榴变身农民致富果

每天清晨，金泉农业专
业合作社在广州万顷沙的
果地里，华哥将一颗颗嫩绿
的番石榴从枝头摘下。番
石榴经过分拣、包装后，通
过美团买菜的专属物流送
到广州消费者的餐桌上。

这些肉脆芯糯的番石
榴，尤其受到本地消费者的
喜爱，既是老广们的“心头
好”，更是华哥这样面朝黄
土背朝天的农民的“致富
果”。自从2020年华哥的番
石榴在美团买菜上线后，其
每年的收入都提高了约
30%，周边不少农户也纷纷
加入到番石榴的种植中
来。借助即时零售平台，共
同打造南沙番石榴的优秀
新农业品牌。

借互联网平台渡过难关

华哥一家世代在万顷沙种植番石
榴，种植技术广受认可。但在 2020年
初，突发的疫情阻断了当地农产品的销
售渠道，交通封路、市场关闭，连街边的
水果店也不开了。华哥的番石榴销售
无门，眼看就要烂在地里、血本无归。

好在戴浩贤找到了他。
戴浩贤是广州番禺海鸥岛的一位

“90后”新农人。2018年的时候，眼见
家中务农的二老整天辛苦操劳却难以
赚钱，还时常要为产品销路问题而忧心
忡忡，戴浩贤放弃了在地产公司薪资优
渥的工作，决定辞职回家，为二老排忧
解难。

由于拥有企业项目的管理经验，加
上自身对农业的了解越来越多，他为家
中的果园带来了新的管理模式与运营
理念。尤其是借助美团买菜这样的即
时零售平台，戴浩贤打通了无花果、番
石榴等产品的线上销售渠道，让周边的
不少农户随之获益，不需要再为销路的
问题发愁。

2020年初疫情暴发的时候，许多农
户销售无门，戴浩贤在当地政府的指导
下，成立了金泉农业专业合作社并担任
理事长。合作社借助美团买菜保供企
业的渠道，在疫情暴发的困难时期，盘
活了农产品销售的链路，帮助了许多像
华哥这样的传统农户，解决了农产品滞
销的问题。

“线上平台不仅帮助解决了销售

渠道的问题，还让番石榴的价格保持
在相对稳定的状态。”戴浩贤介绍，由
于市面上番石榴在不同季节价格波动
大，且受到外地品种的冲击，农户有时
候需要低价贱卖产品，连成本都收不
回来。这导致广州本地番石榴的供应
在过去一直不算稳定，断供的情况时
有发生。而在金泉农业合作社发力电
商之后，这样的情况便有所好转了。

原来，戴浩贤通过对番石榴产量的
预估，结合美团买菜的大数据对全年番
石榴的供应创造了“订单农业”的模
式。一方面，戴浩贤通过协调合作社土
地实行轮种轮休制度，确保每季度的番
石榴产量与品质；另一方面，通过与美
团买菜的深度对接，灵活地进行营销推
广，保障了番石榴价格的稳定。

值得一提的是，随着线上平台带
动的番石榴销量越来越大，合作社的
规模也越做越大，不少本地农户还获
得了家门口就业的机会。“我们的水果
分拣工厂最开始只有几名工人，最近
一次高峰期的时候用工需求量达到
150 人。工人们一个月的收入最高能
达到 8000元，他们都说这比之前去市
里打工好太多了。”戴浩贤说。

美团买菜数据显示，戴浩贤带领
的广州金泉农业专业合作社，供应的
南沙番石榴一天最高可卖出上万斤，
消费者复购率高，合作社农民收入普
遍上涨了20%以上。

“本地尖货”打造广州品牌
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匠心酿造时代好酒
2022汾酒封藏大典打造全新清香文化之旅

延续千年的诗意，秉持百年的荣耀。汾酒是中国
酒魂，作为“国酒之源、清香之祖、文化之根”，汾酒享
誉6000年酿造史、1500年名酒史、800年蒸馏史、300
年品牌史和 100年世界史，举手投足间尽显历史之重
和文化之厚。在汾酒封藏大典的现场，严格的仪式和
规范，神圣的氛围和感觉，种种沉浸式体验的加持，让
汾酒厚重的文化底蕴更加深入人心。

在庄严的古乐声中，汾酒众传承人以古老的礼仪
礼敬先祖，彰显汾酒人磊落做人、以德敬天的心意。

“古往今来，我们以‘礼义’为核心，追根溯源，敬
天地自然，以美酒封藏，承载美好期盼，形成了展现汾
酒品质自信和文化自信的酒礼典制。鉴往知来，我们
以‘匠心’为主角，以酒入心，代代相传，经受千锤百
炼，不断创新发展。酿造技艺的薪火传承展现了汾酒
儿女的使命与担当、激情与梦想，承载着历代汾酒人的
家国情怀和奉献精神。继往开来，我们以‘传承’为精
神，推动中华酒文化的创造性转化与创新性发展，为汾
酒文化赋予全新的表达形式，打造中国白酒封藏的文
化 IP，开创中国酒魂在新时代下的璀璨与荣光。”汾酒
集团党委专职副书记李振寰表示。

酒脉与国脉相承，酒运与国运相连。作为“共和
国白酒工业的长子”，73年来，汾酒与国家同生共融，
砥砺奋进振兴国酒，持续做大做强民族品牌，向更优
结构、更好效益、更高质量迸发。

“匠心独蕴，竹酒澄芳。清流之品，得造花香。国
运日隆，酒脉更昌。纲领既定，人心所向。活态铸魂，
品质至上。内强管理，外拓市场。改革深化，积蓄力
量。初心不忘，更显担当……”汾酒集团总经理谭忠
豹诵读的祝文，将2022汾酒封藏大典推向了高潮。

“人必得其精，水必得其甘，粮必得其实，曲必得
其时，火必得其缓，缸必得其湿，器必得其洁，料必得
其准，工必得其细，管必得其严。”作为中国酿酒技艺
传承正统的重要标志，汾酒酿酒技艺保证了汾酒清香
自然的独特品质。

汾酒之所以能经久不息、扬名海外，得益于对品
质的坚守和工艺的传承。“我是汾酒人，我将传承汾酒
精神，弘扬汾酒文化……”在2022汾酒封藏大典现场，
老中青三代酿酒人齐聚，一同完成拜师仪式，并在现
场庄严宣誓，用匠心传承经典。

汾酒的酿酒师傅们，结合自己独创的酿酒秘诀和
世代传承的“工匠精神”，总结出了汾酒“工匠精神”五
要素——“持度、执念、精研、本真、传承”，这五要素既
是汾酒师傅身上千年传承的独特气质和个性，也被称
为“中国酿酒人的五个信仰”，是中国白酒生生不息的

“千年密码”。
用品质酿酒，以大爱铸魂。一直以来，汾酒人始

终遵循汾酒在精神上的延续与传承，让6000年的酿酒
史不再是一个遥不可及的符号，让其真正成为扎根在
每一个员工心中的信念。未来，汾酒人将继续秉持着
极致的酿酒精神，一同携手再创辉煌。

匠心领航 赓续初心

星火传承 点亮未来

“ 我 宣 布 2022 汾 酒 封 藏
大典开幕！”随着汾酒集团党
委书记、董事长袁清茂铿锵有
力地宣布，此次封藏大典正式
拉开帷幕。

封藏是 白 酒 生 命 的 二 次
进 化 转 变 ，它 赋 予 了 白 酒 新
的生命、新的内涵，是酿酒技
艺 的 再 提 升 、再 创 新 。 历 届
汾酒封藏大典都以不同视听
亮点和创新思路给行业带来
惊喜。

中 国 酒 业 协 会 秘 书 长 何

勇表示：“汾酒封藏大典是一
场弘扬传统酒文化的仪式，自
2016 年举办以来，‘ 敬天、爱
人、传承’，从‘汾酒文化’到

‘ 文 化 汾 酒 ’，彰 显 着 汾 酒 人
矢志不渝的初心、坚如磐石的
信念、砥砺前行的执着，蕴藏
着汾酒人对天地的敬畏与感
恩、对先贤的追忆和敬仰。”

当前，中国白酒产业高质
量发展的大幕已经拉开。唯
有以文化引领，品质至上，才
能在激烈的市场竞争中越走
越远，越走越宽广。

袁清茂曾言，“深厚的文
化一定要转化为品牌价值和
市 场 竞 争 力 ”。 值 得 关 注 的
是 ，为 使 品 牌 文 化 真 正“ 活 ”
起来，今年的汾酒封藏大典紧
扣汾酒文化内涵，以民国风为
设计风格主线，推出了一系列
独具汾酒特色的原创节目，尤
其是围绕汾酒重大历史事件
改编的三大情景剧，通过引人
入胜的沉浸式演绎，将汾酒的
成长史、变革史、发展史一一
呈现。

以酒入心 封藏承愿

佳酿天赐，封藏承愿。2022汾酒封藏大典于
9 月 27 日在山西省汾阳市杏花村汾酒老作坊拉
开帷幕。

所谓佳酿，历久弥香。于酒而言，上乘的工
艺，莫过于天然、最佳的原料，莫过于岁月。从单
一的封坛仪式到汾酒活态文化的创意重现，汾
酒封藏大典已成为中国白酒封藏的超级IP，作
为中国白酒行业的年度盛事而备受瞩目。

在文化里传承，于发展中创新。汾酒封
藏大典凝聚了汾酒人的精气神，承载着汾
酒对白酒文化和品牌战略的全新思考，
传递着汾酒对中国酒文化的传承与创
新。此次大典是汾酒集团举办的第

七届，是汾酒人在践行汾酒复兴纲
领、推动汾酒高质量发展之路上

的一项重要课题。

南沙区农业农村局副局长王青峰表
示：“小农户当前在本地农业生产经营主
体中占有不小的比例，全过程、全链条、
全方位培育农业品牌，推进小农户大联
合需要一个过程；电商的发展为特色农
产品的发展壮大提供了新途径。同时，
我们要学会如何把‘菜篮子’提得更稳，
让农民分享数字普惠与电商增长红利，
在线下农贸商超遇到增长天花板后，帮
助本地农民向电商渠道寻求突破。”

为助力更多像南沙番石榴等广州尖
品农货销售走俏，美团买菜近日启动了

广州站“本地尖货”品牌打造计划。美团
买菜透露，将充分利用其数字经济和平
台聚集优势，积极利用平台的赋能服务
和独特的社交模式，帮助提升当地农产
品品牌知名度。

业内人士表示，即时零售依托于本
地供给，服务于本地消费者，也更懂本地
消费者。美团买菜与本地尖品农货的深
度合作，正是让特色农产品通过即时零
售平台更快从田间流通到消费者手中，
也意味着除了实体店铺以外，农民等源
头生产者也共享即时零售的发展成果。

“90 后 ”新 农 人 借 力 即 时
零售打造南沙农业新名片


