
《我在岛屿读书》座上
宾大多是中国当代文学领
域的“大家”。常驻嘉宾中，
余华凭借《活着》《许三观卖
血记》《兄弟》等作品蜚声中
外；苏童的《妻妾成群》《红
粉》等作品被成功影视化，
他还凭借《黄雀记》获得第
九届茅盾文学奖；西川曾与
海子、骆一禾被誉为“北大
三诗人”，曾获第二届鲁迅
文学奖。

要凑齐“大家”阵容，主
创团队颇费了一番功夫。
颜小可说：“我被余华老师
拒绝了好多次，每次他都很
有礼貌地跟我说，不参加电
视节目、不参加综艺。我只
能一轮轮地解释，我们的节
目不是综艺、不娱乐。”颜小
可猜想，应该是最终的节目
模式打动了余华：“之前没
有文坛老友相聚聊读书感
受的节目。同时，节目采用
让他们在海岛开书店的形
式，能让更多读者轻松进入
节目。”余华答应邀约后便
飞到海南，颜小可去接他。
他告诉颜小可：“我好久没坐
飞机了，好久没出过门了。”

《我在岛屿读书》的飞
行嘉宾也都是业内文化大
咖，大多是知名作家、批评

家。谈及邀请知名人像摄
影师肖全当飞行嘉宾的原
因，颜小可解释：“肖全30年
前拍过一组特别出名的人
像摄影作品，叫《我们这一
代》，里面有余华、苏童、西
川。他正好可以借节目机
会，再次跟老朋友相聚。”

在常驻嘉宾中，还有旅
行博主、主持人房琪。她不
避讳自己对青春、言情小说
的喜爱，面对作家们提出对
严肃文学的疑问，比如“年
轻 人 应 该 读 哪 些 经 典 书
籍”，颜小可不会刻意要求
她去牵引所有话题，而是保
持自然状态：“她就像作家
的小妹妹或晚辈，同时又代
表了互联网生态的年轻人，
不时发出自己关心的问题，
当然也允许她游离于作家
们的谈话场之外。”

有观众在看过节目
后，会疑惑：为什么没有年
轻嘉宾参与？颜小可表
示，节目组都是围绕常驻
嘉宾余华、苏童、西川寻找
的飞行嘉宾，“找他们熟悉
的朋友，要让他们在一
起有话聊”。他也表示，
在后续 IP 开发时，节目
组会考虑扩大嘉宾的年
龄维度以及时代跨度。
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“老友记”不炒“综艺感”的文坛
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《我在岛屿读书》云集文化大咖，豆瓣评分高达9分

羊城晚报记者 龚卫锋

作家余华、苏童，诗人西川，旅行博主房琪在海南
的分界洲岛开了一间分界书屋。他们邀请《收获》主编
程永新，当代作家叶兆言、祝勇、黄蓓佳，诗人欧阳江
河，知名摄影师肖全等文化名人，以飞行嘉宾身份到书
屋做客。一帮文人会碰撞出怎样的火花？

外景纪实类读书节目《我在岛屿读书》正在江苏卫
视每周四晚播出，文人们将他们的生活态度娓娓道来，
有时谈论古今中外文学作品，有时插科打诨畅聊八卦，
有时畅游海岛抒写人生况味……目前，这档节目在豆
瓣收获了9分的高分。

近日，制片人颜小可在接受羊城晚报记者采访时，
被问及《我在岛屿读书》是否算得上一场20世纪80年
代文坛老友记时，他不置可否：“我们没有刻意选择这
个年代，而是他们碰巧在那个年代涌现出来了，并在当
下触动了很多人的集体回忆。”

在《我在岛屿读书》制
作阶段，节目组就与常驻
嘉宾商量，去掉户外综艺
节 目 中 的 任 务 、游 戏 环
节。颜小可说：“作为一档
作家好友相聚聊读书的节
目，其最大的魅力是他们
之间的语言交流，因为他
们是最会讲故事的人。当
我们不刻意设计任务环节
时，这些嘉宾就没有不适
感。于是，我们能看到他
们在一起自然地说话，在
岛上闲逛。他们总能带给
节目组惊喜，用轻描淡写
的方式，把一个问题表达
得非常有魅力。”

节目一开始，嘉宾们商
议为书屋起名。西川发挥
诗人本色，起了颇具浪漫色
彩的“转念书屋”，意为进
入书屋，转念之间便豁然开
朗。余华却不失时机地吐

槽：“这太文艺了，也有可
能一转念不想看了。”最终
大家以岛屿名命名书屋为

“分界书屋”，并且约定好
等欧阳江河来做客的时候
题字，因为欧阳江河的字写
得好。颜小可说：“既然节
目组没想做综艺，就不会面
临综艺感不强的顾虑，但他
们 的 互 动 比 综 艺 感 还 珍
贵。这些作家大咖不应该
成为综艺娱乐节目的辅料，
他们本身能构成好看的节
目的主料。”

麦家、刘慈欣、阿来、爱
伦·坡、柯南·道尔、列夫·
托尔斯泰……《我在岛屿读
书》每期会有几十位文学作
家、作品被嘉宾谈及。颜小
可表示，这档节目对制作团
队的文化积累是一次提升
和历练，“我不要求团队里
每个人都变成文化人，但起

码要变成电视导演中阅读
量比较大、积累比较厚的
人。如果我们导演谈到这
些作家老师、他们的作品、
他们感兴趣的经典作品，都
说不上来一些东西，这节目
是没法做的”。

颜 小 可 举 了 一 个 例
子：团队在第一集核对字
幕的时候，后期工作人员
把苏童说的“我们读《我与
地坛》，就可以读到一个母
亲在地坛公园里喊儿子，呼
唤儿子的身影”中的“身
影 ”，打 出 的 字 幕 为“ 声
音”。这种表达听起来是对
的，导演复核了几轮也觉得
是“声音”。没想到，颜小
可对团队成员说，“你把
《我与地坛》这篇文章从头
到尾通读一遍，而不是查一
下，你就知道这里讲的不
是‘声音’，而是‘身影’”。

很多人听到《我在岛屿
读书》的节目名会联想到知
名纪录片《他们在岛屿写
作》，但颜小可否认新节目
的概念同纪录片有关：“我
们当时觉得生活、景色、岛
屿、读书等美好的事情放在
一起，是一种‘1+1>2’的叠
加。我们团队学习过《他们
在岛屿写作》，但我们的节
目最初不是从这部纪录片
来的。”

节目组选择海岛作为
拍摄场景，是因为他们认为
读书和海岛旅游有点像：

“大家都觉得应该去阅读，
但在我们的日常生活中，对
于很多人来说，真正系统性
地翻开一本书强迫自己阅
读，是有难度的；这同到岛
屿旅游一样，大家都知道岛

上的风光很好，在那里闲暇
的日子一定很美好，但是真
正让你收拾行李，买张机票
飞过去，也是有难度的。我
们认为读书和海岛旅游有
内在联系，所以第一季就选
择了‘岛屿读书’。”

谈及《我在岛屿读书》
要传达的理念，颜小可表
示希望观众多读书：“读书
是一件可以解决很多问题
的美好的事。评价一档读
书节目是否成功，就是观
众看完节目后，会不会有
翻开几本书去读一读的冲
动。希望观众在看了书以
后，能找到解决当下烦恼
的路径。”

《我在岛屿读书》的热
播也为观众带来对20世纪
80 年代文学思潮的追忆。

选择 20 世纪 80 年代出道
的作家作为嘉宾，是为了打
怀旧牌吗？颜小可解释，节
目组并未刻意表达“文学与
时代”的大命题，也没有刻
意选择步入 20 世纪 80 年
代，而是“当时正值改革开
放的背景，碰巧有一帮文
人、作家、诗人等在那个时
代涌现出来了”。

颜小可也表示，节目
触动观众的怀旧思潮也是
一种偶然：“最近两年来，
电视、媒介出现了触动大
家 共 同 回 忆 的 趋 向 和 热
潮，我们节目里面出现了
很 多 那 个 年 代 会 提 起 的
书，其实是碰巧迎合了引
发大家共同回忆的趋向。
这和粤语歌、老电影带给
观众的回忆相似。”
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本次 IPO，公司拟公开发
行股票数量不超过 4150 万
股，且不低于发行后总股本的
10% 。 公 司 拟 募 集 资 金
150371.29 万元，用于产品研
发及产业化建设项目、智能仓
储物流建设项目、总部运营中
心及品牌建设项目、补充流动
资金。

绿联科技从一根数据线
发家，目前主要从事 3C 消费
电子产品的研发、设计、生产
及销售，产品主要涵盖传输
类、音视频类、充电类、移动周
边类、存储类五大系列。

2019 年至 2022 年上半
年，绿联科技分别实现营业收
入 20.45 亿 元 、27.38 亿 元 、
34.46 亿元、18.03 亿元，营收
持续上升，年均复合增速达
29.8%。

净利润下降趋势明显。
2019 年至 2022 年上半年，公
司净利润分别为 2.27 亿元、

3.06 亿元、3.05 亿元、1.3 亿
元，扣非归母净利润分别为
2.2 亿元、2.87 亿元、2.76 亿
元、1.14亿元。

公 司 毛 利 率 也 持 续 下
降。 2019 年至 2022 年上半
年，绿联科技的毛利率分别为
49.74% 、38.10% 、37.21% 、
37.12%。

绿联科技表示，受到上游
采购成本的影响，其采购的芯
片、线材以及代工厂成品的价
格都普遍上涨。

除了成本上升，净利润下
滑或与公司高昂的推广费用
和销售模式有关。2019 年至
2021 年，绿联科技向电商平
台等渠道支付的推广费和平
台服务费分别高达 2.7 亿元、
3.72 亿元、4.41 亿元，每年这
笔 费 用 占 营 收 的 比 重 均 超
10％，甚至比净利润还高，对
收益的蚕食显著。

2019 年至 2022 年上半

年，公司主要通过线上电商平
台实现收入，该部分收入占主
营 业 务 收 入 比 例 分 别 为
82.41% 、82.35% 、78.14% 和
77.04%，通过线上电商平台实
现的毛利占主营业务的毛利
比例分别为 91.2%、88.48%、
84.31%和 82.74%。平台主要
包括亚马逊、京东、天猫等。
这种线上销售为主的模式自
然“绑定”了高昂的推广费
用。此外，绿联科技的管理费
用也呈增长趋势且高于同行
平均水平。

相比于国内市场，绿联科
技在境外“开花结果”更明
显。2019 年至 2022 年上半
年，公司境内市场的线上销售
占比保持在70%左右，境外市
场的线上销售占比虽然逐渐
下降，但依然保持在 80％以
上。而境外收入占主营业务
收入的比例分别为 43.49%、
47.38% 、46.09% 和 46.67% 。

去年，绿联科技在亚马逊的销
售额达 11.49 亿元，销售占比
为 72.5%，远高于其他境外第
三方电商平台，“UGREEN 绿
联”产品多次入选亚马逊平台
最畅销产品。

但能否持续“结果”也很
难说。2014 年，绿联科技通
过苹果的MFi认证，生产的配
件 可 以 专 供 iPhone、iPad、
iPod等产品使用，每年要向苹
果缴纳 MFi 认证厂商年费。
据外媒爆料，iPhone15 明年
全系将采用 USB-C 接口，放
弃闪电（Lightning）接口。当
时绿联科技回复媒体称：“苹
果Lightning接口产品存量很
大，目前全球有数亿台，关联
的产品市场潜力依然巨大。”
但消息如属实，届时会面临更
激烈的市场竞争和库存产品
的价值损失，毕竟今年上半
年，公司的销售额中充电类产
品就高居第二位。

“苹果平替”数据线冲刺IPO，上半年营收18亿元

绿联科技创新能力遭质疑
羊城晚报记者 胡彦

有媒体发现，绿联科技与供应商
披露的交易数据不一致，并且原因不
明。2019年、2020年，公司对显盈科
技的采购金额分别为 5656.27 万元、
5484.6 万元，占总采购金额的比例分
别为 4.82%、3.88%，主要采购内容为
音视频类成品、传输类成品、充电类成
品，显盈科技在这两年内一直是公司
的前五大客户之一。但在显盈科技的
招股书中，这两年显盈科技对绿联科
技的销售金额分别为 5555.42 万元、
5296.17万元。两者存在明显差距，两
年中绿联科技披露的交易数据分别比
显盈科技高100.85万元、188.43万元。

同时，招股书显示，最近三年绿
联科技曾多次被行政处罚。2019 年
1月、2020年 10月、2021年 11月，深
圳市市场监督管理局龙华监管局出
具了相关行政处罚决定书。其中
2020 年 10 月处罚原因为“发行人生
产 销 售 的 PB132 绿 联 移 动 电 源
（20000mAh）不 符 合 国 家 强 制 性 标
准”，涉及罚款9.38万元。

对此，绿联科技回应称，上述事项
不构成重大违法违规。未来公司将继
续加强对产品质量的管理，提高产品
质量水平，明确产品质量责任，保护消
费者的合法权益，维护社会经济秩序。

此次深交所问询函中，还有部分
问题围绕产品安全展开。据绿联科
技披露，2019-2022年 3月，公司有5
起因产品质量瑕疵被迫下架、召回部
分产品的情况。被召回的产品，有些
整改后得以重新上架，不过，2019 年
公司销售的 PB132 绿联移动电源
（20000mAh）不符合国家强制性标准
（GB31241-2014），最终致使这批产品
被封存隔离。

最近3年，公司还因产品质量问题
被 消 费 者 起 诉 ，一 次 是 因 为 公 司
Type-C扩展坞导致客户笔记本电脑
接口损坏，另一次是因为音频线长度不
足；两起诉讼均达成和解，绿联科技分
别赔偿5318.5 元、560.08 元。记者留
意到，在黑猫投诉平台上，还涉及货不
对板、数据线自燃、插口协议等问题。
在如此多重因素的叠加下，绿联科技能
否成功拿下IPO，我们拭目以待。

绿 联 科 技 冲 刺 创 业
板，面临不少质疑。例如，
外协生产为主、自主生产
为辅的模式似乎难以证明
其创新能力。招股书显
示，2019年至 2022 年上半
年，公司外协成品采购成
本占采购总额比重分别为
75.39% 、74.01% 、72.99%
和 75.24%。自主生产主
要由海盈智联、志泽科技
两家子公司承担。

深交所提出了“结合
发行人核心技术的先进性
及是否为行业内通用技
术、发行人市场占有率情
况等，详细分析并说明自
身的创新、创造、创意特征
或其中某一项特征，发行
人是否符合创业板定位”
的问询。

对此，绿联科技表示：
“经过多年的发展和经验
积累，公司在行业通用技
术、标准的基础上，通过集
成创新和引进消化吸收再
创新等方式，在科技消费
电子领域的工业设计、硬
件设计、软件研发、工艺制
造等方面掌握多项核心技
术。”

那么，绿联科技真实
的技术水平如何？从专利
数量与质量来看，最新的
招股书显示，公司共拥有
境内专利729项，其中发明
专利 12 项，占比为 1.6％，
此外还拥有境外专利 529
项，以及计算机软件著作
权 35 项。值得注意的是，
境内专利的外观专利占大
头，手机支架、保护壳、保
护膜等移动周边类产品的
收入占比不断提高。

以已上市的3C大厂专
利情况作为对比，今年9月
在深交所创业板上市的连
接器“黑马”鸿日达，截至
去年12月 31日为止，取得
专利123项，其中发明专利
27 项；去年 9 月在深交所

创业板上市、业内较早做
Type-C 信号转换器的显
盈科技同为深圳企业，截
至今年上半年，国内专利
总数为165项，其中发明专
利 5 项。这两家大厂的发
明专利占比均略高于绿联
科技。

一般来说，发明专利、
实用新型专利和外观专
利，创造性和技术水平依
次降低。

此外，招股书显示，绿
联科技的研发费用率低于
可比同行上市公司的平均
值 。 2019 年 - 2021 年 及
2022 年上半年，同行上市
公司的研发费用率平均值
分 别 为 5.59% 、5.27% 、
5.06%及 5.35%，而绿联科
技于各期的研发费用率为
3.17% 、3.47% 、4.54% 及
4.62%。

对此，深交所要求绿
联科技说明能否跟上行业
技术更新替代，与可比公
司相比是否处于技术落后
的情形。绿联科技表示，
公司研发费用率较低主要
是与可比企业的业务模
式、产品类别有所差异，但
不存在技术落后的问题。

“对于 3C 企业，持有
专利的数量，主要是发明
专利的数量，是衡量技术
创新性的一个硬指标，这
背后是公司投入的研发团
队力量、研发费用等的支
撑。”艾媒咨询 CEO 兼首
席分析师张毅告诉羊城晚
报记者，要判断是否是硬
科技，专利技术产品在市
场上的热销情况和市占率
情况也非常重要，产品是
否具有不可替代性或非常
大的优势，可以从市场实
践中看出来。

“这家企业的市场先
发优势比较明显，后劲需
要通过技术壁垒加码。”张
毅分析。

数据线产业发展蓬勃 视觉中国供图
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近日，深圳市绿联科技股份
有限公司更新了招股说明书，拟在

创业板上市。你手边的闪充头和数据
线，也许就来自绿联科技旗下品牌

“UGREEN 绿联”，亲民的价格、华强北
的实力，让许多用户称其为“苹果平替”。

今年上半年，绿联科技营收高达18.03
亿元。不过，绿联科技近年来增收不增
利，以外协生产为主，较低的发明专利占
比似乎难以自证创新能力，深交所第一
轮问询直指其“核心技术及创业板
定位”。公司有待后续持续发力
自主创新，此次冲刺 IPO能

成功吗？
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