
去年四季度成开业旺季
落成逾九成新增优质商业面积
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公开数据显示，广州 2022
年 1-11 月社会品零售总额同比
增长1.9%，消费增长以基本生活
类消费品、药品、网购以及网络
订餐为主。受到疫情影响，大众
消费意愿有所降低，线下零售
门店客流量下滑，销售额减少，
加之成本上升，利润率亦有所
下滑，连锁品牌零售商纷纷缩
减线下门店规模，关闭经营不善
的门店。

1 月 16 日，CBRE 世邦魏理
仕发布《2022年广州房地产市场
回顾与展望》（以下简称“世邦魏
理仕报告”）显示，11月底广州市
发布优化疫情防控管理措施，之
后尽管迎来了一波感染高峰，但
随着年底接近达峰，零售市场终
于开始显现复苏迹象。

世邦魏理仕报告显示，2022
全年广州共录得五个购物中心，
共 33.3 万平方米的新增供应，较
2021 年增加了 4.8%，全部都位
于非核心商圈，分布在白云、越
秀、天河和黄埔区。

作为传统的开业旺季，去年
第四季度出现了供应高峰，2022
年超过九成的新增优质
商业面积都落成于该季

度。该年度开业优质物业均由
成熟商业开发商运营，大部分物
业开业率较高，为全年净吸纳量
贡献了23万平方米。

仲量联行 2022 年广州房地
产市场回顾与 2023 年展望报告
（以下简称“仲量联行报告”）显
示，信达金茂广场位于天河区，
由于附近缺少优质零售项目，满
足了周边客群消费需求，取得了
95%以上的开业率。

“整体而言，防疫政策调整
预计将利好国内生产、生活秩序
的逐步恢复和国内经济复苏，同
时亦有利于企业预期的改善和
经济动能的释放。结合国家的
各项部署、包含‘房地产十六条’
在内的一揽子稳经济政策的颁
布和实施，2023 年有望成为我
国经济重回发展正轨的一年。
短期来看，随着我国全面恢复

‘通关’，外资企业投资营商将
更为便捷，跨境商贸等业务有望
逐步回暖，这有利于相关企业及
零售商租赁需求的恢复。”仲量
联行华南区董事总经理吴仲豪
表示。

羊城晚报讯 记者丁玲、许张超，
通讯员穗市监报道：1月 18日，羊城
晚报记者从广州市市场监督管理局
获悉，该局日前在番禺区万民城广场
组织开展“互联网＋明厨亮灶”建设
经验交流。

去年以来，广州市各级市场监管
部门突出社会餐饮“互联网+明厨亮
灶”建设，全面完成各项工作任务。
广州市在3915家学校食堂和为学校
供 餐 的 40 家 集 体 用 餐 配 送 单 位
100%实施“互联网+明厨亮灶”全覆
盖建设的基础上，2022 年完成 12条
街区（商圈）的“互联网+明厨亮灶”
试点，推进社会餐饮“互联网+明厨
亮灶”建设500多家。

“‘互联网+明厨亮灶’是实现行
业自律的高效手段和载体。”活动现
场，广州市市场监管局副局长吴少斌
表示。

在经验交流环节中，阿里本地生
活有限公司公共事务华南副总监李
彩萍表示，公司积极配合政府监管部
门抓好平台餐饮商户食品安全风险
管控，创新提出“数字食安新服务”理
念，形成“小蓝心”服务标准体系，标
准涵盖市场准入、原材料采买、餐品
制作、物流配送、售后服务等交易链
条全过程。

据悉，新年伊始，在广州市市场
监管局的指导下，“饿了么”已在广州
正式启动“小蓝心”项目，包括西贝、

海底捞、麦当劳、肯德基等20多个品
牌逾1000家门店，已入围饿了么“小
蓝心”商户。

活动现场，与会嘉宾还给万民城
广场“互联网+明厨亮灶”示范单位
发放牌匾。据介绍，去年以来，广州
市番禺区市场监管局联手商业广场、
网络运营商、外卖平台等各方企业，
探索餐饮服务单位“互联网+智慧监
管”新模式，以万民城 (番禺店)为试
点，作为“互联网+明厨亮灶”示范广
场进行建设。目前，商场内在营的
25 家餐饮服务单位全部安装“互联
网+明厨亮灶”系统，已基本达到建
设要求，让“后厨”成为可视、可感、可
知的“阳光厨房”“透明厨房”。

家庭消费依然增长

羊城晚报：劲牌如何看待
新一年的酒业消费复苏情况？

李晖：在我们看来，之前
因为疫情影响而受到限制的

“餐饮、出行、旅游、物流”等
方面，在消费数量和频次上会
率先恢复或反弹；随之部分消
费会出现“弱复苏”情况，但
大概率不会出现“报复性消
费”。目前有部分消费者消费
相对谨慎，有些需求会出现

“刚性缩减”。因为经济的恢
复是消费提升的基础和根本，
但其恢复是一个缓慢过程。

基于对未来消费复苏的
分析预判，可以看到群众的自
我防护意识和行为不断提升，
今年的出行尤其春节返乡会
明显增加，出现一波出行高
峰，包括春节前后的回乡潮以
及外出旅游出行。随后而来
的大众餐饮堂食和亲友小聚
会呈现“弱恢复”。但我们也

看 到 ，由 于 经
济恢复需要一

定时间，消费信心的提振也需
要一段时间。

消费场景上，各类宴席场
次会增长，尤其是春节期间，
县级市场和乡镇市场的恢复
强度会更大些。虽然堂食已
经恢复，但家庭消费习惯已经
养成，这一领域依然逐步增
长。在消费购物的渠道习惯
上，会延续现有的方式，不会
出现大的转变。

健康成为增长诉求点

羊城晚报：新一年中国市
场会有哪些增长点和新特点？

李晖：2023 年，随着疫情
管控放开，短期内民众对健康
产品和服务的需求会激增，这
种来自于人民群众对美好健
康生活的追求，也是带动中国
经济复苏的强大动力。劲牌
公司作为专业化的健康产品
企业，以人类健康事业作为企
业安身立命之本，所有的产品
都具有健康内涵，这让健康成
为消费者追求美好生活的底
气。

羊城晚报：酒类消费竞争
激烈，劲酒如何做好差异化市
场？

李晖：基于对民众健康需
求的研判，中国劲酒“免疫调
节抗疲劳”的保健功效、毛铺
酒“减少酒精性肝损伤”的健
康价值等内容都能与消费者
产生共鸣，成为劲牌酒类产品
在竞争中的好而不同点和新
的增长点。

今年劲牌迎来 70 周年发
展新阶段，在官宣发布会上，
我们推出了新的企业品牌战
略定位“创新草本科技 创造
健康生活”，公布了“我与劲
牌的故事”全球征集方案，诚
邀消费者朋友们讲述与劲牌
结缘、难忘的美好故事，并将
围绕“劲牌七十载 健康向未
来”主题，以“传承养生智慧
——复兴中医经典——创新
健康科技——焕新品牌认知”
为主线，结合我们的消费者、
行业、政媒、合作商、员工等
开展针对性的品牌活动。
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广州强力推进“互联网+明厨亮灶”建设

广州商业新年迅速回暖
“终于忙碌起来了！”

相关报告看好2023年市场复苏，各大商圈摩拳擦掌等待新春人潮

“根本没有想到复苏得这么快，远超我们想象！”1月
15日，广州友谊商店正佳店的店员李红望着电梯口上上
下下摩肩接踵的人流，向记者感慨道。

连日来，消费复苏的气息铺满了广州大地，对新年的
期盼凝聚在了各大商圈的新春活动里，挂在了来往市民
愉悦的笑颜上——仿佛在宣告着，走过了长长暗巷，面对
新的一年，大家都充满了希望与期盼。广州友谊商店相
关负责人向记者表示，预计即将到来的春节假期将是一
个“开门红”，“终于忙碌起来了！”。

“2023年，广州将有五个项目，共32万平方米的优
质商业面积落成，其
中珠江新城及北京路
都将有小体量项目落
成，而大悦城也将开
出在广州的首个项
目，优质零售物业市
场将持续复苏。”世邦
魏理仕中国区战略顾
问部商业咨询负责人
钟廉军向记者表示。

世邦魏理仕报告显示，在过
去一年中，时尚服饰、特色餐饮、
轻食软饮、配饰及珠宝、新能源
汽车和运动娱乐体验业态全年
录得的新开店铺数量分别位列
前六位，占全部成交的67%。

其中，天河路在各商圈中录
得最多国内外知名时尚服饰品
牌的广州首店，包括三宅一生、
巴 黎 世 家 、Marni Market 和
ARKET等。

仲量联行报告同样分析，只
有天河北商圈得益于优越的
地理位置和稳定的中高端客
群，持续吸引品牌入驻，成为
各 品 牌“ 广 州 首 店 ”首 选 之
地 ，租 金 依 然 保 持 稳 定 ；其
他 区 域 租 金 则 呈 现 下 行 趋
势。受到整体零售租赁需求
疲 软 的影响，空置店铺难以迅
速去化。

近日，记者在广州天河路商
圈走访时发现，各大商
业空间都精心装扮换上

了“新年皮肤”，各式兔年主题美
陈纷纷出街，别具一格的设计吸
引众多市民打卡合影，扑面而来
的热闹场面昭示着滚烫人气的
回归。

在广州天环广场中庭，记者
看到，象征吉祥如意的巨大“橘
子”陈设与萌趣可爱的兔子形象
相呼应，构成一幅星际游乐园的
欢乐图景。此外，位于广场中央
的醒狮瑞兔造型则更偏向传统，
美陈与高楼组合勾勒出一条美
丽的天际线。

“很新奇，有一种‘跨次元’
的感觉。”市民陈女士告诉记
者，兔年是她女儿的本命年，商
场中的瑞兔造型陈设不仅人在
购物时心情愉悦，也深得自己
女儿喜欢，“拍了好多照片发朋
友圈！”

无独有偶，在距离不远的

时尚天河，偌大的兔子造型也伫
立在地下商场入口处，火红的灯
笼更是增添了节日喜庆。

“除了布置精致美陈，我们
还推出最高 50元微信立减金，
让欢庆新春气氛更浓！”时尚天
河相关负责人告诉记者，即日起
至12月 31日，时尚天河响应政
府促进消费的号召，携手中国银
行共同推出“消费津贴大派送”
活动，进一步助力春节促消费扩
容升级。

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼 实习生 卢佳圳

“广州首店”钟爱天河路商圈
各大商业空间换上“新年皮肤”

寻找消费中
健康诉求的增长点

羊城晚报记者 程行欢

新春来临，
合家欢聚时刻，
消费主角怎么能
少得了酒。在家
家户户举杯畅饮
时刻，也许有人
会想起一句经典
的广告词：“劲酒
虽好，可不要贪
杯哟。”随着经济
逐步走向复苏，
烟火气的回归，
快消品企业对市
场前景是如何看
待的呢？本期我
们独家专访了劲
牌有限公司副总
裁李晖。

劲牌有限公司副总裁李晖：

商城户外美陈奇幻无穷，吸引市民打卡拍照

地下街“兔”型花灯流光溢彩

天环广场醒狮瑞兔造型祥和喜庆，展现岭南文化特色

除夕未到，年夜饭先火。
美团外卖数据显示。在外卖
平台上“年夜饭”搜索量相比
去年农历同期增长了 24.1%。
除了除夕当晚的年夜饭预订
订单量增幅明显之外，部分以
年夜饭命名的各式菜品销量
也是持续攀升。例如，一款名
为“酱爆肘子饭+豆干套餐年
夜饭”的销量同比去年增长了
233%。早在1月 7日，就有与

年夜饭相关的外卖订单。
与此同时，越来越多的商

家也开始觉察到外卖消费新
趋势。数据显示，今年提供年
夜饭菜品的商家数量比去年
农历同期增长了四成。“预计
今年春节线上线下年夜饭都
会迎来一个销量高峰。”中国
大酒店中餐营运经理宁玉光
表示，目前餐厅不断探索外卖
销售产品。

“尤其是盆菜，比去年同
期卖得要好很多。”宁玉光表
示，目前他们还针对年夜饭和
新年的消费场景，在外卖平台
上专门推出了 4-6 人不等的
新年套餐，也有单点的菜品，
售价从几十元一个菜到 1600
多元一个套餐不等。

饿了么数据显示，“年夜
饭”是消费者近期最关注的年
货，搜索量在小年到来之后比

上周增长九倍。今年年货节
期间，大董、全聚德、豫园、广
州酒家、陶陶居等知名老字号
纷纷将年夜饭预制菜套餐上
线饿了么。“疫情对预制菜的
市场影响很大，大家逐渐接
受了预制菜的烹饪方式，还
原度比较高，今年年夜饭的
销售很火爆。”豫园文化饮食
集团快消事业群执行总裁邱
焘介绍。

羊城晚报讯 记者许张超、丁玲，
通讯员穗市监报道：新春佳节将至，
广州市市场监管部门如何维护市场
秩序和保障市场安全？1月18日，记
者从广州市市场监督管理局获悉，广
州已强化重点品种、重点区域、重点
场所的巡查监管，加强安全隐患排查
治理，让市民朋友和来穗游客“食得
放心、买得顺心、玩得开心”。

强化食品安全监管，让消费者
“食得放心”。据广州市市场监管局
副局长丁力介绍，广州市市场监管部
门持续开展食品安全“守底线、查隐患、
保安全”专项行动，部署加强春节期间
车站码头等重点区域餐饮单位的食品
安全风险隐患排查，加强农贸市场等重
点单位的监督检查；1月以来，检查应节
食品生产经营企业5.5万余家次。

在批发市场、食用农产品集中交
易市场等重点单位，对应节类消费量
大、高风险品种开展专项抽检。今年

以来，已完成食品安全抽样检验
7658 批次，发现不合格（问题）产品
95 批次，合格率 98.76%；同时，在农
贸市场开展食用农产品快检检测，累
计快检肉、菜、鱼、蛋等食用农产品
11.27 万批次，下架销毁不合格产品
4400公斤。

同时，强化市场价格监管，让消
费者“买得顺心”。聚焦重要民生商
品、防疫用品各个流通环节，广州深
入开展春节及春运期间价格监督专
项检查，要求各经营者及相关单位在
节日期间，自觉维护肉、禽、蛋、菜、油
等生活必需品及应节商品、疫情防控
医疗用品、药品价格秩序；严禁任何
经营者趁节日期间哄抬物价，或捏
造、散布涨价信息。

近期，立案查处哄抬药品、抗原
检测试剂、N95 口罩等价格案件 58
宗，并公开发布典型案例进行警示。
同时，还督促指导企业完善消费争议

解决机制，畅通投诉举报渠道，妥善
处理消费者的合理诉求。

此外，加强安全隐患排查，让消
费者“玩得开心”。在特种设备安全
监管方面，广州以城镇燃气、压力容
器和大型游乐设施为重点开展隐患
排查，组织全市70多家景区、游乐场
所举办安全教育讲座。今年以来，已
累计检查特种设备相关企业545家，
督促隐患整改64宗。广州还深入开
展电气产品综合治理，检查电线电缆
等电气产品生产、销售企业 148 家，
立案查处违法案件17宗。

春节期间，广州市市场监管局已
建立应急信息接报、食品药品安全、
特种设备安全、产品质量安全、市场
价格稳定等 8 个突发事件应急处置
小组，节日期间24小时备勤；各区市
场监管局成立应急分队，每日开展节
日巡查，及时查办各类违法违规行
为，查办投诉举报线索。

广州全力保障春节期间市场秩序和安全
让群众过年食得放心、买得顺心、玩得开心

这些年货 了

春节临近，带旺了线上消
费。18 日，羊城晚报记者从
多个外卖平台获悉，今年广
州年夜饭市场线上线下“两
旺”，提供年夜饭菜品的商家
数量比去年增加四成。

此外，社区团购、即时零
售等业态订单中也年味渐
浓。

做年夜饭的广州商家增
四成，年宵花销量、年货取送
订单量均涨约300%

火

娇俏艳丽的蝴蝶兰点缀
着中国结流苏，年桔的枝头上
挂满了果实，银柳、富贵籽、福
娃组成的福桶造型各异、红火
热闹……记者 1 月 18 日从社
区团购平台淘菜菜获悉，年货
节期间，平台上的年宵花销量
环比大涨约300%。根据淘菜
菜年货节期间年宵花销售情
况，全国年花十城也已火热出

炉，分别是广州、东莞、长沙、
武汉、合肥、无锡、佛山、西安、
成都、郑州。

通过跑腿取送年货的订
单也成倍增长。美团跑腿的
数据显示，春节前夕，通过跑
腿取送年货的订单环比前一
周增长288%，年货礼包、干果
粮油、茶叶水果等均是消费者
取送较多的年货类型。值得

留意的是，用跑腿服务给家人
下的订单增长超过三成，通过
跑腿取送鲜花、服饰的订单环
比分别增长了37%和27%。

这周，家住广州的程女士
在线上选购好所需要的银柳
和腊梅后，下单呼叫了跑腿小
哥帮忙取送到家。郭女士说：

“过年少不了买些年花，但节
前这几天要上班，市场也关门

得早。”位于北京的跑腿骑手
张岩岩最近接到不少类似的
订单。张岩岩说：“快过年了，
感 觉 最 近 送 的 东 西 都 喜 庆
了。”值得一提的是，从订单增
长幅度来看，广州、深圳、海
口、东莞、昆明、沈阳等城市成
为通过跑腿送年货增幅最多
的前五大城市，其中广州的订
单增长幅度全国最大。

外卖年夜饭成新风潮

广州年花火热，还“兴”跑腿

文/羊城晚报记者 沈钊

科研产品走出实验室，广州红掌加入盒马年花热销大军 图/受访者提供


