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6 月 2 日，2023
广东 21 世纪海上丝
绸之路国际博览会
（以下简称“海丝博览
会”）在广州隆重开
幕。本届博览会展期
3 天，以“开放合作，
共享机遇”为主题，设
置国际合作交流、国
际优质品牌、外贸基
地等3个综合展区和
丝路电商专业展区，
同期将举办 70 多场
配套活动。本届海丝
博览会上，有来自57
个国家和地区的超
1000 家企业齐聚羊
城寻觅商机。

据主办方介绍，
本届海丝博览会免费
向市民开放，市民在
琶洲广交会展馆入口
扫博览会二维码，填
写好相关信息，就能
进馆参观。

据上观新闻报道，5 月
30 日，超过 350 名人工智能
行业的高管、研究人员和工
程师联合在非营利组织“人
工智能安全中心”发布的一
份公开信上署名，公开信内
容只有一句话：减轻人工智
能带来的人类灭绝风险，应
该与大流行病和核战争等
其他影响社会的大规模风
险一同成为全球性的优先
事项。

在 签 署 人 名 单 里 也 有
多位中国高校教授，中国科
学院自动化研究所人工智
能伦理与治理研究中心主
任曾毅就是其中之一。他
认为，生成式人工智能产生
的合成虚假信息，会极大降
低社会信任。网络通信又
已使万物互联，可以使相关
风险在世界规模放大。人
工智能仍然是一个工具，没
有能力成为责任主体。不
过他也表示，此举不是要阻
碍人工智能的发展，恰恰是
要探索人工智能稳健发展
的途径。

AI 目前在很多领域已
经崭露头角，不管是不是真
的 AI，其洐生工具已经让率
先使用的人们用得如痴如
醉。但其实它离真正意义
上的强人工智能，即在所有
人类智能任务上都能匹敌
或超越人类，还有很长的路
要走。相对于未来 AI 产生
的巨大生产力，目前它还处
于“幼儿园”阶段。提早对
幼儿期的一个物种提出各
种担忧或者不利的假设，这
其实不是坏事，至少人们可
以充分去设想和管控潜在
的风险。

但 是 科 技 的 发 展 速 度
又不以人的意志为转移，所

有的 AI 企业不会因为一纸
签名书而停，也不会等待发
令枪响再跑。更何况人工
智能分分秒秒都在繁衍知
识，它几乎就和丛林野生无
异。当人们预感风险，却又
抓不住风险的尾巴时，是积
极防范还是积极运用，这或
许就成为许多地方或者企
业的分水岭。这就是站在
岸上保持冷静，还是摸着石
头抢先过河好，又或者建桥
修路完成后才去过河更好。

核 武 器 和 大 流 行 病 是
会毁灭人类的，而 AI 作为技
术 ，可能 让 人 们 的 就 业 岗
位消失、隐私被曝光、版权
被 侵 犯 ，同 时 它 也 可 以 被
用于造福生活。就如核能
可 以 用 于 原 子 弹 ，也 能 用
于提供能源一样。这个道
理其实很简单。提出 AI 威
胁 论 的 背 后 ，部 分 就 是 因
为已经领先一步掌握了 AI
技 术 ，从 而 推 动 设 立 更 高
的监管门槛防止后来者进
入。再加上这些巨头的算
法 和 模 型 建 构 的 优 势 ，已
经 形 成 了 马 太 效 应 ，后 来
者 再 受 监 管 ，想 进 步 只 会
是望尘莫及。

所以这轮 AI 变革带给
所有企业的窗口期，可能没
有想象中的长。既得利益
者也许会根据自己的需求
制定不同的游戏规则。一
旦如此，中小企业及广大应
用者再被束缚手脚，就可能
没法在 AI 上面进行更自由
自在的创新，形成大规模的
应用。如此，AI 造福人类的
机会就会大大削弱。无论
对 AI 是各种鼓吹还是各种
蔑 视 ，要 求 监 管 AI 和 鼓 励
AI 创新，都是同等重要的事
情。

2023海丝博览会隆重开幕
面向市民免费开放 身临其境感受“国际范”

据了解，广州作为海上
丝绸之路重要节点城市，十
年来一直秉承“和平合作、
开放包容、互学互鉴、互利
共赢”的丝路精神，除了举
办海丝博览会，广州还多渠
道、多途径、全方位推动与

“一带一路”沿线国家和地
区的政策沟通、设施联通、
贸易畅通、资金融通、民心
相通，区域合作取得了丰硕
的成果。

实施“友城+”计划，先
后与 52 个“一带一路”沿线
国家和地区的 68 个城市建
立了友好关系。推动城市治
理创新互学互鉴，“广州奖”
吸引了“一带一路”205个城
市参评。加快推进陆、海、
天、网“四位一体”互联互
通，十年来白云机场旅客吞
吐量累计约 54153 万人次，
货邮吞吐量合计约 1726 万
吨；广州港集装箱班轮航线
从 81条增长至 202条，增长
率149.4%，“一带一路”航线
数量从 39条增长至 129 条，
增 长 率 230.8% 。 广 州 自
2016年开行中欧班列以来，
规模逐年扩大，2022年开行
656 列，同比增长 2.4 倍，已
联通西欧、东欧、西亚、中
亚、东南亚等20多个国家和
地区的30多个城市，贸易辐
射力不断增强。

据统计，“一带一路”沿
线国家和地区在广州累计投
资企业 4812 家，合同外资
50.90亿美元，实际使用外资
24.77 亿美元。2023 年 1-4
月，广州市外贸进出口增长
11%，其中，对东盟进出口增
长18.8%，东盟已经成为广州
第一大贸易伙伴。

据悉，本届海丝博览会邀请了
多个城市、众多商协会组织采购团
前来开展文化交流、经贸合作对
接。展会现场，来自广州、东莞、
珠海、清远、河源、云浮、梅州、潮
州等城市的咖啡、酒店用品、酒
类、旅游等不同类别专业采购团，
纷纷与目标展商开展精准对接。

来自广州的外籍人员子女学
校、港澳子弟等涉外学校机构，也
把课堂搬到生动的展会现场，通过
与来自57个国家和地区的展商面
对面交流，更直观地了解不同国家
的风土人情和文化特点。来自广
州暨大港澳子弟学校的叶家亨、黎
映彤小朋友参观后兴奋地说，自己
被展会各国各具风情的表演深深
地吸引了，对“一带一路”有了更
深刻的理解。

“中国涉外教育集团于 2021
年在格鲁吉亚首都第比利斯设立

‘格鲁吉亚涉外大学’。”广州涉外
经济职业技术学院的许国彬校长
表示，“课堂采用中英文双语教
学，对于服务‘一带一路’倡议，在
海外推广华文教育，为国内涉外学

子提供出国留学机会都具有积极
作用。”

为了提升客商的获得感，来自
喀麦隆、马来西亚、科特迪瓦、俄
罗斯、卡塔尔、秘鲁、迪拜、古巴、
格鲁吉亚等国家的国际展商现场
组织开展文化、旅游、营商环境、
教育等领域 10 余场推介活动，古
巴SASA舞蹈、文化主题讲座等现
场活动也将精彩上演。

“我们非常乐意参与交流，跟
更多国家的品牌企业进行沟通。
我们也希望能够把世界不同国家
的好产品都带给中国的消费者。”
广州本土跨境电商企业洋葱集团
首席营销官潘建岳说。

作为粤港澳大湾区标志性直连
交通设施之一的琶洲港澳客运码
头，为现场采购商送出香港机场出
发往返东南亚的机票20张，借助海
丝博览会平台拓展与“一带一路”沿
线国家和地区的航线合作。此外，
通过海丝博览会采购商报名系统邀
请好友前来现场，邀约成功人数排
行前 100 名将有机会赢取华为手
环、小米充电宝等丰富礼品。

青年代表希望，青年创造未
来。本届海丝博览会贯彻落实

“一带一路”合作“五通”特别是民
心相通理念，首次搭建了国际青
年对话平台，推动中外青年在互
学互鉴中增进了解、收获友谊、共
同成长，为推动构建人类命运共
同体贡献青春力量。

6月 2日下午，海丝博览会现
场举办“一带一路”国际青年领袖
论坛，以“AI浪潮下的国际经济与
文化发展趋势”为主题，邀请了多
个国家和地区的杰出青年领袖代
表，包括各国驻穗领馆代表、上市
公司董事长及高管、国内和海外优
秀企业家代表、高校科研机构代
表、海归及国内青年代表等，共同

探讨人工智能给经济、科技、社会、
文化等领域带来的挑战与机遇。

此外，本次论坛还成立了“一
带一路”国际青年领袖及企业家
联盟，并将建立“一带一路”国际
青年领袖及企业家数据库和商业
合作平台，落地包括高端人才交
流中心、高端科技创新中心、高端
人才生活中心三大核心区位的

“海归及国际高端人才中心”项
目，为海归、港澳台及国际高端人
才提供一体化服务，串联起“一带
一路”青年力量，充分发挥青年一
代的专业知识和技能，参与到“一
带一路”建设的各个领域，为“一
带一路”倡议的实施注入新的活
力和动力。

在广交会展馆 A 区海丝博
览会现场，57个国家和地区同台
亮相，沙特阿拉伯、英国、科特迪
瓦3个国家在本届博览会上首次
设立国家形象展区，一座座富有
异国建筑特色的特装展台映入
眼帘。展台内，有着各种肤色、
说着不同语言的国际友人热情
地接待莅临现场的采购商，各种
当地独有的特色产品均经过了
精心包装，陈列于显眼位置让人
驻足停留，有些展商还为采购商
准备了本土受欢迎的食品供现
场品尝。

“腰果产于世界最大腰果加
工厂所在的科特迪瓦贝利耶大
区图莫迪市。可可将腰果果仁
紧紧包裹其中，酸甜可口、风味

独特，大家都爱吃，欢迎大家品
尝！”首次在海丝博览会设立国
家形象展区的科特迪瓦参展商
热情地招呼客人，他们希望能借
助海丝博览会展会平台，进入中
国市场。

穿梭在海丝博览会现场，哥
伦比亚、马来西亚、墨西哥、葡萄
牙、喀麦隆……不同国度、不同
产区的咖啡和酒类包围着观展
者。

这边厢，“咖啡控”在展台前
流连忘返。那边厢，喜爱微醺的
人群围坐在法国、格鲁吉亚等产
酒国的吧台前边品边聊。

“现场对接了比利时、西班
牙等多个国家产地酒庄，试了好
几款，味道和价格都很满意。”一

位在格鲁吉亚展台前品鉴的酒
类采购商跟记者说。据了解，基
于与中国的自由贸易协定，许多
原产于格鲁吉亚的产品正获得
中国市场的免税准入，本地酒类
贸易采购商及下游商家也能从
中获得更大商机。

十年来，共建“一带一路”倡
议从理念到行动，从愿景到现
实，开展更大范围、更高水平、更
深层次的区域合作，契合了沿线
国家和地区发展的需要，顺应了
区域经济合作的潮流。海丝博
览会在“一带一路”倡议下应运
而生，对加强广东与“一带一路”
沿线国家和地区的联系，深化伙
伴关系，促进区域文化旅游和经
济贸易合作起到了重要作用。

数据显示，广东与“一带一
路”沿线国家和地区进出口额占
全 省 比 重 从 16.4% 提 升 到
27.1%。2022年，广东与“一带一
路”沿线国家和地区进出口总额
高 达 2.25 万 亿 元 ，同 比 增 长
10.3%。广东已成为中国与“一
带一路”沿线国家和地区贸易量
最大、双向投资最多的省份。

评财经辣
羊城晚报财经评论员 戚耀琪

国际风情美物荟萃 首秀国家期待满满
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搭建青年对话平台 注入崭新动能

广邀全球客商 齐觅海丝商机

多渠道畅通合作
广州区域合作成果丰硕

AI风潮不可逆
监管和鼓励都重要

“企二代”悄悄流行“网红化”
最后落点或仍在于为企业带来免费流量

2023 年新年伊始，碧桂园
的杨惠妍、森马服饰的邱坚强、
杉杉股份的郑驹等“创二代”在
磨砺多年后终于接棒，即将开始
书写自己的答卷。一代与“二
代”之间的接班与传承正在不断
继续，在不少公司的营销成本占
比都不低的今天，当网红是“企
二代”们搞事业的一种不错手
段。

抖音上的罗成是个“社恐富
二代”，但现实里的硬核标签还
是好利来品牌总监，冰山熔岩巧
克力、鱼子酱生日蛋糕“黑天
鹅”，在不断研发新品的同时，罗
成也带着好利来不断融入年轻
人心中。从烘焙茶饮到盲盒时
尚、从动漫 IP到艺术先锋，去年
和哈利波特联名推出的海格蛋

糕更是达到了一块难求的程
度。如今的好利来已经不仅仅
是一家蛋糕店，而是成为年轻人
争相打卡的时尚icon。

不得不说，还是年轻人知道
年轻人喜欢看什么。“特步二公
主”丁佳敏与“七匹狼公子”周力
源订婚的照片走红网络后，丁佳
敏也走上了小红书网红的路
子。除了盲盒开箱、购物分享、
一周穿搭、沉浸居家等内容外，

“和总裁爸爸汇报的一天”“参观
姐夫工厂的一天”“自家公司巡
店的一天”等内容的分享，让特
步品牌自然露出于大众视野中，
悄然间拉近了特步和年轻人距
离。

就算视频是一期“含特量”
极低的纯撒狗粮恋爱 vlog 分

享，特步官号也会刷一波存在
感。

“企二代”在网络上各种活
跃，制造着鲜活的个人形象，通
过极具反差的形象输出带给网
友们新鲜感，在不断制造话题流
量的同时，也侧面体现了年轻、
会玩的品牌形象。

当然，网络上“耍宝”拉好感
的二代们，现实里也绝不真是

“地主家的傻儿子”。据一位曾
在旺旺工作的打工人爆料，网上
耍宝搞笑的旺旺二公子蔡旺家
现实生活中总是一身西装自带
低气压。所以，除了少数真正单
纯分享生活的二代，不少“企二
代”纷纷贴上“网红”标签，最后
落点多半还是在于能为企业带
来免费的流量。

罗成和其背后的好利来故事，
大多数人应该都不陌生。一心沉
迷摄影的好利来创始人罗红只爱
摄影不爱经营，在罗红从中国西部
走向北极圈的路途中，好利来这个
曾创下年销售额过20亿元的品牌
关闭了 30 多家门店，一度面临散
伙危机。

毕业于美国著名设计院校后，
19岁的罗成和哥哥罗昊一起接手
老爸罗红留下的烂摊子。兄弟俩
一个抓经营、一个抓产品。在让好
利来品牌加速年轻化的同时，自己
也没闲着。罗成以“富二代社恐老
板”的网红形象现身，讲述社恐人
士的领导班子日常，拍段子大火，
不到一年收获百万粉丝。罗昊和
同为富二代的周扬青一起上恋综
节目，虽然中途下车但在娱乐圈也
留下了姓名。

继王思聪这个绝对大前辈之
后，从罗成、周扬青到“华为小公
主”姚安娜，再到去年走红的旺旺

集团二公子蔡旺家，“企二代”们正
在勇闯网红圈和娱乐圈。

相比较本身企业就名声在外
的这些“二代”们，小红书的“大小
姐真的回国接厂了”话题更是照
亮了普通打工人的生活。她们出
生在小康家庭，父母拥有传统制
造业的工厂，自己则是工厂的继
承人，因此经常被戏称为“大小
姐”。但回家接厂的大小姐们日
常并没有开启爽文剧本，看不懂
工程图、不了解供应链和车间设
备而在小红书上向网友请教的

“厂二代”们让大家立时感受到，
“大小姐”也是需要成长的普通打
工人。

“厂里的情况复杂，自己想做
点什么却无从下手，只能在社交媒
体上表达无奈的情绪。”这是多数
在社交媒体上活跃的“厂二代”们
的感受。而随着“女企业家养成文
学”潮的掀起，“二代”和打工人之
间的身份差也悄然弥合。

羊城晚报记者 杭莹

网红标签“二代”营销的手段

知名网红们努力甩掉的“网红”标签，“企
二代”们却努力给贴到自己身上，这是如今网
红圈的一大现状。

5月 21日，以“社恐富二代”身份走红抖音
的好利来二公子罗成去演戏的新闻上了热搜，
虽然对方对此回应称“只是客串一个小配角”，但
网友们显然不是十分买账。“打他们的工，买他们
的东西，没想到最后还要看他们的电影和电视
剧。”“果然现在娱乐圈都是有钱人们的游戏了。”

羊城晚报记者注意到，从罗成、姚安娜等“企二
代”勇闯网红圈和娱乐圈，到去年年底小红书走红的

“大小姐真的回国接厂了”话题，相较于过去的“遥不
可及”，“拼搏二代”成为拉近距离的好感利器。不过，
除了少数真正单纯分享生活的二代，“企二代”们的

“网红”标签，最后落点还是在于免费的企业流量。
毕竟，罗成除了说“只是客串一个小配角”之余，还

不忘强调一句“不会影响新品的研发”。

拉近距离“二代”也只是普通打工人？
好利来二公子罗成以“社恐富二代”身份走红 李志文 摄

海丝博览会现场


