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7月 25日晚，中国福利彩票双色
球第2023085 期开奖，当期开出的号
码为红球：11、18、23、24、31、33，蓝
球：13。全国中出一等奖 6 注，每注
奖金为 815.6 万元；全国中出二等奖
97注，每注奖金为24.4万元。广东二
等奖中出16注，其中1注花落阳江市
阳西县宋康路 149 号 44140421 福彩
销售站点。

7月 27日上午，中奖者覃女士早
早来到市福利彩票中心办理兑奖。
据了解，覃女士是一位有 20 余年彩
龄的老彩民，热衷于购买双色球，可
以说是“期期不落”。急性子的她喜
欢在开奖日当天购彩，因为这样能更
快知道自己是否中奖。

办完领奖手续后，覃女士愉快地
和工作人员聊起了购彩经。她说：

“我和彩票算老朋友了，从最初对它
的不了解，到现在坚持每期购彩。我

喜欢选单式玩法，每次选
号都不一样，全是当天的

‘心水’号码，金额保持在
10 元到 20 元之间。刚开
始购彩的时候，好长时间
都没中过奖。但我认为，
做事不能急于求成，中奖
最好，没中奖，还能为公益
事业付出一份力量。现在
回过头来看，我的坚持是
对的。”

当晚，覃女士通过手机
核对开奖号码，得知中奖后，心里很
开心，但同时也觉得有点遗憾。因为
只差一个蓝球，与百万大奖擦肩而过
了。但她很快平静下来，说还会以平
常的心态对待，继续为福彩事业作贡
献。同时，感谢福彩让她体验了一次
中大奖的感受，准备将这笔奖金为今
年刚上大学的孩子做教育基金。

8月 2日，广州福彩“购买双色
球，汽车开回家”活动第五期抽奖仪
式顺利举行。在公证人员、彩民代
表、销售站点代表及媒体记者的共同
见证下，本期活动的一、二等奖抽奖
结果顺利出炉，其中最受彩民关注的

“汽车+8 万元现金”大奖花落番禺
区。第五期抽奖结束后，本次活动还
剩余3期，第六期抽奖仪式将在8月
9日举行。

据统计，第一至五期活动期间（即
6 月 26 日至 7 月 30 日），全市共销售

“双色球”游戏超1.36亿元，带动筹集
福彩公益金逾4913万元。筹集到的
公益金将按照规定比例上缴省、中央
以及用于全市社会福利事业。

根据活动规则，第五期彩票的有
效抽奖范围为7月24日至7月30日
（即“ 双 色 球 ”游 戏 第 2023085 期 至
2023087 期）。在此期间，全市共售出
单张满20元的“双色球”游戏彩票共
455131张，其中通过微信指定平台参
与登记抽奖的有效彩票有 282951
张。本期30个二等奖和1个一等奖

从上述28万余张有效彩票中抽取。
经过多轮抽取，并经广州市公证

处工作人员公证后，本期二等奖、一等
奖先后出炉，其中一等奖“广汽传祺
M8汽车+8万元现金”由来自番禺区
桥南街陈涌西街20号之七44010364
号福彩销售站点的彩民中得。

据了解，“购买双色球，汽车开回
家”第五期抽奖仪式结束后，抽奖结果
将在全市各福彩投注站及广州福彩网
（www.gzflcp.org.cn）公布，广州市福彩
中心也将安排专人电话通知各中奖
者，并通过短信平台或广州福彩微信
公众号向中奖者推送中奖信息。

根据本次活动安排，第五期的中
奖彩民须在8月8日前的工作日内，
凭中奖彩票原件及本人有效身份证件
到越秀区西湖路99号1楼44011888
投注站办公窗口办理兑奖手续，逾期
未办理者将视为自动弃奖。

据悉，目前“购买双色球，汽车开
回家”活动仍在火热进行中，仍有3台
传祺M8汽车、90部Hi Nova手机，
以及24万元现金等豪礼等待广大彩

民前来领取。活动的规则依然简单明
了：8月20日前，在全市各福彩销售
站点购买单张满20元“双色球”游戏
彩票并在指定平台登记，即可参与汽
车、手机抽奖！

7月26日上午，广州福彩“购买双
色球，汽车开回家”第四期抽奖仪式
举行，来自白云区的苏先生成为当期
头奖的幸运儿，夺得“汽车+现金”大
奖。当天下午，苏先生火速现身市福
彩中心办理了兑奖手续。

经了解，苏先生购彩多年，是位地
地道道的老彩民，无论是“双色球”“快
乐8”还是本地玩法“36选7”，他讲起
来都如数家珍。“送汽车活动参与方式
简单，中奖率又高，我自然不会错过！”

苏先生说，这并非他首次参加活
动，“已经连续参加了好几届，有时还
会拉上朋友一起登记抽奖”。在工作
人员的帮助下，苏先生很快办理了兑
奖手续，顺利领走“汽车+现金”大
奖。他表示：“以后会继续购买双色
球，支持福彩公益事业。”

（黄颖琳 郭新庆）

世上没有不透风的
墙。老任私设密码，很快
就被彩民们看出端倪，并

成功破译。
因为密码，老任不禁想起了那

段不堪回首的往事：在老任还是小
任的时候，人长得帅，嘴巴也甜，很
讨人喜欢，可就是爱贪玩，学习成绩
差，高中没毕业即辍学在家，找不到
工作。不久，他跟一个叫桂梅的独
生子女谈了几年恋爱，做了上门女
婿，便顺理成章地接了老丈人的班，
到供销社工作。当时，有些紧俏商
品凭票供应，供销社与粮店、食品所
一样，是人人羡慕的好单位。小任
端着“铁饭碗”，就有点飘了，跟粮店
的一个女人偷偷来往。为了保密，
他将对方电话号码的后两位数字互
换，写在电话本上，一直相安无事。
然而，不知是什么原因，他把他老婆
电话号码的后两位数字也写颠倒
了，被她破解密码，揭开真相，闹得
夫妻反目，差点儿丢了饭碗离了婚。

老任悔恨交加，果断放弃密
码，照单出票。那些彩民不明就
里，依旧如法炮制。

这天，当开奖号码一出来，彩
民们欢呼雀跃，纷纷兑奖。老任的
后两位数字错位，错失奖金，却并
不气恼，感慨道：“独乐乐不如众乐
乐！其实，买彩票哪有什么密码可
言？中奖纯粹靠坚持和运气。以
后，我们同心协力，合理利用游戏
规则，单选和组选兼顾，提高中奖
率；要是一味地玩心眼耍小聪明，
就失去了购彩的意义和乐趣。”

（徐柱平）
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广州福彩“汽车开回家”活动还剩3台车
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奇数活跃 连号隐身 ——析福彩玩法走势

36选7：05、08、10、17、19、22、29。
双色球：02、19、21、23、26、33后区：02、08、13。
福彩3D：03、06、09。 （源源）

今日吉时：申时、酉时、亥时
今日吉数：04、08、13
今日吉肖：虎、龙、蛇、猴、

鸡、猪 （源源）祥祥
今日吉字：

文/图 羊城晚报记者 沈钊 实习生 许小薇

反向挺进直播美团新图谋直播巨头纷纷加入
本地生活战团——

近日，美团在App首页固定了直播入口，低价秒杀

的团购套餐、即点即送的外卖餐饮、囤货专用的酒旅票

券……美团在本地生活的各个业态均在直播入口发

力。面对抖音、快手、小红书等平台在本地生活领域的

不断进军，美团选择反向加码直播“新赛道”。值得一提

的是，2020年至今，美团在直播领域已经做过不止一次

探索，此次“老瓶装新酒”是否真的能讲出新故事来？

本地生活指的是人们在自
己所在的城市或地区内进行的
日常生活活动和服务。这包括
各类本地商业、服务和社交活
动，如购物、用餐、娱乐、美容美
发、健身、家政服务等。在互联
网的下半场，本地生活领域受
到了前所未有的关注。艾瑞咨
询数据显示，2025 年本地生活
市场规模预计增长至35.3万亿
元，而与此同时，2021 年本地
生 活 线 上 渗 透 率 却 仅 有
12.70%。这块万亿级别的市
场，仍然存在巨大的想象空间。

而在最近几年，几乎所有
手握流量的平台，均希望参与
进来分一杯羹，本地生活市场
的竞争进一步加剧：抖音生活
服务在今年年初就定下了1500
亿元交易总额的“小目标”，且
该目标在不久后便被进一步上
调。而就在8月7日，有消息传
出，抖音生活服务上半年支付
交易总额已超1000亿元，主要
由到店业务（含到店餐饮、到店
综合）与酒旅业务贡献。

快手方面，从去年 9 月将
本地生活业务升级为独立业务
部门后，今年已初步在青岛、哈
尔滨等城市完成开城，后续将
继续扩大核心运营城市。快手
CEO程一笑在今年Q1业绩公

布后电话会上表示，快手Q2会
把本地生活业务复制到更多城
市，“在商品方面也将扩展品
类，除到店餐饮以外，增加到店
综合、酒旅、门票等本地商品”。

小红书在今年 4月开设了
本地生活官方账号“土拨薯”，
发布相关内容运营、扶持政策
等信息。随后，小红书上线了
团购功能并发布了“食力发店
计划”和“探照灯计划”，从咖啡
奶茶等的团购场景逐步切入到
店餐饮业务。

此外，拼多多在 App 首页
的充值中心内开放了“本地生
活”入口，用户可以购买品牌的
电子兑换券后到店核销，类似
于美团的团购；其在微信上推
出的“快团团”小程序商品种类
涉及水果生鲜、母婴玩具、数码
电器等 90 多个行业，堪称“微
信上的美团”。

面对多重挑战，美团不得
不应对这一场“守擂战”：美团
聚拢了 6亿具有较高消费能力
的用户，他们有通过视频获取
信息的习惯；400 万本地商家
活跃在美团，其中九成是中小
商家，他们也有高效获客的需
求。在本地生活的战场，逐渐
形成了多个巨头相互切入对方
腹地的局面。

实际上，美团做直播绝非心血来
潮，记者梳理发现，其在直播领域的
布局，可以追溯到2020年。彼时，美
团在疫情的特殊环境下，建设了面向
各业务场景的直播技术，以适应酒
旅、餐饮等本地商家通过更多形式向
消费者展现商品服务的需求。此外，
在 2022 年 4 月，美团上线直播助手
App，帮助商家通过美团进行直播。

但是，如果要论美团何时吹响进
军直播领域的号角，有观点认为应从
今年 4月算起。4月 18日，美团“神
券节”首场直播开启，数据显示，美
团外卖订单量年同比增长近 50%，
DAU 年同比增长达 75%，参与活动

的百大餐饮品牌交易额周增速均值
超 30%。在整个神券节活动期间，
美团共计卖出 1000 吨小龙虾、5000
万个汉堡、1亿杯奶茶、1000万杯咖
啡，成交转化率非常高。

随后的每个月的18日，哪怕“恰
逢”电商大促“618”，“神券节”的直
播再无缺席。而直播也确实成了美
团的新增长点：QuestMobile 数据
显示，今年 5月美团外卖、大众点评
App用户月人均时长分别为 96.9 分
钟、64分钟，同比提升 19%、21.7%；
此外，2023 年 5 月、6 月神券节直播
活动当天，该 App 的日活跃用户规
模均突破 2000 万。应该说，经历了

3 年的发展美团直播已经搭建了完
整的技术和运营能力。

在今年 7 月 12 日，有部分网友
发现，美团App首页出现了“美团直
播”，点击后即会跳转到直播聚合页
面。该页面中除了美团官方直播间
外，还聚集了“吃住玩”等不同领域
的品牌商户。8月7日下午羊城晚报
记者进入该页面时候看到，“美团旅
行官方直播”直播间观看量已经突破
百万；“美团广佛团购官方直播”直
播 间 观 看 量 约 5 万 ；此 外 ，ME-
LAND、幸运咖外卖、住玩周边之瑰
丽华南等直播间观看量分别从几万
到数十万不等。

说句实话，2023年做直播，当真
不是什么新鲜事。但这事发生在美
团身上，更像是用老瓶装新酒，同样
的形式，但直播的内核却有所不同。

有分析认为，本地生活直播，与
“淘快抖”直播最大的区别在于，前
者直播间的主角大多是品牌和达
人，而在美团直播中，存在着大量的
实体门店，这些门店可能是超市、花
店、理发店、足浴店，甚至是体育
馆。“本地门店”和“附近用户”“到店
核销”成了本地生活直播最大的特
点。这意味着本地生活直播可能是
一条全新的赛道，不能仅靠兴趣引
流，需要评估的是流量的精准度和
最终转化率。

数据显示，美团 7 月 18 日直播
活动期间，吸引了上百个餐饮大牌
参与，拿出了“华莱士交易额破 1.7

亿元，再次刷新其历史峰值”“蜜雪
冰城交易额破1亿+，新客月同比增
长 40%+”“海底捞新客周同比增长
14%”的成绩单。

商务部研究院电子商务研究所
副研究员、中国数实融合 50 人论
坛智库专家洪勇认为，相比于抖音
等内容电商平台，美团做直播有一
些独特的优势。首先，美团拥有庞
大的用户基础和强大的本地生活
服务网络，在本地用户和附近门店
之间建立联系更加便捷。其次，美
团可以通过直播展示本地优质门
店和商品，提供更直观、实时的购
物体验，“然而，美团也面临着挑
战，如培养优秀的主播和打造具有
吸引力的内容，以及应对激烈竞争
的压力。”

实际上，内容黏性上的缺失是

美团在短期内难以补齐的短板，用
户在美团上更多是满足点餐、订酒
店等功能性需求，在App页面的停
留时间不长；相比之下，抖音短视频
和直播内容有超强的黏性，相关数
据显示，抖音国内人均使用时长超
过2小时。

洪勇认为，美团的直播进入可
能引起直播格局和本地生活服务市
场的新变化。传统的货架电商和兴
趣电商平台在直播上已经占据一定
优势，但美团通过其本地生活服务
网络可以提供更贴近用户需求的直
播内容。这可能为用户提供更多选
择，并推动其他竞争对手在直播领
域加大投入和创新。总的来说，美
团的直播业务有望为公司带来新的
增长点，并为用户和商家创造更多
价值。

广发基金捐百万救援物资 支持京津冀地区抗汛救灾
近日，受台风影响，京津冀等

地出现极端降雨，引发洪涝灾害。
据悉，广发基金公司通过广东省广
发基金公益基金会捐赠100万元救
援物资，用于支持京津冀受灾地区

的紧急救援和灾后重建工作，帮助
受灾群众尽快恢复正常生活。

广发基金自成立以来，始终不
忘普惠初心，在坚持服务大众理
财、服务实体经济的同时，坚持以

责任担当回报社会，积极投身公益
事业，为社会和谐发展贡献力量。
截至目前，公司在公益事业上累计
投入金额超6000万元。

（杨广）
美团直播截图

巨头之间相互 切入腹地A

B官方直播间场观人数 已破百万

C 本地生活直播或是 全新赛道


