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9 月，东莞首次在文化场馆
引入 Live house 表演形式，让东
莞市民不用奔波广深，也能在
家门口看 live 表演。当晚，800
名乐迷走进玉兰大剧院剧场，
在潮流东莞感受音乐躁动。据
介绍，Live house 作为一种新兴
的 城 市 现 场 音 乐 展 演 空 间 形
态，正逐渐成为东莞年轻人夜
间文化消费和娱乐体验的新选
择。

在现场，三五成群的年轻人
在动感的节奏下举起手一起律
动、欢呼、挥舞，荡起层层热浪，
潮流因子充满整个小剧场，氛
围感十足。台上，摇滚乐队的
乐手们火力全开，嗨翻全场，在
音乐的律动下，氛围感和互动
感十足。

“Live house”是一种小型音
乐演出现场，一般室内场馆中
具备专业的音响设备和灯光设
备，表演者与观众的距离近，互
动 性 强 。 不 少 年 轻 人 很 热 衷
Live house 这种小场地的音乐演
出，表演风格不限于摇滚乐，还
有氛围摇滚、爵士、布鲁斯等。
但这种表演方式在广州、深圳
一般比较多选择，东莞目前还
是相对较少的，能在家门口看
到 Live house 演出，很多乐迷都
表示很开心。

把更多符合年轻人需求的
表演模式引进东莞，这是东莞
文化强市建设迈出的又一步。
东莞玉兰大剧院表示，剧院不仅
仅是欣赏高雅艺术的地方，也希
望通过更年轻化的音乐活动，让
更多的年轻人走进剧院。这场
“Live house‘莞’够”品牌演出

首场共开放 800 张门票，推出
当日便已售罄，深受乐迷热
捧，其中不乏东莞家门口的
乐迷，也有不少来自广州、

深圳、佛山、中山等附
近城市的乐迷。

金秋十月，喜剧生活
节在东莞玉兰大剧院拉
开帷幕，计划在 11 个镇
街 11 座剧场上演多场喜
剧，用精品好戏激发东莞
的“文化+”消费新活力；
与此同时，“从云冈到龙
门——拓跋鲜卑史诗之
路”特展正在东莞市博物
馆展出，通过171件（套）
北魏时期文物精品展示，
生动讲述着波澜壮阔的
拓跋鲜卑民族发展史
……不管是精品好戏，还
是优质特展，东莞市民都
能在家门口赏析观看，零
距离体验高雅精神文化
盛宴。

2022 年以来，东莞
全力推进文化强市建设，
通过系列创新举措有效
推动文化场馆和机构
“盟”起来、传统文化“活”
起来、静态展览“动”起
来、有效传播“融”起来，
并开展了一系列富有影
响力的活动，让市民在文
化强市建设的新成果中
收获更多幸福感。作为
一座GDP 超万亿元、常
住人口超千万的“双万”
城市，东莞以高品质文化
供给推动人与城市共生
共荣，让优质文化生活变
得“触手可及”，让老百姓
在家门口就能乐享“诗与
远方”。
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潮流音乐新方式
丰富城市新“夜”态

记录
一线

今年 7月，东莞市全民艺术
普及联盟在东莞市文化馆正式
成立，首批入选的 50 个社会艺
术培训机构齐聚一堂，共同探索
公共文化服务社会化发展新
路。这是继美术馆联盟、剧院联
盟、博物馆联盟等文化机构联盟
成立后，东莞在文化机构联盟建
设上的又一次全新尝试。就文
化馆而言，全民艺术普及是其重
要职能。2023年，东莞市文化馆
提出建设一流的全民艺术普及
体系，此举正是文化馆有效整合
全市公共文化服务资源，构建布
点科学、覆盖广泛、触角灵敏的
全民艺术普及服务网络的有力
举措。全民艺术普及联盟将通
过为社会艺术培训机构提供政
策宣讲、场地支持、师资培训等
服务，全面提升社会供给文化服
务质量。与此同时，该联盟还将

以群众需求为中心，盘活公共文
化服务场馆资源，编实织密文化
馆服务网络，拓宽惠民圈层，为
东莞公共文化服务高质量发展
再添动力。

让文化机构“盟”起来，东莞
正借助这一创新举措，逐步实现
全市文化供给的均衡，让广大市
民可以实现在家门口就能看美
展、赏好剧、观文博。2022年，东
莞以岭南美术馆为龙头，建立了
东莞美术馆联盟，互联共美，打
造美术馆“超级链接”。目前，该
联盟已发展为26个单位，其中国
有美术馆 7 个，民营美术馆 19
个。通过联盟的建设，加强各馆
展藏资源、培训项目、专家队伍、
公教活动等方面的交流合作。
据介绍，东莞美术馆联盟以多馆
一线的方式打造美术馆高品质
服务，成立至今，各馆举办展览
共 95 个，其中国家级展览 4个、
省级展览 17 个。此外，美术馆
联盟还结合传统节日及展览每
月举办“美术馆之夜”等活动，在
活动主题和活动形式上，营造新
意与特色，吸引广大市民参与，
譬如在“五一”黄金周期间，发布
美术馆联盟环游护照并开展了

“美术馆之旅”主题活动；在国庆
假期举办“国庆玩转美术馆 观
展闯关集印章”活动，并结合“收
集”“纪念”等活动元素扩大宣
传。其中，“美术馆之夜”活动中
各馆以亲子活动、表演、雅集、展
览导赏等文化惠民服务，满足广
泛人群的文化需求。

今年以来，东莞市博物馆频
频出圈，先后举办了“三星堆”“何
以白石”“居巢居廉原作”特展等
展览，受到市民的追捧。这也是
东莞市博物馆联盟成立以来的新

成果，联盟首批成员单位包括21
家博物馆，共同推动“博物馆之
城”创新发展，让更多群众走进博
物馆、爱上博物馆。通过文博力
量赋能城市高质量发展，东莞市
博物馆联盟正以一个个高品质的
历史文化展览吸引市民关注，也
得到更多年轻人的热捧。当前，

“拓跋鲜卑史诗之路”特展正在东
莞市博物馆展出，市民可通过本
次展览，看拓跋鲜卑的社会演进
和发展的时代风貌，让积淀在历
史长河中的文物“活”起来，将历
史的气韵注入“文化强市”的内
核，为岭南的文化增添新的风
采。东莞市博物馆馆长李历松表
示，后续将继续加强与国家级大
馆的交流合作，引进更多内涵丰
富、意义深远的大展，让市民可以
在家门口看大展。

东莞剧院联盟则让更多精
品好戏直达东莞更多镇街，不断
丰富大众的文化休闲生活，传递
青春之城的活力与美好。今年
10 月，2023 东莞开心麻花喜剧
生活节启幕，在东莞 11 个镇街
的 11 座剧场，上演《贼想得到
你》《同学会不会》《夏洛特烦恼》
等 10 部精品剧目 20 场喜剧演
出。为期 28天的喜剧生活节通
过举办喜剧与多元艺术形式叠
加的特色主题活动，用精品好戏
助力东莞文化强市建设，激发东
莞的“文化+”消费新活力。在东
莞剧院联盟助力下，麻花品牌正
式开启深耕东莞进程，将为东莞
带来更多演艺新业态。据悉，以
东莞原创故事《东莞东》为蓝本，
开心麻花团队正在为东莞创排
一部以改革开放为题材的原创
音乐剧，力求以高品质制作团队
配置讲好东莞故事。

今年中秋、国庆假期，装扮一
新的“潮流东莞·火柴盒”City Bus
火热上街，在夜幕降临之时，东莞
本土乐团歌手在音乐巴士上用音
乐陪伴市民穿梭在霓虹光影绘就
的城市夜景里，打卡网红场馆、潮
流街区等文旅新场景。这一幕成
为中秋国庆长假东莞一道亮丽风
景线，也让广大市民进一步接触到

“火柴盒”——这个小而美、在身边
的精致音乐会。

“火柴盒”是东莞立足城市发
展新起点、市民文化新需求而打造
的公共文化服务新品牌。在今年9
月举行的首届中国群众文化品牌发
展大会上，东莞的“潮流东莞·火柴
盒”城市艺术 Time 成功入选全国
69个优秀群众文化品牌案例，东莞
这项公共文化服务高质量发展新探
索得到官方认可。据介绍，“火柴
盒”的命名灵感源于东莞曾兴盛一
时的火柴业，火柴厂是东莞在改革
开放大潮中勇于走自主研发、重视
质量之路的一个缩影。以“火柴盒”
作为公共文化服务和城市艺术的品
牌名称，不仅是希望照亮东莞制造
业高质量发展之路，更是寓意着“星
星之火，可以燎原”“点亮我、照亮
你”的美好生活期盼与向往。

文化和旅游部全国公共文化发
展中心主任白雪华在会上为“潮流
东莞·火柴盒”城市艺术 Time 点
赞，认为该活动紧扣潮流，对年轻

人产生了强大的吸引力。东莞是
一座常住人口平均年龄只有 34 岁
的青春之城。“火柴盒”精准聚焦年
轻群体的文化需求，采用流行音
乐、小型交响乐、室内乐、阿卡贝
拉、轻摇滚等音乐形式彰显青春气
息，吸引年轻人、服务年轻人、凝聚
年轻人。今年5月，东莞举办“你是
我的光——东莞，为你而歌”城市
告白日“火柴盒”活动，东莞爱乐乐
团走上街头，“音乐巴士”在全市巡
游，沉浸式情景音乐会向城市建设
者“表白”……一系列年轻态的音
乐活动为城市带来了温馨、浪漫和
惊喜。该活动自 2022 年 4 月启动
以来，至今累计开展500余场演出，
线下线上受众2000多万人次，渗透
城乡肌理，融入群众生活，引领城
市潮流文化新趋势、新风尚，持续
激发城市文化新动能、新活力，满
足千万人口精神文化生活的新需
求、新期待，促进千万人口与城市
深度融合、共生共荣。

“火柴盒”是东莞推动公共文
化服务时尚化、潮流化的成功实
践。该项目重塑活动组织实施方
式，推动活动从传统场馆走向户
外，在公园、商场、商圈、街区等人
流聚集场所搭建亲近自然的活动
场景，让市民在阳光、微风或星光
的映衬下轻松地参与文化活动。

“火柴盒”不仅有“潮”的场景，更有
“潮”的内容，以潮流、开放的形式
表达文化之美、城市之美、生活之
美。此外，“火柴盒”进一步激发文
化蓬勃发展新动能，推动音乐造
节。8月 3日至 13日，连续 11天在
莞香印巷西侧大草坪成功举办“漫
延”2023火柴盒音乐节，围绕国漫、
影视和魔术等主题开展唱享会，并
举办 LINK 城市派对系列活动，打
造“音乐+集市+美食+电影”等综
合性促消费活动，累计接待观众超
20 万人次，线上关注人次超千万，
带旺了商圈莞香印巷，激活东莞文
旅新消费业态。

一根根点燃的“火柴”不但为
市民带来精致演出，也为本土音乐
人才搭建展示舞台、为城市公共文
化提供了全新可能。
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高质量高标准推进
全省掀起学习热潮

高规格 新型空间带来全新体验

出成果 打造城市文化潮流聚集地

文化强市建设结出硕果，优质文化生活“触手可及”

市民家门口轻松邂逅“诗与远方”

特Ⅱ-10

红砖矮墙、玉兰树下，在微
风中看书喝咖啡……东莞望牛墩
镇望溪河畔有一处美妙的公共
文化空间——茂春里·望汐坊，
是周边市民远离城市喧嚣、享受
乡村惬意时光的新去处。今年8
月，茂春里·望汐坊上榜了东莞
首批30个以“·莞”命名的新型公
共文化空间，成为东莞高品质新
型公共文化空间示范点之一。
这些新型公共文化空间，不仅是
城市形象与城市气质提升、点亮
城市之美的“颜值担当”，更是公
共文化服务高质量发展的关键
所在，他们深藏于商圈、居民住
宅区、村（社区）、公园内，为市民
提供更高品质文化服务，成为东
莞新的文化地标和潮流文化打
卡点。其中，书香南苑·莞一启
用即成为网红打卡地，迅速火出
圈，日均人流量达 5000 多人次，

以致要在夜间
采取限流模式，
引起市民热议，
被誉为“广东第
一家‘限流’的

书店”。
加强顶层设计，高标准规划

部署，东莞全面实施“四馆一剧
院一空间”高品质文化供给工
程，全力打造文化供给引领示范
高地。在东莞文化强市建设进
程 中 ，建 设 一 批 融 合 文 化 服
务、潮流休闲消费、轻食餐饮
等多业态、复合型、精而美的
高品质新型公共文化空间是关
键任务，东莞用实际行动，打
造出一批具有时代特色、岭南
风韵、东莞特点的新型公共文
化空间，让市民获得更好的体
验感。据介绍，首批 30 个新型
公共文化空间，以“一空间一
主题”“一空间一特色”更好满
足市民美好生活新期待，提升
城市形象与城市气质，点亮城
市之美。此外，这些新型公共
文化空间结合东莞读书节、南
国书香节等各类型活动，推出

“空间+阅读”“空间+文旅”“空
间+潮流”等系列精彩文化活动，
让走进空间的市民解锁公共文
化空间更多可能性。在今年的
中秋国庆双节期间，望汐坊举办
了首届茂春里乡野生活节，花样
翻新的活动接连不断，市民可体
验许多潮流与传统文化结合的
精彩活动，如中秋月饼DIY、制作
非遗手工绒花、茶香花雅集、掐

丝珐琅书签制作
等 ，还 有 创 意 市

集、音乐会等。精彩纷呈的文化
体验活动吸引广大市民前往，品
味书香时光、畅享文化生活，在
家门口邂逅“诗和远方”。

在优化文化空间布局方面，
东莞立足“黄金内湾”城市门户
定位，全力打造东莞市博物馆新
馆等文化强市十大文体设施，打
造青年集聚新地标。

金秋 9 月，东莞市博物馆新
馆建设工程全面开工，这个投资
约8亿元的新馆建设项目位于东
莞市行政文化中心南广场东侧，
预计2026年 10月完工。新馆总
体规划由中国工程院院士、建筑
专家何镜堂团队操刀设计，将以

“山水之城 立体园林”为概念，
建成一座有传统岭南文化地域
特色的东莞文化新地标。该工

程是东莞市文化事业发展“十四
五”规划重大公共文化项目，是
东莞市建设文化强市十大文体
设施之一。项目以“立足东莞、
辐射岭南、面向世界”为使命定
位，建成后将打造成为文化强市
标志性文化设施、粤港澳大湾区
高水平的博物馆。预计新馆年
观众量合理限值为80万-100万
人次，高峰限值可达 120 万人
次。目前，东莞市博物馆展厅面
积为 1200 平方米；新馆建成后，
展厅建筑面积将达 12727 平方
米，展厅净面积约 8900 平方米。
仅看展厅面积，新馆将是现有馆
舍的七倍大。

除了向内拓展公共服务宽度
外，新馆也在积极向外打造博物
馆独有的文化生活带。新馆外

由南向北将建设文创平台、湖景
花道、观湖坐阶、互动水景。文
创平台将错落有致的跳台盒子
嵌于绿坡上，形成多角度观景的
活动空间；观湖坐阶沿湖面延
伸，嵌入挑台、坐阶、绿带；盛花
时节，湖景花道两侧粉花夹道；
互动喷泉融入水幕等设施，为博
物馆外注入活力。新馆建成后，
市民还可沿北侧步梯拾级而上，
开启一场博物馆立体游园的探
索之旅。据介绍，东莞市博物馆
将把新馆打造成全民共建、共
有、共享的公共文化平台。未
来，东莞市博物馆将成为东莞这
座具有悠久历史底蕴的文化强
市的标志性设施、进一步提升城
市文化品质内涵，为城市建设增
添精彩的篇章。

“火柴盒”城市艺术让市民零距离体验高雅艺术

东莞公共
文化空间之一
—— 茂 春 里·
望汐坊

古园画心——居廉居巢与可园展在可园博物馆展出

市民在汇一城外广场边的
公益篮球场上释放活力


