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广东前三季度
接待游客5.04亿人次

今年，广东文旅消费恢复情况喜
人。统计数据显示，今年前三季度，广东
接待游客 5.04 亿人次，比上年同期增长
43.6%；实现旅游总收入6900多亿元，同
比增长 1.1 倍。这组数字基本上接近了
2019 年的历史最高水平。值得一提的
是，今年的“五一”、端午、暑期和中秋国
庆假期，广东接待旅游人数和实现旅游
收入都达到了 2019 年的水平，全省出游
和接待游客数位列全国第一。

为了推动文旅消费，省文化和旅游
厅今年联合有关单位推出了“七个一”措
施，包括发放1亿元文旅消费券和100万
张景区优惠门票，提供100万张优惠机票
和1万间优惠客房等。目前为止，全省已
累计发放消费券约1.1亿元、减免门票近
300 万张，提供优惠机票约 100 万张、优
惠客房近2万间，完成文艺演出进景区近
1200场，推动自驾车约9100多万辆次进
乡村和民族文化廊道，举办岭南特色文
旅节事活动近1000场。

“这些措施的推出，有力地点燃了文
旅消费的热情，推动文旅复苏发展成效
明显。”曾晓峰说。

全省已打造逾4000家
公共文化新空间

眼下，打卡公共文化新空间，享受城
乡新文化，已成为广东人民的生活新时
尚。近年来，广东着力打造了一批以“粤
书吧”“粤文坊”为代表的公共文化新空
间，天河湿地文化角、顺德艺书房就是其
中的典型代表。根据最新统计数据，全
省涌现出来的公共文化新空间已超过
4000家。

省文化和旅游厅公共服务处处长毛
凌文介绍，这些公共文化新空间有五个

“新”，包括：新的布局、新的主体、新的形
态、新的机制和新的业态。其中，这些公
共文化新空间不局限于行政区划设置，
而是嵌入景区小区、地铁车站、商厦广
场、街头巷尾；可为群众提供阅读图书、
展览讲座、文化沙龙、艺术普及、简餐轻
饮等多业态服务。

下一步，省文化和旅游厅将继续着
力推进公共文化新空间的建设，不断优
化公共文化新空间的布局，推动创新文
化业态发展，提升公共文化空间管理水
平和服务效能。

将进一步严管
演艺门票销售

节目中播放的调查短片反映，今年
10月份在广州举办的多场演唱会出现高
价“黄牛票”泛滥、演艺门票“强实名”没
有得到很好的落实等问题。

对此，曾晓峰表示，今年 9月 12 日，
文化和旅游部联合公安部下发了《关于
进一步加强大型营业性演出活动规范管
理、促进演出市场健康有序发展的通
知》，要求对 5000 人以上的大型演出要
实行全流程的“强实名”。该政策在实施
过程中确实还存在一些问题。

广州市文化广电旅游局副局长吴青
松解释，广州市严格落实演艺门票“强实
名”，但“因为‘强实名’处于一个政策衔
接阶段，需要进一步加大落实宣传以及
整体落实。”他提醒，观众要在正规销售
渠道购票，如果发现“黄牛”售票扰乱现
场秩序的行为，可以报警。

今年以来，广东文化市场综合执法
部门持续加大对演出市场的执法监督力
度。省文化和旅游厅文化市场综合执法
监督处处长胡喜红介绍，今年8月份，执
法部门集中力量查处深圳广盟文化传播
有限公司擅自从事营业性演出经营活动
案、上海驹旗网络科技有限公司在演出
经营活动中不履行应尽义务案等大型营
业性演出票务系列案，依法给予没收违
法所得人民币 21077 元，并处十倍罚款，
罚款人民币210770元。

“在演艺票务的销售方面，文旅部门
要加强监管。”曾晓峰说，按照上述《通
知》要求，票务公司在票务平台销售的票
务信息，一定要上传文化和旅游部的监
管服务平台，今后将进一步查验、紧盯票
务公司有没有将演出85%的票对外销售
以及销售给了谁，并及时向社会公布相
关情况。

有观众反映，重庆、上海等地的演出
门票采用电子票，很好地落实了实名制。
省文化和旅游厅市场管理处处长陈万钊
透露，深圳市已经试点演出门票电子票，
省文化和旅游厅正总结深圳经验，与公
安等相关部门研究、推进相关事宜。

因意外去世的英国球员亚当·约
翰逊曾经有过北美 NHL 顶级冰球联
盟的打球经历，是一名职业冰球球
员。曾任北京冬奥会冰球项目技术统
计监督的王时豪对亚当·约翰逊事件
表示惋惜，他同时提到，根据北美方
面的不完全统计，北美排名前五的危
险运动中，冰球项目并不在其中，相
反橄榄球、棒球、长曲棍球、山地骑行
之类的项目榜上有名。冰球项目上发
生的所有重大伤残事故，都有一个关
键原因——安全护具佩戴不齐。

从公开的事故视频中可见，亚当·
约翰逊在比赛中没有佩戴护颈装备。
据悉，护颈由海绵和一些布料构成，
主要用于保护颈部动脉，防止球杆杆
刃或是冰刀划到脖子，导致颈动脉破
裂。不过在成年组世界锦标赛或职业

冰球比赛中，运动员佩戴护颈的比例
并不高。

王时豪表示，按照规则，成人运动
员如果签署了免责声明，是可以选择
不佩戴护颈的。但对于 U18、U20 组
别的比赛，国际冰联世界锦标赛则强
制运动员佩戴护颈。

针对亚当·约翰逊事件，王时豪特
意录制了一条科普视频上传到个人社
交平台，提醒青少年佩戴护颈的重要
性。他回忆说，前两年在俄罗斯举行
的青少年U18比赛也曾出现过一次严
重事故，一名球员私自拆卸了头盔侧
面的护耳，结果冰球击中他的耳部导
致他头骨碎裂而死。

“冰球项目拥有一套完整的防护
装备，希望大家积极佩戴，不要因为
不舒服或为了耍帅，私自拆卸有效部

位的防护装备。尤其在青少年阶段，
护颈、护齿、护肘、护胸、全护面笼或
面罩头盔等都要正确佩戴。”王时豪
表示，“谁都不能保证意外和明天哪
一个先到，我们能做的是穿好全套护
具，保证自身安全。”

这两天，国外社交平台对于“是否
应该强制成年职业冰球比赛佩戴护
颈”的话题讨论也颇热。不过，资深
业内人士预测，亚当·约翰逊事件虽
然能起到警醒作用，但顶级联赛更改
规则的可能性并不大。

“这次意外的发生是一个小概率
事件。但这给更多人提了醒，不能因
顶级联赛中运动员不佩戴相关护具，
我们在运动中也不戴。一套护颈装备
大约 100 元，戴上就能杜绝小概率危
险事件的发生。”某业内人士表示。
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农货出海，土特产做成洋生意
第134届广交会第三期启幕

羊城晚报记者 董鹏程 黄颖琳

除了卖向国内市场，本届广交会
上的农产品也在积极开拓国际市场。
新疆的奶酪、贵州的辣椒面、张家界的
红薯粉等各地土特产，纷纷瞄准全球
市场，力图打开海外销路。

“我们是第一次参加广交会。以
前我们主要做国内市场，希望通过这
次的广交会将我们美味的奶酪销往海
外。”新疆阿帕乳品业务经理李先生表
示，目前该公司的奶酪均产自新疆，之
后统一运输至广东售卖。为了开拓市
场，他们还专门在广州设立了营销中
心。“刚刚就有泰国的客户过来洽谈，

他们准备一年采购5吨。”李先生激动
地说。

“在广交会的助力下，我们的产品
远销德国、法国、英国、荷兰、卡塔尔
等国家，目前正和越南、印尼、新加坡
等东南亚地区的客户进一步洽谈。
就在刚刚，马来西亚的客户向我咨询
展位具体位置，打算过来看一看。”楚
麻汉辣食品（盘州）有限公司外贸事
业部负责人宫伟表示，该公司今年春
季首次参加广交会，对当时人山人海
的展会现场印象深刻，这次参展信心
十足，希望能把更多中国乡村产品带

到国际市场。
张家界丝丝湘食品有限公司是

一家红薯种植和红薯粉丝深加工的
省级农业产业化龙头企业。通过“非
遗”制作技艺，该公司年产红薯粉丝
1200 余吨，产值 2060 万元。由于绝
大多数产品采用全手工制作和包装，
该公司为当地农民提供了一定的就
业岗位。“农民最怕的就是红薯卖不
出去。”该公司负责人表示，“我们想
通过广交会这个平台，拓展市场渠
道，特别是国外市场，从而带动农民
致富。”

不同于传统产品样态，本届广交
会“乡村振兴展区”里的农产品玩出
了新花样。来自湖南城步苗族自治县
的企业依托当地资源优势和政策扶
持，不仅赶上了预制菜的风口，还走
出“以竹代塑”环保路线，擦亮了乡村
振兴产品的金字招牌。

作为全国仅有的五个单列苗族
自治县之一，湖南城步苗族自治县冬
少严寒、夏无酷暑，全县有林地185万
亩，其中竹林面积 40.1 万亩，为天然
竹海，开发这里的竹制品成了题中应
有之义。

“城步的竹笋在业界很有名。”湖

南南山乡村生态农业有限公司负责人
表示，城步产出的竹笋味道鲜美，富
含多种维生素和胡萝卜素。目前，该
公司的竹笋业务主要有三大板块，包
括“拳头产品”预制菜、开袋即食的零
食笋、需二次加工的干笋。这三大板
块几乎囊括了竹笋的所有产品形态。
该负责人透露：“现在我们为一家贸
易公司贴牌生产预制菜，之前给他们
提供了 100 件产品出口加拿大试销，
结果三天就销售完了。”

除了加工竹笋，成竹的开发也是
城步乡村振兴的主抓手。湖南南山
金竹生态科技有限公司乘着国际

“以竹代塑”的东风，开拓出一条发
展新路。“目前世界上很多国家开始

“以竹代塑”，因为塑料污染很严重，
而竹子可以自然降解，不会造成环
境污染。”据该公司销售经理陈先生
介绍，城步的竹资源非常丰富，开发
成竹能够带动当地农民增加收入，让
父老乡亲们过上更好的生活。

商务部驻城步苗族自治县挂职
干部表示，城步苗族自治县是商务
部定点帮扶县，希望通过广交会的
平台提高城步参展商的曝光率，帮
助他们了解业界行情，同时和采购
商建立联系。

走进乡村振兴特色产品展区，新
疆的酸奶酪、甘肃的苹果脆、湖北的
襄阳高香茶等各类农货映入眼帘。
来自全国各地的土特产纷纷亮相，在
广交会上一展风采。其中，最为显眼
的是贵州省18家企业组团参与的“多
彩贵州 贵品出海”展区。

为了帮助当地企业走出去，贵州
对 18 个一般性展位联合特装布展，
来自遵义、六盘水、毕节、铜仁、黔东
南州、黔南州等地的企业集聚联动，
展出包括茶叶、方竹笋、酸汤、竹荪
深加工、洗发水、苗药、植物精油等
特色产品，吸引了不少国内外采购商
上前洽谈。

贵州楚麻汉辣食品（盘州）有限
公司已经是第二次奔赴“广交之约”，
此次参展带来了“零香精、零色素、零
防腐”独家配方的佐餐辣味蘸料，搭
配上国潮版、国粹版、国狮版等包装
设计，尤为吸睛。“参展第一天，手机
就不停震动。”该公司外贸事业部负
责人宫伟表示，公司创立之初便以服
务“三农”为基础，希望借助广交会这

一国际大平台，让贵州辣椒走向海
外，进一步助力当地农业发展。

中医药是中国传统文化的瑰
宝。专注于中药材生产的贵州苗药
生物技术有限公司不断发展，形成了

“公司+合作社+基地+农户”经营模
式，目前种植中药材面积达 3 万多
亩。该公司创始人何莉表示，中药
材大多是劳动密集型产业，让大山
里的中药材走出贵州、走向世界，能
带动当地农户获得源源不断的收
益，受邀参与广交会是一次很宝贵
的机会。

除了千里迢迢奔赴广交会现
场，贵州罗甸全兴药业负责人胡全
贵还向记者讲述了他们与广州“梦
幻联动”的故事。“我们公司主打产品
是具有消毒杀菌等功效的民间药物
艾纳香，从种植、加工到技术研发已
有近20年时间。事实上，这离不开广
州对贵州省黔南州的对口帮扶。广
州为我们提供了包括技术、资金、人
才等全方位的帮助，推动贵州道地药
材产业做大做强。”胡全贵说。

10月31日，第134届中国进出口商
品交易会（以下简称“广交会”）第三期
拉开帷幕。本期展出时间为5天，参展
企业 11312家，规模再创新高。值得一
提的是，本届广交会在A区6.0展馆特
设“乡村振兴特色产品展区”，展区规模
约0.5万平方米，展位数量227个，参展
企业203家，涵盖食品、工艺品、医药保
健品、休闲用品等多个类别，以“零门
槛”“零费用”助力乡村振兴走出新路。

全副武装，不惧冰雪运动
相比于足球、篮球等体育运动，冰球

运动致残、致死率更低，做好防护的关键
是穿戴完整的安全装备

羊城晚报记者 苏荇

英国诺丁汉黑豹
冰球队球员亚当·约
翰逊日前在比赛中遭
遇意外，被对手冰刀
割喉后不幸伤重去
世，年仅 29 岁。事件
发生后，一些冰雪项
目的安全问题被广泛
讨论，正准备让孩子
学习冰球运动的家
长，甚至因此打起了
退堂鼓。

羊城晚报记者近
两日走访了解到，相
比于公众熟知的棒
球、橄榄球、足球、篮
球等体育项目，冰球
运动项目造成的伤
残、死亡率较低，防止
意外伤害的关键是穿
戴完整的安全护具。
业内人士提醒，开展
相关运动时做好有效
防护，能进一步降低
风险系数，杜绝小概
率危险事件的发生。

“冰球鞋鞋底有一个凹槽，由两组冰刀刃
组成，像一个M型，运动时需要用到‘M’的两
个尖。因涉及磨刀石的损耗、后期的维护等，
现在很多冰场为了节省成本提供的是不开刃
的冰刀。”一名不愿透露姓名的业内人士表示，
他们冰场提供的是一种U字型冰刀，这类冰刀
并不锋利，既满足了普通人的运动需求也节省
了成本，还进一步降低了危险系数。

小学四年级的童政博已在广州学习冰球
4年。童政博的母亲介绍：“每次上冰，教练都
会提醒他穿好护具，否则不能上冰。我们有一
整套护具，包括头盔、护胸、护肘、手套、护膝
等，基本上是全身包得紧紧的。购买这套装备
需要5000元至10000元。”

对冰球运动的安全性，童妈妈表示：“刚
开始我有一点顾虑，但和教练详细了解相关
情况后，发现这项运动的危险系数并不高。
尤其是低年龄段人员运动时对抗性不强，只
是作为普通锻炼，问题不大。”

北京冬奥会冰球项目技术官员谭嘉欣来自
广东，执裁冰球项目已经5年。在她看来，冰球
给人的印象比较危险，主要是因为其运动速度
快，实际上冰球运动的护具安全系数很高，护具
是硬壳的，能够从头到脖子到四肢给予全部的保
护。“对比其他球类运动来说，足球运动球员只有
一个护腿板，更多的是靠肌肉力量控制，而冰球
的护具可以说是全方位的保护。”谭嘉欣表示。

谭嘉欣提醒，初学者甚至是有一定基础的
冰雪项目学员要量力而行，“安全意识也与能
力的提升有关，譬如说我不会越级参加不适
合、不是我年龄段的赛事。因为不同年龄段的
孩子成长情况、身体状况不一样，冲撞能力、速
度也都不一样。我们要在保护自己的前提下，
根据实际情况选择自己要参加的赛事。”

亚当·约翰逊事件发生后，羊城
晚报记者走访多家冰雪运动场馆，对
更安全地开展冰雪运动等话题进行
了深入了解。

在广州，记者到访的冰雪运动场
馆里，随处可见提醒顾客穿戴安全护
具的指示牌。例如，在正佳广场冰河
湾真冰溜冰场，进入场馆后墙上的入
场须知上就写着“须佩戴头盔、护具、
头套”等字样的提醒。为了防止客人
忽视这一提醒，入场后，场馆工作人
员还会发放一张宾客须知纸条，上面
也对佩戴相关护具作出了提醒。同

时，场馆在冰场入口、租借溜冰鞋以
及购买护具的柜台前张贴了类似的
提醒。场馆内的两台电视机也循环
播放安全须知以及如何穿戴护具的
短视频。

场馆工作人员表示，冰场上最容
易发生的事故有两种，一种是手被冰
刀割伤，另一种是崴脚、扭伤等意
外。为了减少第一种情况的发生，冰
场强调顾客要佩戴手套。自从推广
佩戴手套后，此类伤情减少了 90%。
此外，场馆工作人员还会通过实时监
测，对一些速度过快的滑冰者进行提

醒。“不过由于我们的冰场较小，滑冰
人数偏多，大多滑行者速度并不快。
再加上近年随着消费能力的提升，越
来越多顾客会聘请教练，冰场内发生
的意外事故也在逐年下降。”该工作
人员说。

记者走访还了解到，大部分冰场
会分场地、分时段开展冰球训练和花
样滑冰运动。若是分时段开展，冰球
训练大多安排在非营业时间，且多为
初学者参加，以教授基本技巧为主，
参训人员运动时速度较慢，危险性比
较低。

冰雪运动场馆多举措开展安全提醒

意外发生与未穿戴护具有关 运动要做好防护、量
力而行

结合当地实际探新路

企业组团参展拓市场

借力国际平台“卖全球”

深圳已试点
演出门票
“电子票”

羊城晚报记者 黄宙辉

10月31日，广东省文化和旅游厅
上线广东民声热线节目。节目中，省
文化和旅游厅党组成员、副厅长曾晓
峰等有关单位负责人，介绍了今年广
东文旅消费、广东打造公共文化新空
间等情况，并回应了“虚假强实名、高
价票泛滥，看个演唱会为啥这么难”
等问题。

参展商向采购商介绍产品 羊城晚报记者 贺全胜 梁喻 摄

采购商和参展商在展厅内洽谈 羊城晚报记者 梁喻 贺全胜 摄


