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春节逛街又有新去处！近日，
地处广州市天河智慧城核心地带
的广百广场揭牌，该广场是一个集
零售、娱乐、运动、餐饮和生活体
验于一体的综合购物中心。作为
岭南集团旗下的大商贸企业，广百
股份本次战略动作，被视为进一步
从百货业态向购物中心大型商业
综合体方向转型、持续巩固本土商
业版图的重要举措。

为进一步拓宽在天河区的战
略布局和市场份额，广百股份购置

天河万科广场商业物业，更名为
“智慧城广百广场”，随着天河商
圈焕新建设以及商业新格局的逐
步发展，进一步焕发广州的时尚消
费活力。

据介绍，在推动商圈格局变化
的进程中，广百对消费市场趋势和
目标客群画像进行精准研究，并在
项目未来调改计划中提前布局，打
造以新世代为主体的年轻化社区。

一方面，智慧城广百广场吸引
网红品牌接连进驻，推动商业体焕

新升级。如深圳“排队王”“啫火”
啫啫煲开业以来，一位难求；项目
西广场打造的都市休闲风“Chill
Park生活浮岛”场景，吸引了连锁
咖啡品牌Manner、新中式茶饮网
红茉莉奶白、冰激凌连锁品牌DQ
冰雪皇后等相继落户；另一方面，
项目的主力店形象全面焕新，商业
品牌展现新活力。包括一年四季
健身房升级改造、漫奈斯（潮 玩
馆）形象焕新等。据介绍，项目目
前招调计划平稳推进，场内品牌焕

新率将逐步走高。
对于此次落子天河区，广百相

关负责人表示：在广州市全新的城
市商业发展格局下，天河区仍然是
一个既成熟又充满潜力的优质市
场。广百紧紧把握智慧城和创新
型城市的发展契机，充分发挥岭南
集团旗下大商贸及产业链品牌和
资源优势，以核心竞争力打造蕴含
新商机的商业综合体，培育和引领
市场新商业模式，带动地区的经济
活力。
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春节逛街又有新去处！

广州天河这个新商场揭牌
文/羊城晚报记者 许悦 图/受访者提供

蝴蝶兰寓意美满幸福、红掌寓
意鸿运当头、年桔寓意吉祥发财、朱
顶红寓意来年“注定红”……如果你
在年前这段时间踏入广州地铁5号
线的车厢，将会被这些寓意美好的
鲜花包围。每年到这个时候，地铁
五号线从滘口站开出的每一趟车、
每一节车厢都被鲜花包围。据广州
地铁数据，2月1日以来，滘口站累
计接待客流近60万人次，各式各样
的鲜花从这里被捧进车厢，似乎要
在列车里上演“年花买家秀大PK”，
衬得车厢里充满了春天的生机。

这一趟“开往春天的列车”起点

站旁，就是中国最大花卉市场之一
——岭南花卉市场。市场占地面积
13 万平方米，鲜花档口千余家，场
内分为 A 区和 B 区，A 区主要是绿
植、盆栽、观赏鱼，B区主要是鲜切
花。市场销售的花卉主要以广东本
地种植的花卉、云南产区花卉、福建
产区花卉及各类进口花卉为主。年
宵花卉主要分为鲜切花和盆栽花卉
两大类：鲜切花热销的品种有玫瑰、
百合、剑兰、康乃馨、兰花等；盆栽花
有兰花、冬青、富贵籽、牡丹菊等。
市场全年无休，2月1日以来，场内
累计花卉销售额约3000万元，日均

客流量达到 1.66 万人
次，日均车流量达 7800 余车
次。

市场里各色鲜花品种繁多，丰俭
由人。5元一把的满天星、8元20支
的康乃馨、10元一扎的各色月季、20
元一大束的洋桔梗……当然更少不
了应季的年桔、蝴蝶兰、桃花、蜡梅、
银柳、冬青，定价低至5元一盆；也有
今年年宵花市场的新宠——罕见的
马卡龙蝴蝶兰，单枝零售价过百元。

在各色“平靓正”属性拉满的鲜
艳花朵中穿梭，连空气中都是花花
的香甜味，让人想一头猛扎进去。

哪
怕你本来只
是想进来闲逛，也会觉
得不买几株很难收场。据顺丰提
供的数据，2月1日以来，鲜花派送
量累计超过12万单。

“广州过年，花城看花。”如果
你选择来广州过个“暖冬”，不妨也
到岭南花卉市场逛一逛，带上几把
鲜花，亲自乘坐一趟“开往春天的
列车”。 （孙绮曼 穗商务宣）

·地铁：五号线滘口站
1. A2 出口步行 1.5km；
2. B2 出口步行至广佛路口（滘口客运站）换乘公交广 969

路至五眼桥总站（涌尾坊）（即：广州市岭南花卉基地 B 区）。
·公交：

1. 搭乘公交至桥东小区站换乘 990 路至五眼桥总站
（涌尾坊）或直接步行 1.2km 左右至广州市岭南花卉基地

B 区，约 20-25 分钟；
2. 搭乘公交至芳村大道西站，可转乘接驳车或

步行前往广州市岭南花卉基地 B 区，距离 1.4km
左右，约 20-25 分钟。

·自驾：
今年，石围塘街道与岭南花卉市

场、派出所也一同跟周边创意园、临
时建筑空地、小区等协调，迎春花

市期间，周边将开放一定量
的临时停车位，缓解

停车难问题。

交通指引

·终点定位：广州市岭南花卉基地B区

“锅包肉”在南方
多省走俏

年 夜 饭 是 春 节 的 重 头
戏。从今年的年货消费趋势
来看，各地特色美食实现跨地
域大流动，更加丰富了消费者
的餐桌。

随着龙年春节的临近，在
京东上“年夜饭”关联搜索同比
增长超2倍。在年夜饭菜系搜
索量的排名上，川菜、粤菜占据
前两位，东北菜、湘菜和淮扬菜
则分列三至五位。从预制菜、
佐料、汤料等关联产品的综合
销售情况来看，锅包肉、北京烤
鸭、大盘鸡、臭鳜鱼、梅菜扣肉、
酸菜鱼、小炒黄牛肉、狮子头等
成为今年年货节成交额提升
最为亮眼的菜品。

从不同菜品的地域消费
特色来看，“尔滨”不仅带火了
冰雪旅游，东北名菜锅包肉的
影响力也已辐射到南方，在广

西、湖南、贵州等南方地区的
成交额同比增幅均超 10 倍；
湖北、重庆、广东等地消费者
对北京烤鸭的兴趣也大幅增
长，成交额同比增幅超4倍；徽
菜代表臭鳜鱼也从安徽走向全
国，特别受到新疆、宁夏、甘肃
等西北地区消费者的欢迎，成
交额同比增幅超 8倍；大盘鸡
作为西北菜“扛把子”，在广东、
北京、四川的成交额排名前三，
云南、黑龙江、四川等省份的成
交额同比增幅均超5倍；安徽、
吉林、陕西等省份消费者则选
购了更多的“梅菜扣肉”，成交
额同比增幅均超 4倍；此外年
夜饭硬菜“佛跳墙”，也从闽粤
走向了更多的省份，吉林、内
蒙古、宁夏等地“佛跳墙”的成
交额同比增幅均超2倍。

北京、广东和新
疆特产销售占比高

全国各地不同风味的特

产，在今年年货节也呈现出了
融合的特点。《观察》显示，北
京、广东、新疆、内蒙古、四川
等地的特产获得较高销售占
比；而广西特产、甘肃特产则收
获了更高的消费增速，成交额
同比增幅均达200%以上。

在美食面前，距离已经不
是障碍。热衷选购广式腊肠
的除了近邻的广西、福建消费
者外，还有山水相隔的山西消
费者，他们在今年年货节买走
了更多的广式腊肠，成交额同
比增幅达537%。

除此之外，《观察》还揭秘了
更多有意思的地方特产的流向，
黑龙江消费者买走了更多“广西
砂糖橘”，成交额同比增幅达
192%；四川消费者买走了更多
的“山西老陈醋”，成交额同比
增幅达878%；湖南消费者买走
了更多的“重庆陈麻花”，成交
额同比增幅达714%；浙江消费
者买走了更多的“山东德州扒
鸡”，成交额同比增幅达191%。

年货流动性大大加强
南北风味菜跨域融合，北京、广东特产销量高

春节聚会带旺大电视
乡镇市场青睐“嵌入式”

随着龙年新春临近，广州的街市格外热闹，“老广”们已经开启
买买买的年货大采购模式，为迎接龙年的到来而忙碌，街头巷尾充
满浓浓的烟火气。

年前，广州年货保供情况如何？以爱吃会吃闻名的老广们钟
爱哪些年货？近日，羊城晚报记者走访了解到，春节临近，海鲜、
禽类、坚果等春节必备年货在广州销售火爆，“花城”人民对年宵
花的购买热情高涨。

“唔行花街，唔算过年。”
行花街自明末清初兴起，几百
年来早已成为老广们独特的
春节习俗，市民挑选明艳盛放
的鲜花把家里布置得春意盎
然，同时以各种鲜花的美好寓
意讨个好意头，将过年的仪式
感拉满。

今年春节，广州的花市将
格外热闹，继哈尔滨冰雪游爆
火之后，近日“广东发布”联合
各地市发布推出“请到广东过
大年”系列专题活动，邀请全
国人民到祖国南端体验吃喝
玩乐的春节行运一条龙。

到广州旅行，一定要去人
头攒动的花市打卡，感受广式
年味。为迎接全国各地的游
客，广州各区的花市已铆足劲

“争奇斗艳”。越秀区、荔湾
区、天河区、海珠区、番禺区、
黄埔区、白云区、南沙区、增城
区的花市先后于 2月 5日至 2
月10日期间开放。

随着春节花市开启在即，
运满满平台数据显示，1 月进
入广州的鲜花达 45000 余吨，
环比增长6.21%，来自江门、佛
山、清远、肇庆、中山等地的鲜
花涌入，为“花城”增添春意。

等不及花市开放的游客，
则可以到广州最大的鲜花市
场——位于荔湾区的岭南花
卉市场体验一把春节氛围。

年宵花中，金桔和年桔因
谐音“吉”，寓意大吉大利广深
受广州人民的喜爱，是家家户
户的必入款。银柳与粤语中

的“银楼”谐音，寓意财源兴
旺，此外，兰花、水仙、黄金果、
百合、蜡梅等花卉也因各自美
好的寓意和颜值备受欢迎。

行花街买鲜花
广式年味春意盎然

广州海鲜档人气爆棚
坚果、禽类进货量激增

文/图 羊城晚报记者 孙绮曼
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“鲜花列车”——从岭南花卉市场出发，开往春天

经过多年发展，冰箱、洗
衣机、彩电等家电产品的普及
在下沉市场已趋近饱和。面
对下沉市场的更新换代需求，
以及智能化、高端化产品的普
及需求，家电行业在春节前不
断出击，以各种促销活动、下
沉渠道触达消费者。

据统计，自年货节启动以
来，苏宁易购针对县镇市场打
造的平台零售云销售同比增
长超 100%，一站式以旧换新
订单量同比提升200%，其中，
卡萨帝多门冰箱增长 112%，
美的洗地机增长超 500%，咖
啡机增长185%。

零售云数据还显示，随着
年末新婚、家庭装修的人群增
多，下沉门店的洗地机、洗碗
机、烘干机销售提升明显，成
为“县镇新婚三大件”，美的洗
地机、西门子洗碗机、松下洗
干 一 体 机 销 售 同 比 增 长 超
500%、240%、100%。同时，
套系化、嵌入式的厨房产品在
乡村的接受度快速提升，方太
与老板电器的厨电套装均增
长超 300%，方太嵌入式烤箱
增长超 226%，西门子嵌入式
电蒸炉增长393%。

从春节前家电的消费趋
势看，家电购买渠道仍在加速

“洗牌”，各类新兴和下沉渠道
也成为家电品牌深耕重点。

“随着家居一体化潮流的
到来，加上各大厂家的发力推
进，无论是从全年，还是临近
春节时期，嵌入式冰箱产品的
销售是非常抢眼的。”海信家
电相关负责人告诉记者，线上
除了传统的电商渠道外，类似
抖音、小红书等平台也异军突
起，海信和容声加快了在这些
新兴平台上的布局；线下市场

则出现了深度下沉的趋势，二
三线市场成为新亮点，同时厂
家和代理商、经销商携手开拓
新市场，不少专卖店开始出
现。

追觅销售部门负责人告
诉记者：“我们在线上及线下
渠道都形成有效发力，在线
下，追觅覆盖全国超过 180 个
城市，终端门店数量超过 800
家，形成了从一线城市到下沉
市场完善的布局。”

春节将至，“年货经济”带旺了家电消费热潮。如今，随着
各类家电的普及率不断升高，各大家电品牌在营销上更加突
出功能和场景实用性。记者从各大家电销售渠道和品牌方获
悉，县镇市场也成为家电品牌布局的重点，嵌入式、智能化产
品加速“攻占”下沉市场。

借着节前大促的营销东
风，智能化成为拉动家电消费
的主要卖点。苏宁易购数据
显示，自 1 月 5 日年货节开启
以来，截至2月4日，苏宁易购
全国门店电视智能化占比最
高超90%，空调智能化占比超
70%，洗衣机、冰箱、抽油烟机
等智能化占比已超 50%。智
能 家 电 销 量 同 比 增 长 超
127%，以旧换新订单量同比
增长超195%。

各大电商平台在家电促
销上也纷纷打出“智能”牌，取
得亮眼成绩。据淘天集团介
绍，年货节启动至今，天猫智
能家电成交同比增长超40%；
京东方面表示，截至 1 月 21

日，智能电视成交额同比增长
超60%，智能厨房小家电同比
增长超50%。

家电品牌也加入到节前
的促销中，抢占智能化、高端
化的消费热点。广州松下空
调器有限公司副总经理郑进
伟介绍，松下全系产品开始全
线 AI 化，他们启动了年货节
活动，截至目前，松下空调在
中国市场的销售额较去年同
期增长超过29%。

“抱台彩电过大年”的消
费观念仍在，家人团聚看春晚的
娱乐需求，让彩电产品迎来旺
销，其中“高刷”“护眼”“大屏”等
功能受到消费者青睐。苏宁易
购数据显示，1月5日年货节以

来，大屏彩电销量同比增长
65%，75吋及以上电视销售占比
已超7成。海信视像推出的年
货节活动，也将重点放在激光电
视等三大品类组合上。据统
计，自 1 月 9 日年货节活动启
动以来截至 2 月 1 日，海信系
电视销售额同比提升19%。

“彩电市场已从增量时代
迈入存量、增量并重的新时
期。”苏宁易购消费电子业务负
责人介绍，新技术、新场景激发
消费者以旧换新需求的增长。
数据显示，年货节以来，苏宁易
购 彩 电 以 旧 换 新 单 量 增 长
108%，春节临近，“以小换大、
以厚换薄”需求激增，换新订单
的涨幅有望进一步扩大。

深度下沉
洗地机、洗碗机、烘干机销售提升明显

文/图 羊城晚报记者 黄婷

广西人的餐桌上多了一道
“东北锅包肉”、云南人的餐桌
上加了一道“新疆大盘鸡”……
随着龙年春节临近，年味也越
来越浓。近日，京东发布的《年
货消费观察》（以 下 简 称《观
察》）显示，与往年相比，今年年
货消费的一个显著特征是年货
的流动性大大加强：南北方的
特色菜实现跨域融合、农特产
品流向大城市餐桌、更多升级
型产品涌入县域农村市场……
可以说，年货流动的范围、频
次、种类均大大超过往年。

文/羊城晚报记者 沈钊

打出“智能”牌
75吋及以上电视销售占比超7成

市民购买年宵花热情高市民购买年宵花热情高
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彩电产品迎来旺销

岭南花卉市场年花岭南花卉市场年花

新春消费新春消费
趣趣盘点盘点

老 广 们
钟 爱 海 鲜 ，

新鲜肥美的鱼
虾蟹和贝类是广

东人年夜饭餐桌上必
不可少的佳肴，春节前

一周，广州水产档口生意
红火。作为华南地区最大的

鲜活水产品批发市场，位于荔
湾区的黄沙水产交易市场担负着

为广州及周边地区餐厅酒楼和海鲜
摊档供货的任务，此时进入了一年
中最为繁忙的阶段。在这里，鲜活
的龙虾、帝王蟹、活鱼、生蚝等畅销
水产琳琅满目、应有尽有，运输海鲜
的车辆往来不断。

据在此经营多年的程老板介
绍，市场平时的日交易量超600吨，
进入春节倒计时，每家档口的日出
货量和预订量都有显著增长，整个

市场的总交易量预计
会节节攀升。
节前，广州全市水产品供货

量（按吨重计算）如何？数字货运平
台运满满发布数据显示，1月广州鲜
活水产品收货量近 7000 吨。春节
前海鲜供应充足，老广们尝鲜的味
蕾在过年期间将得到充分满足。

运满满平台上，广州排名前五
的水产供货地依次为湛江、漳州、威
海、上海、丹东、南宁。其中，湛江生
蚝广负盛名，春节正值生蚝肥美的
时节，用生蚝晒干制成的蚝豉也是
老广们喜爱的生鲜美味，搭配发菜
制作的菜肴谐音“发财好事”，讲究
一个好吃又好彩。

以鲍参翅肚等海味干货而闻名
的一德路也已挤满了前来采购
的商家和市民，无论是干
贝、鱿鱼、瑶柱干、虾干
这些煲汤的基础海味
还是鲍参翅肚等
名贵的滋补品
都销售火爆。

白 切
鸡、豉油
鸡、乳

鸽等禽类也是老广们年夜饭餐桌上
的必备菜品，年前广州禽类进货量
环比增长约 30%，来自南宁、茂名、
贵港、清远、玉林的家禽被源源不断
运入广州。

爱吃会吃的老广们亦备足了坚
果作为过年期间迎来送往的休闲食
品。运满满平台数据显示，1月广州
坚果收货量激增59.09%，达3700多
吨，环比增幅位居年货货运量增长榜
单第一位，坚果类食品主要来自佛山、
杭州、江门、天津、武汉等地。据悉，东
旺国际批发市场的坚果类年货日均交
易量千余公斤，进入节前销
售高峰期。

商场里各类广式年货 图/羊城晚报资料图


