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今年春节假期，中山精心谋
划打造了系列迎新春文体活动。
村口的篮球场、怀旧的步行街、绚
丽的音乐舞台、原生态的非遗巡
游展演，处处皆洋溢着新春的喜
气。在数百场新春活动的“强力
加持”下，“过大年，请到中山来”
已然成为一种新的潮流和期待，
市民游客可在中山尽享欢乐祥和
的节日美好。

2月 10日以来，中山还以“龙
腾盛世，‘岐’聚香山”为主题，在兴

中广场、孙文西路步行街，主办中
山市2024年迎春美食文化消费活
动。除了新春非遗巡游快闪外，现
场还设置了粤光交响光影艺术
展、品味经典老爷车特展、金色大
地音乐会、全民新春K歌、龙年行
大运猜灯谜等丰富的迎春活动；
位于步行街的中山十大名菜展示
以及粤菜师傅名店区，也推出了
众多特色美食，连续数日客流不
断、生意火爆。

“太热闹了，我这摊位前人就

没停过，鸽子一天可卖出 200 多
只。”郑猛记石岐鸽主题餐厅的摊
位上，穿着围裙的大厨告诉记者。

据统计，2024 年迎春美食文
化消费活动前三日，进场人数累
计近60万人次。其中，大年初一、
初二，孙文西路步行街及兴中广
场周边摊档营收约200万元（带动
区域食宿、玩乐总营收约 600 万
元），成为全市年味最浓、人气最
旺的新春打卡点。

（张德钢 钟轩）

梅 州

羊城晚报讯 记者黎存
根、通讯员粤文旅宣报道：2月
14日（年初五），春节假期虽
已过半，广东各地群众出游热
情依旧高涨，全省文旅市场畅
旺持续。据初步测算，年初
五，全省纳入监测的150家重
点景区接待游客 284.8 万人
次，同比增长30.5%（以 下 均
按可比口径，下同），较2019
年增长2.5%。多个景区负责
人表示，当下正值省内周边游
高峰，度假产品预订火爆，“请
到广东过大年”宣传效果明显
拉动外地游客前来旅游消费，
港车北上游客成为增色亮
点。同时，文化产品供给推陈
出新，各地市民游客乐享新春
文化大餐。

“龙年泡龙泉，好意头。
今年春节假期，我们景区温
泉的单泡客人数创历史新
高，日均1000多人。”惠州市
龙门县旅游协会会长、地派
温泉森林度假区总经理李星
凯表示，年初三到假期后期，
该景区客房预 订 入 住 率 维
持在高位。

依托便捷的交通、独特的
旅游资源以及多元的旅游体
验，今年春节假期众多外地
游客选择到广东过年。李星
凯根据车牌号分析，来自广
州的客人占比近半，东莞、惠
州也是主要客源地，“最大的
增长亮点是来自‘港车北上’
的香港游客，他们多是驾驶7
座商务车举家来广东旅游
的。”李星凯还透露，今年来自

北方的客人比以往大幅增加，
“请到广东过大年”宣传拉动
效果明显。

另据清远古龙峡景区负
责人表示：“今年春节期间，港
澳地区游客及省外游客的预
订量较往年显著上升，港澳客
流、省外客流同比去年分别提
升约20%。”

假期过半，广东众多景区
依然火爆。根据广东省文化
和旅游厅的初步测算，2024
年春节假期第五天（2月14日，
年初五），广东省纳入监测的
150家重点景区共接待游客
284.8 万 人 次 ，同 比 增 长
30.5%，较2019年增长2.5%；
全省4A级及以上景区共接
待游客332.1万人次，同比增
长 26.3%；纳入监测的 14段
古驿道重点区域共接待游客
73.5 万 人 次 ，同 比 增 长
88.5%，较2019年增长2.7%；
纳入监测的13家红色旅游经
典景区共接待游客20.6万人
次，同比增长99.1%，较2019
年 增 长 3.2% ；纳 入 监 测 的
100个乡村旅游点和历史古
村落共接待游客48.8万人次，
同比增长13.2%。

全省文化产品供给推陈
出新，让假日文化活动丰富多
彩。仅年初五当天，全省纳入
监测的75个重点公共文化机
构就接待游客17.1万人次，同
比增长14.3%。全省文化和旅
游系统推出系列线上线下精
品文化活动，持续丰富群众假
期文化生活。

羊城晚报讯 记者赵映光、
通讯员汕宣报道：“旱天起惊
雷，喧闹锣鼓声。手擎英歌槌，
把正义弘扬……”2月 14日（正
月初五），“中华英歌·舞动汕
头”2024 年春节英歌舞展演巡
游活动在汕头潮阳区文光塔广
场盛大举行。来自汕头潮阳、
濠江以及揭阳普宁等地的15支
英歌队、近千名舞者同台“斗
舞”，燃动龙年新春，为市民游
客献上年味十足的国家级非遗
文化盛宴。

当天上午，活动现场锣鼓
喧天、人山人海。在集中展演
环节，舞台中央是声势浩荡、同
场争锋的英歌舞队伍；舞台周
围是长枪短炮、争相记录的市
民游客。集中展演后，15支队
伍按照原定路线依次沿街巡
游，以行进式的演绎方式把这
项超过300年的非遗艺术呈现
在市民游客眼前，队伍所到之
处人潮涌动、欢呼阵阵，可以说
是万人空巷。其中，不少游客
不远千里来到汕头，只为一睹
英歌舞的风采。

据悉，集武术、舞蹈、戏曲
为一体的英歌舞，以其豪迈奔
放、刚劲有力的舞蹈风格被誉
为“中华战舞”，深受广大群众
游客追捧和喜爱。逢年过节，
英歌舞就成了潮汕地区最值得
期待的节日民俗活动之一，寄
托着潮汕人民祈求平安、风调
雨顺的美好愿望。

2006 年，潮汕英歌舞被列
入第一批国家级非物质文化遗
产。记者在采访中获悉，在潮
汕地区，英歌表演队更多的是
靠年轻爱好者们业余组织练
习，是一项极具自发性的群众
活动，展现出了传统文化传承
发展的生命张力。同时，汕头
积极组织英歌进校园、进社区，
推动英歌表演技艺的传承发展
并开发出相关文创产品，让英
歌舞持续迸发活力。

燃爆海内外的“中华战舞”再
度惊艳世界——龙年春节，普宁英
歌火到了伦敦。

在大年初二的伦敦特拉法加
广场，一场亚洲以外最大型的新
春庆祝活动——“四海同春”新
春庆典吸引了超过70万民众慕
名参与。

来自广东潮汕的普宁英歌奉
献了英武大气的表演，“舞动伦
敦”，惊艳了当地观众。英国国
王、首相先后为庆典发贺信，国王
查尔斯对此次新春庆典表示高度
赞扬，称之为“最成功、最难忘的
活动”。

随着春节正式被定为联合国
假日，“中国年”升级为“世界年”，
英歌的出海演出让世界各国人民
看到英歌舞的魅力、领略到中华
文化雄浑壮丽的风采。

羊城晚报报业集团与暨南大
学合作出品、岭南文化传播研究
院（大湾区文化智库）发布的《岭
南非遗国际传播影响力》研究报
告指出：近年来，岭南非遗频频
出圈，其中结合传统节日的节庆
祝福、庆典仪式的民俗类非遗，
已然成为中华文化国际传播的
爆点。

岭南精气神被世界看见

从田间地头跳到城市广场，再
到如今的亮相海外，英歌舞兼收
并蓄、守正创新，展现了中华文化
面向世界的开放胸襟。一股岭南
雄直之气也正在被世界看见。

在赴英表演前夕，羊城晚报
“名家工作室”融媒体栏目专程赴
普宁，记录拍摄普宁英歌国家级
代表性传承人、南山英歌队教练
陈来发及南山英歌队演练实况，
并推出专题微纪录片。

陈来发与英歌结缘半个世
纪。他认为英歌包含着一种团
结拼搏、勇往直前的精气神。“不
管雨有多大，有的队员跳到快虚
脱了都不能下场，不会停止表
演。”也正因如此，他带领的南山
英歌队此次在伦敦的表演中大
放异彩。

普宁英歌舞兴起于明末清初，
至今已传承三四百年。广州岭
南文化研究会会长、广东财经大
学教授江冰介绍说，英歌舞根系
中 原 ，表 演 内 容 取 材 于《水 浒
传》中梁山好汉化妆卖艺大闹大
名府、营救卢俊义的故事情节，
是扬正压邪、吉祥平安的象征。

“英歌体现出一种武德雄风，唤
醒中国人的文化基因和民族记
忆。”江冰说。

在中华优秀传统文化日渐扬
帆出海并成为世界潮流的今天，
如何把最地道的文化展示给世界
人民？江冰认为，应尽量把英歌
舞最原始最本土的气息呈现出
来，“在信息爆炸时代，任何一个
微小的差别都可能让传播力削
减，英歌舞流传至今有着丰厚的
历史积淀，所以在对外展示展演
中，要注意保留它的原汁原味，保
留它作为‘中华战舞’的战斗气
势，不能演变为一种肤浅的舞蹈
表演。”

走向“中国式流行文化”

此次赴伦敦演出并不是潮汕
英歌第一次走出国门。去年6月，
普宁富美青年英歌队也曾到泰国
春武里府帕那尼空、乌隆府，与泰
国当地的英歌舞者交流经验，一
同表演。

去年12月，来自泰国春武里
府旧罔县的英歌文化交流团，来
到揭阳普宁、汕头潮阳开展文化
交流。英歌舞已然成为各个国家
英歌舞者的“共同语言”。

广东省民间文艺家协会理事
李宏新认为，英歌舞在线上线下
引发关注，与近些年国家重视中
华优秀传统文化的传承发展、推
进文化自信自强密不可分。

而中国传媒大学非遗传播研
究中心主任杨红在新近研究中发
现，实现文化输出的要点之一是
要增加文化的可实践性，非遗恰
恰具有这一特征，这也是英歌舞

得以跨文化出圈的原因之一。
“英歌舞是潮汕人与自己生长

并热爱的土地进行的互动，是一种
可以舞起来、聚起来，可以实践的
文化，是一种开放度高、共享性强
的艺术表现方式，背后是文化活跃
的生命力、超强的吸引力。”杨红认
为，以英歌舞为代表，中国非遗的
当代实践正在使古老的中华传统
文化拓展为“中国式流行文化”。

英歌舞的流行，离不开短视频
的“东风”。广东省文化馆原馆
长、非遗保护专家杨明敬认为，英
歌舞持续火爆表明，非遗在当代
的传承与传播要更多借助新媒体
力量。

英歌舞的可实践性让其走出
潮汕实现跨文化传播，背后是一
代代英歌传承者推陈出新的努
力。自英歌火爆出圈以后，不少
英歌队创新教学模式，创新英歌
服饰、脸谱、队形，引入女性队员，
让这项绵延数百年的古老非遗绽
放出新的生命力。

毫无疑问，今年春节，
英歌舞又火了——大年初
一，普宁南山英歌队亮相英
国百年地标伯灵顿拱廊，给
海外华侨及外国友人们送
上来自广东的新春祝福；大
年初二，英歌表演《英歌雄
风》在英国伦敦“四海同春”
新春庆典中率先开场，吸引
70 万人次现场围观，超过
百家媒体进行报道。

这一刻，“又老又潮”
的英歌舞挟风雷之势，在
欧洲的街头“炸”出绚烂的
文化火花。艺术跨越了语
言和文化障碍，这种古今
中 外 交 相 辉 映 的“ 穿 越
感”，不禁让人惊叹“民族
的就是世界的”。

作为中国广东潮汕地
区的民间传统艺术，英歌舞
早在 2006 年就被列入第一
批国家级非物质文化遗产
代表性项目名录，但很长时
间里知名度仅局限在潮汕
地区。直到去年春节，一段
潮汕青年街头跳英歌舞的
视频在网络上流传并以近2
亿次的点击量闯进大众的
视野，成为当年头号“火出
圈”的非遗民俗。今年春
节，英歌再次强势起舞，在
海外掀起阵阵热潮，稳坐新
春民俗C位。

在这个热点迭出的时
代，一项民俗“火了再火”，
实现“二次出圈”甚至“出
海”，实属罕见。从借势起
舞到自带流量，英歌舞何以
能在短时间里持续出圈？

持续出圈，首先是别出
心裁。从外在表现来看，英
歌舞有鲜艳多彩的脸谱、风
格鲜明的服装、奔放热烈的
舞姿，这构成了威武、豪迈
的气势，给人以力与美的震
撼；从文化内涵来看，水浒

英雄故事为英歌舞“注入灵
魂”，这种勇往直前的英雄
主义对观众的强大感染力，
在不同的文化审美中都是
共通的，展现出传统文化蓬
勃的生命力。

持续出圈，还在于推陈
出新。英歌舞传承 300 多
年长演不衰，从动作简单、
套路单一、阵型单调，发展
到现在的动作复杂、套路多
样、花样翻新，有赖于民间
艺人的口传心授、代代相
传，更有赖于在继承传统基
础上的不断创新。如今，英
歌舞打破“传内不传外、传
男不传女”的传统，积极推
动英歌“非遗进校园”，焕发
出与时俱进的新活力。

持续出圈，更在于出谋
划策。英歌舞焕发持久的
生命力，关键在人，在传承
人、也在助推者。过去一年
多来，“英歌热”发轫于网
上，相关部门主动适应新的
传播平台，推出一大批便于
网络传播的新媒体产品；今
年春节，乘着“中国年”升级

“世界年”的东风，英歌舞走
向国际舞台，用更多全新的
表达丰富了这一古老艺术
的“打开方式”。

鼓槌声起，万人引颈。
在有人感慨年味渐淡的当
下，英歌舞穿行于人潮涌动
的街头巷尾，鼓槌翻飞、吼声
酣畅，直接把年味拉满，这是
中华传统文化的魅力，更是
中华传统文化的自信。从田
间地头到城市广场，再到如
今舞出国门，英歌舞的持续
出圈，让越来越多人看到了
岭南文化、中华传统文化的
魅力。完全有理由期待，龙
年新春点燃的这把“英歌
火”，将带动更多岭南非遗故
事“出圈”“出海”。

□李妹妍

假期过半，省内周边游迎来高峰

广东省梅州市丰顺县县城汤
坑镇，地处梅州与揭阳的交界地
带，一个不知道属于粤东还是粤北
的地方。为什么叫汤坑？因这里
随处可见温泉。客家话俗语把温
泉叫做“汤”，人们说的泡温泉就是

“洗汤”。在寒冷的冬天，从汤池
“洗汤”出来，再来一碗热腾腾的
粉，别提有多舒服，由此也催生出
属于汤坑人的特殊美食——汤粉。

在汤坑镇，有一条建于清代末
年的老街，上街是米街，下街是布
街，米街和布街的交会地有座关公
宫，当地人称这个交会口为关爷
前。这里曾是“洗汤”最热闹的地

方，藏着一家不起眼的汤粉店。这
家汤粉店无遮无拦、没有固定店
面，一个摊位一开就是40年。

关爷前汤粉店老板陈晓武说：
“这个摊位从我爷爷奶奶开始经
营，到今年刚好40年。40年里，除
了狂风暴雨没法开档，中间几乎不
曾歇档。”

关爷前汤粉店只做晚餐和宵
夜，每天下午五六点开档，到凌晨
三四点收档，四十年如一日。天还
没暗下去，陈晓武一家人6个人开
始为开档做准备。不一会儿，摊位
前围满了前来嗦粉的食客。

“晓武，今天换个牛百叶吧，换

换 口 味 ”“ 老 板 ，今 天 要 等 多
久”……，简单的对话之间就能听
得出来，光顾陈晓武家店的有很多
老顾客，其中有不少从外地回丰顺
过年的老顾客，每年回乡必到关爷
前嗦一口粉。“希望老顾客不管从
天南地北哪里回来，都可以回到这
里找到我们。”老板陈晓武说。

昔日的关爷宫已不复存在，曾
盛极一时的老街也被摩登大楼、大
型商超取代，但关爷前的汤粉店依
旧延续着当地人的记忆，像是留在
老街历史长河中经过无数风霜洗礼
的一块巨石，印刻着无数人
的乡愁。 (曾育文)

美食是中国年俗的重要组成部分，每个
地方的过年美食都有其独特的魅力。体验
“粤味广东年”，少不了一道道独具特色的岭
南美食。今年春节期间，广东文旅餐饮消费
持续火爆，不少美食店客流不断、大排长龙，
其中既有广东本地人品一份家乡美食、一解
乡愁的贡献，也有外地游客尝一次特色美
食、大快朵颐的追捧。请跟随羊城晚报记者
打卡探店，一起品味“舌尖上的广东年”。

2024年春节英
歌舞展演巡游活动14
日在汕头潮阳举行

千人英歌
万人空巷

一碗地道汤粉解乡愁

中 山 美食街区成最旺打卡点

佛山

龙年春节假期，到访佛山的
小伙伴都在玩什么？记者走访了
解到，今年春节假期期间，佛山推
出500项新春文旅活动、5000万
元文化惠民消费券“大礼包”，更
引入演绎新经济等文旅消费新模
式，让首次赴约和故地重游佛山
的游客都能感受到“新花样”。

在佛山，“凤城美食”也当仁
不让，俘获一众游客的芳心。“等
会要去吃双皮奶，之后再去吃鱼
生，最后再喝个柠檬茶……”从广
州坐地铁到“凤城”顺德游玩的许
小姐和男朋友一大早便来到清晖
园，为的是避开人潮，万万没想到
此时入口处早已挤满了人。

据顺德区清晖园博物馆统
计，清晖园今年除夕（2 月 9 日）

进馆人数约 6000 人，大年初一
（2 月 10 日）进馆人数近 1.9 万
人，大年初三（2 月 12 日）更是

“一票难求”。“捞德顺清晖园店
从年初一早茶时段开始就需要
排队等位。”南国餐饮集团副总
经理、运营总监吴敏忠介绍说，
春节假期前两天以本地客人为
主，年初三、初四外地游客增多，
并逐渐达到峰值。

此外，在一河之隔的容桂街
道，味可道餐厅内也坐满了食客，
等位的顾客排号排到100多号。

“今年人流量比较足，主要是早茶
时段比较旺。”广东顺德味可道餐
饮管理有限公司董事长兼总经理
何剑生表示。

(张闻 杨苑莹 吴泳)

凤城美食店大排长龙

羊城晚报记者 朱绍杰 周欣怡
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新年烟火气，藏在“粤味”美食里

“出圈”又“出海”
英歌舞何以刷新战绩？

英歌舞成中华文化国际传播爆点

普宁英歌参加在英国伦敦举行的“四海同春”新春庆典巡游 羊城晚报伦敦特约记者 余佳颖 摄
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“中华英歌·舞动汕头”2024 年春节英歌舞展演巡游活
动现场人山人海 羊城晚报记者 赵映光 摄

羊城晚报：这两年英歌舞出圈
出海，秘诀是什么？

陈平：秘诀在于英歌舞具有深
厚的文化底蕴、独特的艺术形式、
广泛的群众基础、创新的发展方
式。同时，英歌舞铿锵有力，非常
容易激发观众特别是青年人的激
情和参与感。

羊城晚报：从英歌舞到醒狮，
岭南非遗展现出怎样的中华文化
形象？

陈平：英歌舞和醒狮都是岭南

地区独特的文化现象，不仅具有
浓厚的地方特色和民间气息，更
是岭南人民在长期的历史发展过
程中形成的文化产物，是岭南人
民对生活、历史和文化的独特理
解和表达方式。

比如说英歌舞的表演内容多
取材于《水浒传》中的英雄事迹，
展现了豪迈、英勇的精神风貌；醒
狮则象征着勇猛、力量和独立。
它们通过具体的形式和内容，展
现了中华文化的多样性和丰富

性，体现了中华文化的传承和创
新精神。

在历史的发展过程中，英歌舞
和醒狮不断吸收和融合各种文化
元素，形成了独具特色的表演形
式和风格。同时，随着时代的发
展，这些非遗项目也在不断地创
新和发展，以适应社会的变化和
观众的需求。这种传承和创新的
精神，是中华文化不断发展壮大
的重要动力。

羊城晚报：这对当下的文明互

鉴交流有着怎样的启发？
陈平：文明交流互鉴需要有具

体的载体，还需要大量的互动和交
流。民间文化是中华文化的重要
组成部分，也是文明互鉴交流的重
要载体。通过加强对民间文化的
保护和传承，能够更好地向世界展
示中华文化的全貌，促进不同文化
之间的相互理解和交流。同时，也
有助于激发国内民众的文化自信
和自豪感，推动中华文化的持续发
展。 (朱绍杰 周欣怡)


