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相关链接

3 月 15 日，宁德时代公布 2023 年
全年业绩。年报显示，2023 年宁德时
代营业总收入达 4009.17 亿元，首次突
破4000亿元；归母净利润441.21亿元，
同比增长43.58%。同时，宁德时代拟派
发年度现金分红和特别现金分红，合计
派发现金分红超220亿元。

Wind 数据显示，截至 3月 15 日收
盘，宁德时代最新报181.00元/股，总市
值逾7962亿元。

年报显示，2023年宁德时代营业总
收入达4009.17亿元，首次突破4000亿
元；归母净利润 441.21 亿元，同比增长
43.58%。其中，第四季度实现总收入
1062 亿元，归母净利润 130 亿元。同
时，宁德时代拟进行特别现金分红，拟
每10股派发年度现金分红和特别现金
分红 50.28 元（含税），合计派发现金分
红超220亿元。

报告期内，宁德时代实现锂离子电
池销量390GWh，同比增长34.95%。其
中，动力电池系统销量 321GWh，同比
增 长 32.56% ；储 能 电 池 系 统 销 量
69GWh，同比增长46.81%。

据中国汽车动力电池产业创新联
盟数据，2023 年我国动力电池累计装
车量达 387.7GWh，同比增加 31.6%；其
中 宁 德 时 代 动 力 电 池 装 车 量 达

167.1GWh，市占率达43.10%。
值得注意的是，今年 2 月，宁德时

代 的 国 内 动 力 电 池 装 机 量 高 达
9.82GWh，市场占比环比提高5.75个百
分 点 ，同 比 提 高 11.4 个 百 分 点 到
55.16%，市占率重返50%以上水平。

储能方面，随着风电光伏装机增
长、碳酸锂价格回落，在提升储能经济
性 的 带 动 下 ，储 能 需 求 持 续 提 升 。
SNE Research 统计，2023 年全球储能
电 池 出 货 量 为 185GWh，同 比 增 长
53%。 （钟和）

金融消保在身边 保障权益防风险
——招商银行广州分行开展“3·15”金融消费者权益保护教育宣传活动

宁德时代营收首破4000亿元
今年2月市占率重返50%以上水平

A PCT申请量中国居首

宁德时代工作人员在目检快充电芯宁德时代工作人员在目检快充电芯 新华社发新华社发

3 月 12 日，广东银行业保险业
2024年“最美金融消保人”风采展示活
动在广州举行。“最美金融消保人”风采
展示活动由国家金融监督管理总局广
东监管局指导，是全国首个以短视频形
式集中展示新时代金融消保人风采的
大型活动。

经过网络投票、专家评审等多轮评
选，招商银行广州分行参选作品《最美
的守护》从108家银行保险机构216个
视频作品中脱颖而出，荣获“最美风采
银奖”，同时蝉联“优秀组织奖”。

招商银行广州分行始终秉持“金融
为民”的服务理念，把人民对金融的需
求、群众对金融的关切放在心上，持续
夯实“两全三头”消保管理新格局，积极
践行新时代“枫桥经验”，主动构建立体
化金融教育宣传矩阵。2023 年以来，
分行累计开展金融知识普及超3000场
次，受众超5000万人次。

2024年 3月，根据国家金融监督管
理总局相关工作部署，招商银行广州分

行统一组织开展2024年“3·15”金融消
费者权益保护教育宣传系列活动，围绕
金融消费者八项基本权利、“三适当”原
则、金融纠纷多元化解机制、诚信文化
等深入开展教育宣传，进一步提升消费
者的金融素养和风险防范意识。

其间，招商银行广州分行多措并
举创新宣传形式，开展多层次、多渠
道、多样式的教育宣传活动。线下活
动方面，由分行行长担任“首席消保教
育宣传大使”，在网点大堂向消费者发
送折页，讲解相关金融知识点；持续夯
实线下网格化教育阵地，面向不同群
体开展“五进入”系列活动，将金融知
识输送进农村、进社区、进校园、进企
业、进商圈，聚焦“一老一少一新”重点
人群，通过金融讲堂、趣味活动等方式
引导金融消费者“乐学”金融知识，防
范金融风险。

同时，招商银行广州分行在国家金
融监督管理总局广东监管局的指导下，
联合招商银行信用卡中心广州分中心、

招商证券广州部、招商信诺人寿广东分
公司、招商仁和人寿广东分公司、招商
永隆银行广州分行，牵头全省 16 家金
融集团承办“3·15”大型户外宣传活
动。活动现场设置了多个小游戏摊位，
让参与者在游戏的过程中快乐学习消
保知识、提升消费者意识。招行派出业
务骨干，以金融业代表身份参加活动启
动仪式，并在仪式上表演“服务礼仪
操”，充分展现了金融从业者昂扬向上
的风貌，积极传播金融正能量。

线上宣传方面，招商银行广州分行
联合广东广播电视台法制频道电台，在
3月 15日当天高峰时段播出消费者权
益保护教育宣传电台，同时在招商银行
广州分行线上平台提供消保咨询服务。

立足新时代，招商银行广州分行将
继续坚持以人民为中心，聚焦“体制机
制更完善、客户服务更优质、教育宣传
更精准、纠纷化解更高效”谋深抓实各
项工作，为加快推动广东经济社会高质
量发展贡献招行力量。
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艺术提质生活
将岭南艺术融入城市空间

红棉花作为广州市市花，在“老广”
心中有着厚重的分量。此次发布的4台

“红棉公交”，由中国美协副主席、广东
美协主席林蓝和粤港澳大湾区美术家
联盟主席汪晓曙联动，将艺术融入城市
公共空间——公交车上。其中 27 路、
204路“红棉公交”活用了被国家版本馆
广州分馆收藏陈列的林蓝国画作品《春
天》，通过红色颜料层层叠加铺陈出鲜
艳蓬勃的木棉花形象；131A路、旅游观
光1路“红棉公交”在汪晓曙的水墨画作
品《羊城千载春悠悠》基础上，融合了广
州名胜“双清楼”，别开生面地展现出红
棉的英雄气势和旺盛生命力。

“作为一名成长于岭南的文艺工作

者，我想借助公交巴士这一与广州百姓
生活密切相关的公共交通工具，与具有
岭南画派风格的国画红棉装饰融合，让
两辆特殊的巴士巡游在广州新老城区之
间，借着红棉的美好寓意把祝福带到城
市的每个角落，也希望广州这座英雄之
城能守正创新，传承弘扬红色文化，续写
高质量发展的时代新篇章。”林蓝说道。

活动赋能舞台
丰富“红动羊城”流动学堂

17日上午，启动活动在展现“英雄
花”独特魅力的舞蹈《古韵新风》中开
始。情景剧《畅乘红棉公交 领略千年
羊城》以沉浸式搭乘 1路“红棉公交”，
赏英雄花、游英雄城的方式，现场展示
了公交集团近年来发挥“红动羊城”党
建品牌引领作用，构筑“公交+旅游+文
化”模式，不断巩固和深化“友爱在车
厢”“公交红堡垒流动课堂”“广东红领
巾巴士学堂”“红联水岸”等品牌，将公
交车打造成赓续红色血脉、传承岭南文
化载体所取得的成效。

在“红棉公交”试乘和红棉写生环
节，艺术名家带领青年画家和青少年学
生“踏青寻棉”，省市美协 20名青年画
家、南武中学岭南画派纪念校区和东山
培正小学 40名中小学生登上“红棉公
交”，在党团队志愿宣讲员的生动讲解
下，零距离“触摸”沿途爱国主义教育
基地，全身心体验红色研学之旅。在越
秀公园，师生同绘红棉，五层楼、五羊
雕像、广州起义观音山战斗遗址、海员
亭……璀璨的红棉花与红色革命印记、
岭南独特风貌交相辉映、一步一景，孩
子们沉浸其中，“木棉红”流淌于挥毫

之间、升腾于脑海之中。

强化传播阵地
让红色文化绽放光芒

据“英雄花开英雄城”系列活动组
委会的部署，以今年《中华人民共和国
爱国主义教育法》正式实施为契机，广
州公交集团在市内途经83个爱国主义
教育基地的 242 条线路、3143 台公交
车上增设红色站点语音播报，让市民和
旅客更加直观地了解途经的爱国主义
教育基地，在潜移默化中接受红色革命
传统教育。

在天河城、珠江新城等核心商圈，东
风路、黄埔大道等城市主干道，农讲所、
广州起义烈士陵园等8个“红棉之旅”最
佳观赏体验点，公交站亭处处可见“英雄
花开英雄城”主题系列海报，红棉主题的
名家新秀美术作品、摄影作品、非遗作品
与红棉诗词结合，向市民游客生动传播
红色文化，传扬英雄城英雄气。

此外，广州公交集团持续打造“百
年中大”“军校百年”主题船、主题码头，
开设12条红色公交专线、8条公交研学
线路、8条“红联水岸”研学线路，动态连
结广州红色革命教育基地、爱国主义教
育基地等平台，深化“红动羊城”流动学
堂红色宣传阵地功能；举办水上主题音
乐会，以演奏红色音乐、朗诵革命诗词、
演唱革命歌曲、讲述红色故事等方式传
播红色文化，打造红色文化沉浸式体验
服务载体；通过开展一系列红色研学活
动，打造串联各红色革命教育基地的移
动课堂，引导市民游客“赏英雄花、游英
雄城、传英雄志、弘英雄气”，助力广州
高质量发展、老城市焕发新活力。

乘红棉车赏英雄花乘红棉车赏英雄花
游英雄城游英雄城弘英雄气弘英雄气

广州公交集团“红动羊城”流动学堂焕发新姿彩

早春三月，木
棉 绽 放 ，花 红 如
炬。3 月 17 日，在
满城英雄花盛开的
时节里，广州公交
集团在“英雄花开
英雄城”系列活动
组委会指导下，联
合省市美术家协
会、广州市摄影家
协会等在团一大广
场举办“英雄花开
英雄城”红棉主题公
交发布暨“红棉璀
璨”摄影启动活动，
为2024年“英雄花
开英雄城”系列活动
再增亮丽色彩。
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数据眼

欧盟委员会去年年末公布
的一份以全球 2500 家企业为对
象的报告显示，2022 年的研发
费用总额为 1.2499 万亿欧元。
其中，中国占比17.8％。中国超
过 欧 洲（17.5％）仅 次 于 美 国
（42.1％）位居第二。2012 年中
国 占 比 仅 为 4.3％ ，却 持 续 上
升。美国虽稳居第一，但十多
年 来 占 比 一 直 徘 徊 在 40％ 左
右。美企与中企之间的差距逐
年缩小。

对中国企业研发费用的增
加起到拉动作用的是华为。该
公司 2022 年投入 209 亿欧元研
发费用，比 2021 年增加 11％，
在中国企业中排第一，在全球
排第五。在美政府将华为作为

制裁对象等逆风情况下，华为
拿出销售额的一至两成作为研
发费用，推进通信、人工智能
（AI）、半导体等的研发。

在中国，研究开发费用排
第二的腾讯、排第三的阿里巴
巴等大型网络企业围绕 AI 领域
扩大投资。中国建筑、中国中
铁等基建巨头以及上汽、比亚
迪等汽车企业也名列前茅。从
全球研发费用排名看，第一是
Alphabet，第二是 Meta，第三是
微软，第四是苹果，都是美国科
技巨头。大型制药公司和车企
巨头也位居前列。不过，与中
国企业相比，美企总体研发费
用增长放缓。

（李采）

在西班牙巴塞罗那举行的 2024 年世界移动通信大会上，一名参观者在
华为展台一辆无人驾驶汽车前自拍 新华社发

文/表 羊城晚报记者 黄颖琳

“不看砖头看专利，不

看资本看智本”。随着数

字化浪潮的席卷，有“含金

量”的专利技术和成果愈

发受到重视，PCT国际专

利申请量更是成为衡量创

新的重要指标。近日，世

界知识产权组织（WIPO）

公布了2023年全球PCT

国际专利申请报告，中国

PCT申请量蝉联第一，美

国、日本紧跟其后。14家

中国企业进入50强，华为

以6494件PCT申请继续

“遥遥领先”，宁德时代则

迈出大步，提升84位跻身

前八。

自1994年 1月 1日起，中国
加入《专利合作条约》（PCT），如
今刚好迎来 30周年。作为知识
产权领域的一个重要国际条约，
PCT 统一了各缔约国之间专利
申请程序，申请人只需提交一件
PCT国际专利申请，就可以同时
在多个缔约方中寻求专利保护。

从世界知识产权组织公布
的数据看，2023 年，PCT国际专
利申请总量为 27.26 万件，中国
依然是全球最大的 PCT 专利申
请国，共提交了 69610 件，所占
比重超过四分之一，连续多年稳
坐第一。美国的申请量位居第
二，有55678件；日本位居第三，
有 48879 件申请；韩国和德国同
样跻进前五，分别有 22288 件和
16916件申请。

在教育领域，美国的加利福
尼亚大学是最大的申请人，2023
年 PCT 专利申请量达 531 件。

中国的苏州大学同样出色，以
332 件的申请量居于第二；其次
是美国的得克萨斯大学系统
（217 件）、中国的清华大学（209
件）和美国的斯坦福大学（180
件）。值得一提的是，在排名前
五位的教育机构中，清华大学的
增幅最大，相较 2022 年新增了
35件PCT专利申请。

按技术领域划分，已公布的
PCT申请中，计算机技术占比最
大，为 10.2%，其次是数字通信
（9.4%）、电气机械（7.9%）、医疗
技术（6.7%）和制药（4.7%）。

羊城晚报记者梳理发现，在
排名前十的技术领域中，只有四
个领域在 2023 年实现了增长，
其中电气机械（8.8%）的增长速
度 最 快 ，其 后 分 别 是 运 输
（7.7%）、半导体（5.6%）和生物技
术（3.8%）。相比之下，经过连续
七年的同比增长，计算机技术领

域的PCT专利申请量在 2023年
下降了3.4%。同样，数字通信领
域的 PCT 专利申请量也下降了
2.1%，这是自 2019 年以来的首
次下降。

这是为何？资深人工智能
专家郭涛向记者解释了原因：一
是市场饱和度，对于计算机技术
和数字通信领域，新的专利申请
需要更具创新性和实用性才能
获得批准；二是技术转移，更多
的创新资源和研发投入可能转
向其他新兴或交叉领域。

从业内的视角，北京八月瓜
科技有限公司市场总监贾国强向
记者分析称：“通信巨头、手机厂
商之间正广泛达成交叉许可协
议。比如近一年多时间以来，华
为先后与三星、诺基亚、爱立信、
小米等行业主要厂商新签或续签
专利交叉许可协议，或许在一定
程度上降低企业专利申请需求。”

专利是企业的技术“护城
河”。报告从企业申请人的角度
进行了排名，其中，华为 PCT 国
际专利申请量高居榜首，在2023
年申请了6494件，相比于跟随其
后的三星（3924 件）和高通（3410
件），依然是“遥遥领先”。

据华为此前年报披露数据，
2022年研发费用支出约1615亿
元，占全年收入的25.1%，近十年
累计投入的研发费用超过 9773
亿元。最新财报则显示，华为
2023 年前三季度研发费用为
1149.91 亿元，同比增加44.10 亿
元，占前三季度收入的 25.4%；
5.5G、新能源、云计算以及车业
务等将是业务重点。

多年来的持续高投入，让华
为 在 创 新 方 面 频 频“ 摘 得 果
子”。记者从公司官网获悉，从
1995 年申请的第一件中国专利

开始，华为持续在中国、美国、欧
洲等主要国家和地区展开专利
布局，截至 2022年年底，在全球
共持有有效授权专利超过 12万
件。此外，华为已连续多年PCT
申请量全球第一，通过 PCT 制
度，公司可以在 30 个月内向相
关国家提交专利授予许可申请。

榜单前五还有另一家中国
企业——京东方，PCT专利申请
量达到 1988 件，也是领头队伍
中唯一的半导体显示企业。据
悉，京东方的专利申请覆盖美
国、欧洲、日本、韩国等国家和地
区，遍及柔性OLED、传感、人工
智能、大数据等多个领域。

另一个值得关注的是宁德
时代，PCT 申请量从 2022 年的
266 件，直接增长到 2023 年的
1799 件，名次也一下提升 84 位
进入全球前八名，其有着“一块

电池撑起万亿市值”的吸金传
说，业务包括动力电池、可再生
能源和储能等领域。

财通证券研报表示，2023年
1-11月，宁德时代新兴市场主要
增长动力来自澳大利亚、韩国、加
拿大、泰国、日本。来自SNE Re-
search的另一份报告提到，宁德时
代已完成对LG新能源在海外市场
的超越，以其为代表的中国电池制
造商快速扩大全球市场份额，这些
企业在海外市场的业绩增速甚至
高于中国国内市场。不难看出，
PCT专利申请量的“狂飙”，恰好对
应了宁德时代的出海战略。

OPPO、中兴通讯、vivo、小
米、长鑫存储、荣耀、海尔、深圳
先进技术研究院、腾讯科技、字
节跳动等也在 50 强的名单中。
总体来看，中国企业的申请量和
名次都在继续增长。

B 专利布局“走出去”

中企研发费用超过欧洲

中国仍是国际专利申请最大来源国
华为继续“遥遥领先”，宁德时代名次“飙升”


