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皮肤清洁作为日常护理的
重要一环，对于每个人的健康与
舒适都至关重要。中顺洁柔旗
下产品“洁柔面子纯水湿巾”因
其独特的绵柔水润质地和无酒
精等刺激特性，备受市场瞩目。
这款产品不仅满足了广大消费
者对高品质清洁用品的需求，更
以其出色的使用体验赢得了市
场的广泛认可。

在安全性方面，“洁柔面子
纯水湿巾”严格遵循婴儿级标
准，确保每一片湿巾都不含酒
精、香精、增白剂等刺激性成分，
真正做到“7项0添加”。这种高
标准的安全保障，使得湿巾在呵
护娇嫩肌肤的同时，也为敏感肌
肤提供了全方位的呵护。

在制作工艺上，“洁柔面子
纯水湿巾”采用先进的 EDI 纯
水 8 道净化工艺，确保每一滴
水都纯净无瑕，符合中国药典

的标准。这种纯水工艺不仅让
湿巾的湿润力加倍，更让皮肤
在擦拭后保持水润状态，远离
紧绷感。

为了方便携带和保持卫生，
“洁柔面子纯水湿巾”采用 7、
10、30、80 片不同的包装设计。
无论是在户外旅行、日常办公还
是家庭使用，都能轻松满足清洁
需求，让消费者随时随地都能享
受到清爽洁净的舒适体验。

中顺洁柔作为46年的国货
品牌，始终坚持以用户为中心，
从研发、生产、销售到服务，全方
位满足消费者的需求。旗下的

“洁柔面子纯水湿巾”，不仅丰富
了公司的产品线，更是对消费者
需求的深度理解和积极回应。
未来，中顺洁柔将继续秉承“国
民美好生活的陪伴者”的愿景，
不断创新和进步，为消费者提供
更多优质、便捷的产品和服务。

名表销售成大湾区
二奢市场热门品类

为何近年来二奢企业发展
在广州、深圳、上海等城市风生
水起？名表销售会成为大湾区
二奢市场的热门品类？在罗耀
秋看来，一是北上广富裕群体比
较多，他们以前购买的名表经典
且具有韵味，具有较高流通性。
第二，广深毗邻港澳地区，得国
际贸易之便利，特别是在名表与
国际紧密接轨，为二奢产业发展
提供了先天条件。

在罗耀秋看来，相比北京上
海，广深的奢侈品用户市场庞
大，但广深用户更为务实，而且
相比北京上海成都的网红打卡
二奢店，在深圳，贸易型店铺更
为普遍。但随着商业模式的不
断发展，广深也逐渐出现强调线
下体验感的实体店。

2017年，妃鱼以淘宝电商销
售为主，2019 年，通过内容电商
切入兴趣电商赛道，凭借直播销

售的风口，成为最早吃到这一波
红利的企业。相比以实体门店销
售二奢的模式，直播带货使得地
理距离与货量的掣肘被打破。“广
深这边很多老板可能就一个门
店，老板自己贡献了百分之八九
十的业务量，然后员工们做一些
辅助性的事情，但是我们就要以
一种平台化的思维去实现规模
化，从定价体系、服务体系，直播
运营过程的标准服务流程，这些
东西都要去为规模化去设计。”罗
耀秋谈及二奢直播电商企业与传
统门店企业的区别时如此说。

此外，一般一个实体门店内的
名包名表等二奢货量在200件左
右。而对于二奢直播企业来说，按
照 100 个主播/天/场，平均一场
10000个观众算，那就是100万人
次。这对商品流转起到很大的推
动。而在主播与货架的背后，数万
件商品在不同渠道的流转、货品的
管理、商品的鉴定养护甚至通过大
数据为直播间主播提供精准用户
匹配等环节，实现千人千面的精准
运营。罗耀秋介绍，例如二奢商品

真伪鉴定中，除了通用鉴定点外，
还有以人工鉴定为主的个性化鉴
定点，如今，一些通用鉴定点可通
过AI技术辅助鉴定，极大提供了
效率。

二奢直播兴起带动
大批商家发展

二奢直播的兴起带动了一大
批产业商家的发展，但这个“看着
容易实际门道很多”的行业除了
要通过数字化赋能外，行业壁垒
其实并不低。罗耀秋说，第一是
资金壁垒，二奢不像日用品，周转
率不高，库存对资金的需求量很
大。第二是商品鉴定服务的专业
性。第三是流量、服务与内容运
营等全栈能力的竞争。

那么，随着二奢直播电商兴
起，消费者的消费行为又有哪些
变化？罗耀秋称，对于只有轻奢
预算的用户，如今也能买到更多
更好的选择，而且也为奢侈品流
转提供了便利。罗耀秋提供的
数据显示，高复购用户大约每两

个月就会换购一次，这样行业的
发展，加大了奢侈品的普及，加
快了商品的流转，对于一些奢侈
品重度用户来说，以往许多商品
可能长年摆放甚至丢弃，如今可
以通过流转销售减少浪费。

至于近年来，此前一些涨价
凶猛的腕表也在遭遇过山车式价
格跳水，高端腕表投资前景如
何？罗耀秋介绍，去年高端贵价
腕表行情波动明显，有些产品偏
离正常行情不适合交易。投资者
此前购买时价格过高缺乏流通价
值，如果长期持有又会占用较大
资金，多种因素叠加导致高端腕
表市场价格持续下滑。罗耀秋表
示，他个人不建议普通消费者把
腕表作为投资属性的配置，因为
高端腕表交易成本较高的。“但是
我们觉得腕表行情还是会有个缓
慢的回升过程，例如有一些是停
产的因素带来稀缺性，有一些可
能是因为大家的消费预期提升
了，但目前看，至少这轮行情的波
动，让大家对这高端腕表的投资
属性的预期回归了平常心。”

洁柔面子纯水湿巾：
纯净更安心，净肤更亲肤
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二奢电商火热背后：
看着容易

文/羊城晚报记者 刘佳宁 胡彦 图/受访者提供
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文/羊城晚报记者 许悦 沈钊
图/受访者提供

仲夏时节，最重要的传统节日就是端
午节了。最近一周，广州各地龙舟竞发、
艾香四溢、香囊热销，端午的“气氛组”都
已经就位。多年前更多作为“粽子节”刷
存在感的端午节，近年来从“吃”延伸到
“玩”，深度牵手传统文化，以各种新花样
“出圈”，各种节日限定的端午仪式感、国
潮新玩意带动了一波端午消费热潮，唤醒
了大家对传统节日的期待。

早在一两个月前，各式各样
的粽子就已经登上了超市货架，
在口味上有不少新花样。有的
在馅料上做文章，推出麻薯玉
米、黑芝麻核桃等新口味，有的
打出健康牌，黑松露、猴头菌这
些高品质食材今年也加入了粽
子江湖。恰逢端午假期遇上高
考，不少粽子品牌还推出高考必
胜粽等商品，寓意“一举高中”，
吸引消费者选购。

记者在山姆超市看到，山姆
端午主打一个中西交融，以最受
欢迎的一款高汤黑松露云腿粽
为例，是将欧洲黑松露与传统云
腿巧妙结合在了一起。据山姆
相关负责人介绍，为了让食材融
合得恰到好处，采购团队几乎品
尝遍了市面上所有的黑松露酱，
并对原料的产地、采摘季节等都
做了细致的考量。最终选择的
原料来自阿尔卑斯山脉，这个产
区的黑松露风味适中，与粽子里
的其他食材相得益彰。不仅如
此，山姆还严格规定采摘月份，
早一点或晚一点，黑松露的香气
都无法完全绽放。另一款好意
头的“节节高粽礼盒”，还专门放
在 5 日超市 App 的首页荐品，

“莘莘学子一顶高粽”的销售文
案让家长们很是受用。

记者近日在走访广州盒马

鲜生时发现，与往年相比，今年
粽子商家的风格更加务实，均价
较去年降低了三成左右，大批价
格在 100 元以下的粽子礼盒赢
得了消费者的青睐。口味方面，
传统的蛋黄粽、五花肉粽等持续
畅销，灵感来源于区域特色美食
的卤肉粽、青稞粽也取得了不错
的销量。盒马保利时光里店销
售人员对羊城晚报记者表示，店
里的粽子分冷鲜和热食两种，最
近每天线上能销出热食粽子超
过百颗。

市民采购过程中，产品组合
成为关注重点。盒马采购张丽
敏在接受羊城晚报记者采访时
表示，今年消费者购买粽子时
候，关注点不再是礼盒的包装有
多精美，而是产品的组合是否丰
富。从全国的情况看，去掉礼盒
包装，诸老大、五芳斋等品牌的
真空包装粽子，同比销量倍增，
这反映出粽子的消费场景正逐
渐从礼赠消费演化为悦己消费。

那么，消费者究竟喜欢什么
口味的粽子呢？张丽敏表示，盒
马的消费者的口味取向延续了

“南咸北甜”的差异，并愈发回归
传统，不仅蛋黄粽、洗沙粽、五花
肉粽等持续畅销，今年经典白米
粽的销量也增长了一倍。

在华润、永旺等超市，市场

占有率最高的还是本地的广州
酒家粽子，有两只一袋的蛋黄肉
粽，9.9 元/袋非常亲民，也有 68
元、108元的礼盒装。

今年广州酒家集团还以龙舟
非遗及端午粽饮食文化为创作灵
感，整合端阳文化精髓，在百福广
场门店打造了一个端午文化体验
馆，在这里市民可以看到长达12
米的龙舟真实场景展示与龙舟竞
渡历史文化长轴，还有广府端午
粽饮食文化专属展示空间，另外
还将设有端午互动小剧场、端午
文化DIY课堂、端午祝福明信片
以及安康祈愿书签定制等丰富多
彩的端午文化习俗体验，通过粽
子链接上各种非遗。

电商平台方面，京东超市方
面提供的数据显示，今年甜粽子
打了个翻身仗，销量险胜咸粽。
但咸粽子的覆盖“版图”远超甜
粽，而且有41%的消费者更看重
粽子的低糖属性。

而在拼多多平台上，咸粽销
量达到甜粽的4倍左右。今年，
拼多多平台粽子的销量同比去
年农历日期提前 5 天迎来销售
热潮；其中，广东、浙江、江苏消
费量位居前三。具体到城市来
看，一线城市消费者的粽子购买
力更强，其中上海超越深圳、北
京、广州，位列购买力排行榜首。

除了“吃”，传统节日的仪式
感也很重要。除了赛龙舟这样
的“带头大哥”，今年其他的端午

“气氛组”也很是卖力，香包、插
艾等搭上传统节日和非遗的直
通车，以国潮带动一波新消费。

小香包就做成了今年端午
的“大产业”。各种国潮风的香
包从设计到做工都是越做越精
致，有针脚细致的虎头、龙头式
样，就连医院的香包都从粗布包
换成了明晃晃的锦缎款，不少中
医馆也推出了定制的药用香
包。中医称，农历五月是“热气
蒸腾、五毒俱出”的“毒五月”，药
用香包号称能驱虫辟秽、理气化
湿、改善睡眠，直击现代人的现
实需求。

香包的配料也是越来越卷，
有中医世家研发的独家配方，还
有四时八节不同功能的系列香
包。最近一个月，许多银行客户

活动、社区端午活动等就推出了
各种各样的香包DIY活动。

除了传统香包，今年一款艾
草门挂意外走红。说起端午节，
人们首先想到的是吃粽子、赛龙
舟、佩香包等风俗，其实端午悬
艾也是一个重要的传统习俗。
与中秋节是晚上过节不同，端午
节是早节，过端午就是从大清早
门上悬艾开始的，“悬艾人、戴艾
虎”以避邪，禳毒气。

瞄准这个传统习俗，今年一
款艾草门挂冲上热搜，“主角”艾
草搭配上黄金球、菖蒲叶等花材，
再点缀香包、葫芦、铃铛等配饰，
有的做成花束，有的做成花环，现
代感和装饰感十足，摇身一变成
为了新中式门挂，几十元甚至上
百元的售价，靠颜值征服了年轻

消费者，在多个电商平台上都卖
得很不错。目前，在拼多多平台
上，艾草花束价格普遍在16至30
元，不少商家通过将艾草、菖蒲与
各式挂件、吊牌、香囊等组合，搭
配精美包装，在传统祈福
之外更多了装饰的作用。
拼多多数据显示，今年艾
草相关产品销量相较去年
增幅明显，其中艾草
花束的销量增长了
近2倍。
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端午节在即，羊城进入“龙
舟季”，各村社起龙船、组队排
练，龙舟游弋、锣鼓喧天，形成了
极具岭南风情的“龙船景”。近
日，一条在黄埔珠江村龙船坞沉
睡了112年的老龙舟重见天日，
成为广州城市发展历史和深厚
民俗文化底蕴的鲜活印证。“要
不是中交四航局珠江村项目部
的助力，我们村的这条百年古龙
舟很难再现往日的风采啦。”家
住珠江村的陈阿公感叹。

广州黄埔珠江村城市更新
项目位于新规划的广州海丝城
核心区域，地处广州第二中央
商务区国际科技展贸区，是中
交第四航务工程局有限公司
（以下简称“中交四航局”）承建
的首个核心区域城市更新项
目。该项目位于珠江前后航道
交汇处，施工范围内有一条珠
江支流河涌蜿蜒贯穿其中，一
座见证珠江村 600 多年发展与
变迁的龙船坞就藏在河涌里
面。由于城市更新规划设计，
旧河涌面临改道升级，河涌内
的龙船坞也需要迁移，一条沉
睡了 112 年的古龙舟也就此浮
出水面。

广州黄埔一带的龙船，通常
长约 30 米，桡手人数不一。端
午前要将龙船从水下起出，经过
祭祀以后，安上龙头、龙尾，再准
备竞渡。按照传统习俗每年金
花诞节，珠江村村民相约一起将
龙船坞埋放的龙舟浮出水面,俗
称“起龙”，以此来表达对历史传
统的敬意和热爱。

在 龙船坞内留存 的这艘
112 年的古龙舟，因为历史久
远，村民担心在“起龙”过程中会
出现散架等情况如何让这艘沉
睡已久的“老龙”再现往年风采，

成为珠江村村民们普遍关心的
问题。

“下沙社区志详细记载了古
龙舟的历史，可追溯到 112 年
前。作为负责任央企，一定要想
尽办法给这条古龙舟安个新家，
保护好、传承好珠江村的民俗文
化。”河涌改造推进会上，项目总
承包部党支部书记郭洋洋说。
在业主珠景公司的统筹协调下，
项目部联合珠江村各宗氏代表
多次开会研究，邀请专业的龙舟
船厂技术人员前来龙船坞，帮助
古龙舟进行“起龙”仪式，并迁移
至船厂进行维修保养，待新龙船
坞建成时，再将重新焕发精神的
古龙舟迎接回来。

时间来到 4 月 13 日，“起
龙”仪式正式开始。“临时电源、
抽水设备、喷枪等设备要准备充
分，全力配合龙舟迁移工作，确
保龙舟完好，陈放安全。”看着正
在做迁移准备工作的村民，项目
书记郭洋洋与工程部同事再三
嘱咐道。经过紧锣密鼓的筹备，
当天上午龙舟各舱积水和淤泥
清理完毕，下午在清理完龙舟船
底的泥浆后，经过龙头开光、请
龙头、起龙、洗龙、点睛等仪式，
这艘在水底“沉睡”过百年的古
龙舟终于重见天日。

“能这么顺利地迁移龙舟，
还给古龙舟找了个舒适‘卧龙
地’，真是太感谢。”珠江村的宗
亲父老代表对项目团队表达真
挚感谢。

这几天，赛龙舟活动正在火
热进行。“感受龙舟文化，体会龙
舟精神，将传统民俗不断传承下
去，这就是城市更新的意义啦！”
下班时驻足观看的工程部副部
长裴光武在自己的微信朋友圈
里这样写道。

珠江“卧龙地”见证城市发展变迁

端午前百年古龙舟焕新彩
文/图 羊城晚报记者 王丹阳

通讯员 安琪 郭洋洋 高松 吕传龙
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广州酒家最亲民的粽子价格仅 9.9 元
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珠江村村民进行“洗龙”仪式

在深圳罗湖区Halo广
场的一家二奢（二手奢侈
品的简称）门店里，店内虽
然没有顾客，但店员忙碌
地在柔光灯和直播设备前
讲解着手上的名表。一款
可能售价数万元甚至几十
万元的名表就通过网络的
方式卖了出去。

在过往，奢侈品销售往
往讲求为顾客带来尊贵的
体验感。随着直播行业的
兴起，二奢行业也在发生变
化，特别是在粤港澳大湾区
内，踩上风口的二奢商家迅
速发展。以销售二奢直播
电商为主业的妃鱼的深圳
公司同样就在Halo 广场，
在这附近还聚集了大量同
业公司。罗耀秋是妃鱼深
圳分公司负责人，他还有个
粉丝更为熟知的名字叫作
妃鱼罗校长。


