
巴黎体育盛会开幕在即，“双奥
乳企”伊利在“双奥之城”北京发布
全球首个乳业奥运案例，为这一盛事
再添华光。

7月 25日，由中国经济信息社、
伊利集团共同举办的“双奥伊利 健
康同行”全球首个乳业奥运案例发布
会在北京中法大学原址举行。中国
经济信息社总裁曹文忠、原国家质检
总局执法督查司司长严冯敏、中国乳
制品工业协会副理事长兼常务副秘
书长刘超、伊利集团副总裁张轶鹏及
萨马兰奇体育发展基金会等各界嘉
宾，共同见证了《与奥运梦想同行，
与奥运精神共生——坚持体育长期
主义的伊利样本》案例的发布。该案
例是全球首个乳业奥运合作案例，也
是中国乳企积极探索健康中国和体
育强国实践的典范。

早在 2005 年，伊利与北京奥组
委签约，成为当时中国唯一一家符合
奥运标准，并为 2008 年奥运会提供
乳制品的企业。2017年8月，伊利以
高品质的产品和服务，再次成为北京
2022年冬奥会和冬残奥会官方唯一
乳制品合作伙伴。至此，伊利成为同
时服务过夏季奥运和冬季奥运的“双
奥乳企”。如今，伊利已累计为近40
支奥运队伍、数万名奥运健儿提供不
间断的营养支持，一路见证了中国体
育事业的崛起与蓬勃发展。此次发
布的案例，充分展示了伊利与奥运同
行共进的领先举措，深度剖析了中国
企业传递奥运价值、传承奥运梦想的
实践成果，对中国乳业来说具有里程
碑意义。

中国经济信息社总裁曹文忠在
致辞中表示，中国经济信息社聚焦中
国奥运发展史中的品牌力量，以伊利
为样本，撰写了全球首个乳业奥运案
例报告，讲述民族品牌传递奥运价
值、传承奥运梦想、与奥运精神共生
的发展历程。本次案例集的发布，不

仅是对伊利与

中国奥运同行道路的一次全面回顾，
更展现了中国品牌在拥抱体育精神、
践行体育长期主义方面的积极探索。

原国家质检总局执法督查司司
长严冯敏在致辞中表示，社会需要伊
利等一批重质量、树品牌、守诚信的
行业标杆企业，发挥示范引领作用。
严冯敏相信，以伊利为样本的案例集
的发布，不仅是对伊利自身发展历程
中坚持高品质、高标准、严要求的一
次全面展示，更是对中国乳业乃至整
个食品行业的一次深刻启示和激励。

中国乳制品工业协会副理事长
兼常务副秘书长刘超在发布会上致
辞表示，伊利与奥运合作的探索实践
及取得的丰硕成果，已转化成了可供
全行业、全社会借鉴的宝贵经验，是
中国乳业发展史上的宝贵财富。
2024 巴黎体育盛会开幕在即，让我
们共同期待以伊利为代表的中国乳
企，继续以不断提升国民健康水平为
己任，为提高人民生活品质，建设美
好生活贡献力量。

“全球首个乳业案例
的发布，这不仅是对伊利

多年体育历程的一次系统梳理和总
结，更是对伊利与体育精神深度融合
的一次诠释。”正如伊利集团副总裁
张轶鹏在发布会上所表示，案例深入
挖掘与提炼伊利在中国体育发展中
发挥的民族品牌力量，并通过中经社
广泛的传播渠道和强大的媒体资源，
向全球传递伊利的实践经验，让世界
听到中国乳业推动体育事业与健康
事业融合发展的最强音。

发布会现场，在巴黎体育盛会即
将到来之际，伊利作为 2024 年奥运
会中国体育代表团官方乳制品合作
伙伴，还携手与会嘉宾共同启动了

“传递价值 传承梦想”线上接力活
动，倡议中国乳业以高品质的健康产
品守护人们的美好生活，引领时代新
风貌，让体育大国、双奥之城荣光永
续；呼吁社会各界携起手来，积极普
及健康知识，增强公众健康意识，为
加速推动健康中国和体育强国建设
贡献不竭力量。未来，伊利将继续坚
定地推动奥林匹克运动在中国的发
展，向着“让世界共享健康”的梦想
阔步前行。
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“双奥伊利”再掀体育热潮！
全球首个乳业奥运案例发布

中国经济信息社、中国乳制品工业协会等嘉宾共同发布案例

尽管招商会上规划丰富，但
2024年过半，爱奇艺在电视剧、电
影和综艺上都没有太亮眼的表
现。此外，因为视频广告过多、套
娃式收费、会员投屏等问题所带
来的风波却一直没断过。

“我已经是爱奇艺的白金VIP
会员，暑假孩子想看一下体育栏目
的比赛，居然不能跳过片头 95秒
的贴片广告，说必须要买体育会员
才能跳过广告。”近日，用户汪女士
称，自家长期购买爱奇艺的白金
VIP会员，每月30元，然而近期才
发现白金VIP 会员居然不能跳体
育频道的广告，想跳过广告还要购
买每月9元的“爱体育会员”。

“爱奇艺限制投屏案”于 7月
一审落槌，原告获 41天黄金会员
VIP时长补偿。7月23日，爱奇艺
获交银国际证券维持评级至维持，
目标价下调至4.2 美元。而在《种
地吧》事件不断发酵后，7月24日，
爱奇艺(IQ)盘中下跌2.06%。

5 月 16 日，爱奇艺披露了未
经审计的 2024 年 Q1 财报，营收
79.27亿元，同比下跌5%。值得注

意的是，2024年一季度，爱奇艺并
未披露会员数量和月度平均单会
员收入（ARM）相关数据。

对此，爱奇艺解释称，因不同会
员和等级对应不同的经济价值，“仅
仅通过某个周期内的会员数来反映
会员业务和财务数据的进展是不准
确的。”虽然解释有一定合理性，但
结合其一季度“增利不增收”的财务
数据来看，不再披露会员数量的行
为似乎也从侧面说明，爱奇艺的用
户基本盘正面临触顶的挑战。

2023 年年初，爱奇艺推出了
大热电视剧《狂飙》，点燃了爱奇
艺的业绩狂飙赛。但随后几部推
出的内容表现乏力。在综艺赛
道，《种地吧》绝对是其 2023 年的
综艺大秀，但今年的第二季相比
第一季已经在走下坡路。在如此
局面下，第三季表现如何需要打
一个大大的问号。

爆款的长视频内容可遇不可
求，炒热的综艺难以持续维持高
热度，只一味提高会员费，并通过
限制投屏等方式“逼氪”，让爱奇
艺已经陷入反噬。
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《种地吧》掉粉93万

爱奇艺如何持续把牌打烂
羊城晚报记者 杭莹

随着事件不断发
酵，时间没能让热度冷
却，《种地吧》的掉粉速
度更快了。

7月19日，《种地吧》
发布一则招聘启事，岗位
包括科技智慧研究类和
多样农业管理技术类，要
求为年龄 18-30岁的男
性。海报中，节目方未提
及招聘的是台前还是幕
后人员，被猜测“十个勤
天”组合要换人或加新
人，遭到粉丝抵制。

从《种地吧》第二季
最后一期中导演的暗
示，到招聘启事的明示，
换人风波几乎成为实
锤。对于节目组这一行
为，粉丝给出的回应也
很直接：一周不到的时
间，《种地吧》官方微博
粉丝数从 187.2 万变成
94.1万。

近两年来一直没有
在剧集等方面出爆款的
爱奇艺，好不容易靠着
《种地吧》这档农业纪实
综艺杀出一条路，为何
这么着急“摔碗”？

有网友笑称，这一周以来的
热搜几乎被《种地吧》包圆了，故
事跌宕程度让人咂舌。对节目组
来说，现在的粉丝未必都是活
粉，但取关的一定是活粉。

《种地吧》是由爱奇艺、蓝天
下传媒出品的一档劳作纪实互动
节目，第一季于 2023 年 2 月播
出，节目中的十个少年成为组合

“十个勤天”，其粉丝被称为“禾

伙人”。2023 年，十个在娱乐圈
寂寂无名多年的少年靠着实打实
的种地，收获了百万粉丝。一个
数据表明，在2023年的返乡直播
中，在线观众只有 300 多人；而
2024 年的返乡直播则有超 300
万人在线观看。

从种地发展成助农，十个勤
天成立了农业公司、去沙漠种
树、去清华大学演讲，伴随着农

业的发展一路高歌猛唱，也收获
了无数粉丝。一个证据是，每次
上线的相关周边都是秒售罄。

不过，《种地吧》的热度仿佛
在7月 19日按下了暂停键，然后
走向了一个新的方向。在 19 日
的节目和微博引发群嘲后，次日
节目组的解释姗姗来迟，“十个
勤天重要吗？重要，但种地更重
要”的言论更是进一步点燃了粉

丝的怒火。即便“大哥”蒋敦豪
发长文解释澄清，导演杨长岭亲
自下场道歉，也未能挽回掉粉局
面。媒体更是犀利点评，“《种地
吧》掉粉为综艺节目行业敲响了
警钟。”

有意思的是，自从《种地吧》
掉粉近百万后，十个勤天的粉丝

“禾伙人”们已经帮《种地吧》申请
了“掉粉数量”吉尼斯世界纪录。

讽刺的是，导演杨长岭在道
歉中虽然再次喊出“十个勤天只
会是十个勤天”，十个勤天的来
源也是十个少年、开公司的想法
也是十个少年提出的，但在商业
角度，十个勤天和这家农业公司
却并没有太多关系。

表面上，虽然十个勤天成立
了公司，蒋敦豪担任董事长，其他
人担任董事，但天眼查数据显示，
该公司持股人是两位导演杨长岭
和刘博，前者持股70%，后者持股

30%，节目里提到的负债，却由十
个勤天来偿还。相比后续招商盛
况，十个勤天连续两季都是 0片
酬录制，也让粉丝愤怒不已。

事实上，《种地吧》节目组遭
诟病并非突然。从第二季开始的
正片广告太多、为了金主服务的
内容占比过重，到“十个勤天”麦
田音乐会的“线下免费线上收
费”开始，粉丝和节目组的矛盾
已经进入到无法调和阶段。

统计发现，《种地吧》第二季的

赞助商多达16家，其中有不少是因
为“禾伙人”的积极互动而促成的。
爱奇艺今年上线的麦田音乐会，去
年完全免费开放直播，今年则改为
线下免费，线上会员需要付费12元，
非会员需要付费24元才能观看，且
有效期截止到6月14日，爱奇艺此
举也被用户吐槽吃相难看。

随着双方大战进入白热化，有
粉丝通过海外渠道发现，原定的

“劳作纪实互动节目”，在爱奇艺的
海外宣发渠道一直都是被定义为

“农业选秀101”。海外版宣发标
题上的“种地101”“爱豆转行”等
内容，让这档节目一直以来被热议
的农业宣传这一亮点遭受质疑。
而结合节目组去电影学院招新人
的动作，假借农业之名搞选秀的初
衷真实性又多添了几分。

2021 年 9 月，广电总局发
文，要求平台不得播出偶像类养
成节目。这让曾经凭着《偶像练
习生》狠狠赚了一波流量的爱奇
艺等平台失去了一条大路。

7天掉粉近百万，粉丝申请吉尼斯世界纪录

农业纪实节目还是“种地101”选秀？

难以交出好故事的平台困局

青春自护 平安度夏
广州福彩公益金助力防溺水宣传教育

羊城晚报记者 黄颖琳 通讯员 吴丽莉

记者从广州市社会组织管理局
获悉，为进一步增强未成年人的安全
意识，深化青少年儿童交通、防溺水
安全教育，提升青少年儿童文明交通
和自我保护意识，近日，由广州市福
彩公益金资助的第十一届广州市社
会组织公益创投项目“益路童行，爱
伴成长”从化区困境儿童关爱服务项
目，开展“青春自护 平安度夏”——
交通、防溺水宣传教育活动，本次活
动共吸引了30多名儿童参与。

据了解，本次活动由广州市艾华
社会工作服务中心依托社会组织公益

创投项目来实施，通过三个摊位有序
开展，让参与者从不同维度学习到交
通安全知识和防溺水知识。摊位一是

“安全你我他”，志愿者通过运用模型
来向参与者讲解相关交通安全知识，
让参与者能够更加直观地学习到交通
安全知识；摊位二是“我会说”，志愿者
引导参与者写下关于如何遵守交通规
则和防溺水的注意事项；摊位三是“防
溺水”，将视频播放和绘画两种方式相
结合，让参与者用轻松、愉快的方式学
习到防溺水知识。

相关负责人表示，此次活动对辖

区未成年人进行暑假前安全教育，不
仅提高了辖区未成年人的安全防范
意识，还让他们掌握科学的救援知识
及技能，为交通安全及防溺水事故构
筑了一道坚实的防线。未来，广州市
艾华社会工作服务中心将持续开展
更多的安全防范活动，为辖区未成年
人的健康成长保驾护航。
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凤姐（下）插图：采采

36 选 7：10、16、
22、24、26、30、31。

双 色 球 ：02、11、
20、23、24、28 后 区 ：
01、03、06。

福彩 3D：02、03、
08。

（源源）

大号回归
偶数热出

——析福彩
玩法走势今日吉时：申时、酉时、亥时

今日吉数：07、18、20
今日吉肖：虎、龙、蛇、猴、

鸡、猪 （源源）

老李好奇，插话
道：“这个年轻人是
不是中了大奖啊？
春光满面，看来运气
不错。”

“他呀！在我这
里 买 了 很 久 的 彩 票 ，没 中 过
奖！”凤姐实话实说。

“没中奖也感谢你？你别说
反话呀！”老李觉得不可思议，
认为老板娘可能开玩笑。

凤姐笑笑，答道：“你们常
说，不想中大奖的彩民都不是好
彩民。我说，不想顾客中大奖的
投注站老板也不是好老板。我
当然想顾客们个个买彩都中奖，
不过这可不现实，毕竟彩票中奖
讲究运气。他确实没获奖。”

年轻人点头证明，答道：
“虽然我没中奖，可我真的要多
谢凤姐。记得我第一次来买彩
票，很冲动，把那个月发的工资
全拿来了，一次性想买 5000 元
彩票，凤姐看出我是新手，也看
出我并非有钱人，就好言相劝，
引导我要理性购彩。”

“这是我们彩票从业者的基
本素质。不是说顾客买得越多
越好，得看个人情况。”凤姐说。

年轻人又说：“而且凤姐还
指导我如何存钱，叫我要有计
划买彩，一个月拿一小部分钱
出来买彩就好，不要多，剩下存
起来好娶老婆。瞧，我听她的
话，现在老婆和房子都有了。”

（黄超鹏）

？

广东省体育彩票中心
广东省福利彩票发行中心授权发布

“南粤风采”36选7 第2024198期

36选7投注总金额：426494元
中奖基本号码：28 24 14 09 32 11 特别号码：19

本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖等级 中奖注数 总中奖金额（元） 单注奖金（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

0

2

5

135

207

4171

中奖情况

7907

1581

500

100

10

累计奖金10136928元滚入下期一等奖。

类别

好彩2

好彩3

好彩36投注总金额：535130元
投注额（元）

35970

499160

中奖注数

505

943

单注奖金（元）

35

265

0

15814

7905

67500

20700

41710

彩票开奖公告栏 开奖时间：2024年7月26日 ●●●●●●●●●●

好彩1 第2024198期

投注总金额：629066元，奖池资金余额：1468398元。
本期兑奖期限：自开奖之日起60个自然日内。

中奖符号

投注方式 投注额（元） 中奖注数 单注奖金（元）

19 马 秋 西

数字

生肖

季节

方位

11812

746

276

9204

46

15

5

5

592466

15224

1956

19420

本期全国销售金额：23421426元
290462110.64元奖金滚入下期奖池。
本期兑奖截止日为2024年9月24日，逾期作弃奖处理。

七星彩 第24085期

奖级
中奖
注数

单注奖金
（元）

一等奖

二等奖

三等奖

四等奖

五等奖

六等奖

合计

0

2

35

1278

20268

910468

932051

278605

3000

500

30

5

中奖情况

本期开奖号码：

应派奖金合计
（元）

0

557210

105000

639000

608040

4552340

6461590

4 3 7 6 3 7 + 4

3D 第2024198期

中奖号码
7 1 0

奖等 中奖注数（注） 单注中奖奖金（元）

单选
组选3
组选6
1D
2D

通选1
通选2

包选三全中
包选三组中
包选六全中
包选六组中

和数8

979
0

5512
153
103
0
2
0
0
1
2
11

本期销售额：5078090元；本期中奖总金额：1985051元；
奖池金额：17835905元。
本期兑奖截止日为2024年9月24日，逾期未兑奖视为弃奖，弃
奖奖金纳入彩票公益金。

1040
346
173
10
104
470
21
693
173
606
86
23

百位 十位 个位

排列3排列5 第24198期

排列3 5 5 0

排列5 5 5 0 0 3

直选

组选3

组选6

全国销量
（元）

本省销量
（元）

单注
奖金
（元）

43310326 2147170

中奖情况

全国
中奖
注数

11286

15013

0

69

本省
中奖
注数

579

968

0

1040

346

173

100000

排
列
3

排列5 21511546

20604363.20元奖金滚入下期排列3奖池。
76992909.96元奖金滚入下期排列5奖池。
本期兑奖截止日为2024年9月24日，逾期作弃奖处理。


