
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂
丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂丂

荷包里的

新消费消费

2024年8月1日/星期四/经济新闻部主编/责编 丁玲 / 美编 黄国栋 / 校对 黎松青 乐活购 A11

而在今年下半年，还有
多个重要展会即将在穗拉开
帷幕。

2024 广州全球茶业交易
博览会将于 8 月 16 日-19 日
在穗举办。据介绍，本次大会
将打造“买全球、卖全球”的
展示展销、文化交流、洽谈投
资一体化平台，助推中国茶走
向世界。值得注意的是，本次
茶博会与2024潮州工夫茶大
会有机联动，同期举办。其间
将举办“百千万”凤凰单丛茶
大众品鉴活动暨第六届广东
潮州凤凰单丛茶争霸赛等赛
事活动，深入推进潮州茶叶、
茶产业配套、茶器具、美食、
旅游等优势产业融合发展。
开展期间将同期举办2024中
老期茶（年份茶）嘉年华，举

办2024鼎承中老期茶星级评
选大赛和千款中老期茶（年份
茶）大赏等。

8月16日-18日，2024中
国（广州）跨境电商交易会将
在穗举行。本次交易会以“打
造跨境电商国家级品牌和平
台，服务外贸创新发展”为定
位，以“外贸新动能·数字新
未来”为主题，致力于打造有
为政府与有效市场相结合的
行业示范平台。

可以预见，8 月的广州
将 依 然 以 展 会 友 ，以 商 兴
城，延续“会展热”。144 小
时过境免签政策也将带来更
多的展会“流量”，为国际观
展、参展人士来穗进行商贸
洽谈、参加展会、观光旅游
提供便利。

上半年展览总面积近600万平方米

广州会展业竞争力全国第一
羊城晚报记者 孙绮曼 通讯员 穗商务宣

近日，南沙现代会展业沙龙暨国际金融论坛会
议中心启动仪式举行。会上透露，今年上半年，广
州市专业重点场馆举办展览超百场，展览总面积近
600万平方米，多数品牌展会展览面积较去年实现
了两位数增长，入境的国际采购商数量明显上升。

《2022年中国城市会展业竞争力指数报告》显
示，广州会展业竞争力指数位居全国榜首，从全国
第三跃居全国第一，并连续8年获“中国最具竞争
力会展城市”殊荣，彰显出广州会展经济韧劲强、后
劲足、潜力大。

广州首批认定的10个重
点品牌展会、7个优质品牌展
会和 8 个成长型品牌展会也
正式出炉。广州市商务局于
2023 年制定了《广州市品牌
展会认定办法（暂行）》，围绕
展会规模、影响力、国际化水
平、存续性、可持续发展能力
等核心要素设置了 13 个指
标，形成品牌展会评价指标
体系。

“本次为首批认定品牌展
会颁牌，对引导全市展览项目

品牌化发展具有很好的示范
带动作用。”据广州市商务局
相关负责人透露，这些展览会
均在广州专业重点展馆定期
举办，对产业发展具有很强的
引领作用。

据了解，广州市商务局正
加快修订《广州市关于促进会
展业高质量发展的若干措
施》、研究出台《广州市现代
会展产业链高质量发展三年
行动计划》，以推动提升广州
会展业发展能级。

首批认定品牌展会名单出炉

下半年多个展会在穗开幕

爱马仕们积极开拓美妆线

高奢品牌要和年轻高奢品牌要和年轻人开启人开启

在爱马仕此次发布的 2024
年秋冬新品系列中，一款丝意荔
韵淡香精香水主打独特的生姜
香调，专为多面而独特的女孩创
作。作为丝意系列的第四款产
品，尽管爱马仕并未过多宣传，
小红书上已有许多测评，“自来
水们”还将其与最近热播的《玫
瑰的故事》挂上钩，认为这款新
香与刘亦菲饰演的黄亦玫感觉
很像，年轻活泼又清新明亮。

另一款备受关注的美妆是
Rouge Hermès 限量珍藏版
口红。自从 2020 年开始上线口
红线，爱马仕每年发布的新品中
总不乏口红的身影，最具辨识度
的便是其炫彩的陶瓷质地管身
和设计，真“口红界的爱马仕”。
虽然一支爱马仕口红的价格依
然是其他品牌的几倍，但已经是
年轻人能够入手的最便宜的爱
马仕单品了，社交媒体上讨论度
一直很高。

除了爱马仕，近年来越来越多
的奢侈品进军美妆。阿玛尼、普拉
达、迪奥、香奈儿、纪梵希等高奢品
牌都先后开拓出香水、彩妆、护肤
等品类。其中，阿玛尼、普拉达、

圣罗兰的美妆授权在欧莱雅集团
手中，而爱马仕和香奈儿的美妆
则分别由其所属集团自营。

相较于手袋、成衣等传统奢
侈品类，美妆品类利润高、受众
广、复购率高，常被视为“现金
奶牛”。经过近几年的试水，奢
侈品集团也开始将美妆业务上
升至战略层面，在今年上半年

召开的爱马仕财报会上，首席
执行官 Axel Dumas 就多次强
调美妆类别的重要性和未来的
潜力，并透露爱马仕将有计划
地向护肤领域扩张。

记者也留意到，目前高奢品
牌的美妆版图中，香水线是布局
最多的，彩妆类较少，护肤类是
最少的，可供挖掘的空间很大。

文/羊城晚报记者 许悦

对话窗口对话窗口

高奢品牌积极开拓美妆线的
背后，是近年来逐渐走低的奢侈
品消费市场。奢侈品市场遇冷
已是既成事实，即使是最抗压的
爱马仕也无法避免销售额增幅
缩窄。

根据爱马仕集团发布 2024
年第一季度业绩报告。销售收
入同比增长 12.6%至 38.05 亿欧
元（约合人民币 295.81 亿元），按
固定汇率计算则增长 17%。相
比之下，爱马仕集团在 2023 年
第一季度同比增长 22.3%，在第
四季度则增长18%；按照品类划
分，皮具和鞍具部门在第一季度
的销售收入同比增长 15.5%至
16.28 亿欧元，在总销售收入中
占比最大。成衣和配饰部门销
售收入增长 11.7%至 10.61 亿欧
元，而丝绸织物部门和香水美妆
部门则分别增长 3.4%和 3%至
2.42 亿欧元和 1.3 亿欧元。腕表
部 门 仅 增 长 0.1% 至 1.66 亿 欧
元；从地区来看，欧洲市场销售
额同比增长 13.9%至 7.57 亿欧
元，其中法国市场增长 14.3%至
3.12亿欧元。在多个奢侈品遭遇

挫折的美洲市场，爱马仕录得
10.3%的增长。而亚太市场的销
售额则同比上涨9.2%至 22.77亿
欧元。

同样是 2024 年第一季度，
LVMH 集团销售收入同比下跌
2%至207亿欧元，路易威登和迪
奥 所 在 的 时 装 皮 具 部 门 下 跌
2%，涵盖宝格丽和蒂芙尼的珠宝
腕表部门下跌 5%。开云集团销
售收入则同比下跌 11%至 45.04
亿 欧 元 ，其 中 古 驰 收 入 下 跌
21%。

跨界的美妆系列能否弥补
传统奢侈品类的下跌还有待观
察，但爱马仕们主动放下身段的
示好已经尝到了甜头。特别是
在年轻人主导的社交媒体上，高
奢品牌的美妆系列已经起到了
年轻化品牌的作用，找到了与年
轻人对话的窗口。

对此不少业内人士认为，如
今在奢侈品行业里，奢侈品牌追
求的已经不再是爆发式增长，而
是比拼谁的发展态势最稳、谁的
忠诚客户最多，以及谁能从更细
分的角度寻找到机会。

能否弥补传统奢侈品类的下跌还有待观察

又到一年秋冬新品发布
季，近日爱马仕在北京发布 2024
年秋冬新品系列，除了最受关注的手
袋、方巾、服饰、配饰等品类，近年来爱马仕
的美妆系列也总有“出圈”亮点，如今年新出的
淡香女孩香水、限量版口红。事实上，除了爱马仕，
近年来越来越多的奢侈品进军美妆，依靠品牌极高的市
场认可度，尽管爱马仕们从不进行大规模的营销推广，仍有
大量消费者主动“尝鲜”。

爱马仕们涌入美妆赛道

图/视觉中国

高奢品牌们正积极涌入美妆赛道寻找与年轻人对话窗口

B

数据：
上半年国内出游人

次27.25亿

7月26日，文化和旅游部
发布2024年上半年国内旅游
数据。根据国内旅游抽样调
查统计结果，今年上半年国
内出游人次 27.25 亿，同比增
长14.3％。

其中，城镇居民国内出游
人 次 20.87 亿 ，同 比 增 长
12.3%；农村居民国内出游人
次 6.38 亿，同比增长 21.5%。
国内游客出游总花费 2.73 万
亿元，同比增长 19.0％。城
镇居民出游花费 2.31 万亿
元，同比增长 16.8%；农村居
民出游花费 0.42 万亿元，同
比增长32.6%。

新政：
港澳地区外国旅游

团入境海南 144 小时免
签

7 月 30 日，国家移民管
理局发布公告称，自公告之
日起，与中国建交国家的公
民持普通护照到香港、澳门
后，经在香港、澳门合法注册
的旅行社组团(2 人及以上)
入境海南旅游，可免办签证
停留不超过 144 小时（符合
与中国签署互免签证协定或
中国政府其他免签政策的，
可从其规定）。入出境口岸
为国家设于海南省的所有对
外开放口岸，须整团入境、出
境，活动范围为海南省行政
区域。

惠民：
广东发放 800 万元

文旅消费

为进一步释放暑期文旅
消费潜力，广东省文化和旅游
厅宣布在今年7月至9月开展
新一轮广东文旅消费季惠民
补贴活动，分多轮向公众发放
总计800万元的文旅消费惠民
补贴券。其中首轮发放于7月
31日晚8时开始。
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一周旅游
文字整理/刘星彤跟着奥运去巴黎旅行

享受塞纳河上“流动的盛宴”
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巴黎奥运会的比
赛正在如火如荼般进
行，世界的目光聚焦
在巴黎。当奥运会第
三次来到巴黎这座浪
漫之都，开幕式办成了
塞纳河上“流动的盛
宴”。城市地标变成赛
场，让整个巴黎仿佛开
启了一场华丽的变身
大秀，也成为当下流量
巨大的出游目的地。
有人戏称，这时候来打
卡奥运同款的巴黎景
点，真能让人“凡尔
赛”一番了！

大型国际赛事对旅游业具
有强大拉动力，早已是业界共
识。随着巴黎奥运会的进行，奥
运叠加暑期出游旺季，巴黎的旅
行热度也一路飙升，也为法国乃
至整个欧洲带来旅游热潮。据统
计，巴黎奥运期间前往法国的跟
团游预订热度同比上涨了225%。

此外，围绕奥运会开幕式推
出的多款旅行套餐也非常受欢
迎，热门场次的观赛套餐早已售
罄。中国的在线旅游平台携程
的数据显示，截至目前，仅中国
内 地 游 客 在 奥 运 期 间（7.26-
8.11）赴巴黎旅游的订单全量同
比去年增长 114%，内地旅客预
订巴黎酒店订单量同比增长
194%，预订法国租车的订单同

比增长126%。
奥运会开幕首周，同程旅

行平台上中国内地主要城市飞
往巴黎的航班机票预订热度同
比增长超150%。伴随着赴法游
需求的增加，各大航空公司陆续
增加相应航班。仅南方航空现
在至9月 11日，就在原有每周5
班广州至巴黎航班的基础上，新
增每周一、三的相应班次。

记者了解到，各大航空公司
航班增加后，8月份中国内地去
往巴黎的机票价格相比奥运会
开幕式前几日已经有所下降，各
大城市直飞巴黎机票价格 3500
元至 7000 元不等，中转机票价
格在 2000元至6000元不等。

旅游业内人士指出，近年来

中国的体育旅游已日渐成为文旅
消费热点。调研机构发布的
《2023-2029年中国体育旅游行业
市场深度评估及投资盈利预测报
告》显示，中国体育旅游行业正以
每年30%-40%的速度快速增长。

奥运会指定区域的独家代
理商凯撒旅游的相关负责人表
示，经过这些年的发展，非专业
的体育游和专业的观赛游群体
都有所增长。在本次奥运会产
品中，凯撒体育推出的“法国南
部10日观赛之旅”，既可以观看
乒乓球男团决赛，为中国国家队
加油助威，同时还可以畅游色彩
斑斓的艺术小镇——尼斯、阿讷
西、阿尔勒，产品一经推出就受到
市场的欢迎成团出发。

在法国人眼中，2024 巴
黎奥运会就如同一场华丽的
演出，巴黎的每一个角落都是
舞台。而这次奥运会开幕式
不在体育场馆，而是在塞纳河
上举行，办成了塞纳河上“流
动的盛宴”。同样，也为大众
提供了一条绝佳的巴黎深度
游精华线路。沿着巴黎奥运
会开幕式入场路线，正好遍览
巴黎的各大著名景点：从始于
巴黎植物园附近的奥斯特里
茨桥由东向西出发，航行6公
里，绕过市中心的圣路易岛和
西岱岛，穿过近十座造型各异
的桥梁，经过巴黎的一众地标
性建筑，最终抵达埃菲尔铁塔
附近的耶拿桥。跟着开幕式
路线游巴黎正在行为新 潮
流。而戴着面具的神秘火炬
手的酷跑脚步，这穿梭于巴黎
的各个屋顶，巴黎的市井街
道、名胜古迹也一一展示。

建成于 1889 年的埃菲尔
铁塔是巴黎和法国的象征。
在塞纳河两岸分布着各式咖
啡馆、酒吧、书店和剧院，沿着
塞纳河畔从埃菲尔铁塔一路
向东，是巴黎的核心区域，也
是奥运场馆集中的区域。其
中，铁塔南侧的战神广场作为
巴黎奥运会沙滩排球项目的
比赛场地，已成为游客打卡奥
运会的热门自拍地。

塞纳河上有不少桥，在开
幕式上让人过目不忘。其中的
代表是1900年世界博览会期
间建成的奢华的亚历山大三世
桥，整座桥就像一件精美展
品。从亚历山大三世桥的南侧
沿着加列尼元帅大道可直达荣
军院，这里是法国最著名的军
事博物馆之一。从亚历山大三
世桥继续沿塞纳河东行，将到
达协和广场。这里是卢浮宫与
凯旋门两大标志性建筑的中
点，一边连接着香榭丽舍大道，
一边紧邻杜乐丽花园。杜乐丽
花园是巴黎市区最大的城市广
场，7月26日晚的巴黎奥运会
开幕式上，由热气球带动的主
火炬台在这里缓缓升空，暖色
调的“火焰”光芒照亮了周围的
卢浮宫玻璃金字塔以及协和广
场方尖碑。而香榭丽舍大道作
为巴黎历史轴线的核心，延伸
至凯旋门，更是法国举行国家
级盛事的标志性场所。

巴黎城市的制高点——
蒙马特高地，除了著名的圣心
大教堂，小巷两旁色彩斑斓的
壁画和涂鸦随处可见，这里也
是巴黎一条著名的 Citywalk
路线。而凡尔赛宫最初是法
国国王的狩猎别墅，是法国城
堡的“天花板”。至于超过800
年历史的巴黎圣母院，也将有
望于今年年底重新对外开放。

非专业体育游和专业观赛游群体都大有增长

跟着开幕式路线游巴黎正成为新潮流

▲埃菲尔铁塔上挂起了五环标
志，吸引乘客打卡

◀著名的凯旋门上也挂起了残
奥会的标志

A

虽然说这个盛夏最耀眼的莫过于巴黎
奥运会，但也有人说，“法国最美好的景色不
在巴黎，而在乡下。”

为了吸引更多中国游客，法国旅游部门
推出了多款特色旅游产品，如乡村旅游、骑行
之旅等，不少是围绕着世界上著名的波尔多、
阿尔萨斯、勃艮第大区等葡萄酒产区进行，以
满足来自中国等世界各国游客的不同需求。其
各大产区里曲折盘旋的道路旁边便是茂密的葡
萄园，葡萄园中经常有品酒会和文化节日活动，
让游客可更加深入地体验法国的葡萄酒文化。

如法国西南部的波尔多产区加龙河（Garonne）
两岸葡萄酒庄园早已闻名世界，人们可以漫步
于葡萄酒酒窖、品酒场所和博物馆之间，还有
森林徒步、自行车和马背穿越葡萄园等绝佳体
验。而从斯特拉斯堡启程的阿尔萨斯葡萄酒
之路，更是一条充满葡萄魂的单车骑行路线，
穿插于葡萄园中间，经过中世纪废墟、充满鲜
花的小村庄以及古罗马修道院。

深入法国的乡村郊野河流与蔚蓝海岸，
伴随着葡萄酒和佳肴，才能体会真正的法式
夏日慵懒与浪漫。

链
接

除
了
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法
国
乡
村
更
美
更
浪
漫

很多巴黎市民前来观看开幕式很多巴黎市民前来观看开幕式


