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惠民：
广东第二波文旅消费券开抢

为持续释放文化和旅游消
费潜力，广东省文化和旅游厅
近日发布公告，广东文旅消费
季惠民补贴活动第二轮抢券时
间分别定在 8 月 19 日、8 月 26
日、9 月 2 日的上午 9 时。公众
可通过“广东文旅”微信公众
号、银联“云闪付”App 等渠道线
上领取补贴券，补贴券采取满
额立减的优惠方式，分五个档
次，助力文旅消费。

跨境：
中老铁路累计发送旅

客超3800万人次

自 2021 年 12 月 3 日中老铁
路 正 式 开 通 运 营 以 来 ，截 至
2024 年 8 月 19 日，累计开行旅
客 列 车 5.6 万 列 ，发 送 旅 客 超
3800 万人次，中老铁路的国际
影响力跨越国界，吸引了来自
全球 100 个国家和地区的 25.2
万名旅客搭乘国际旅客列车跨
境旅行，为推动口岸经济繁荣、
跨境旅游热络、人文交流深化
注入强劲动力。

节庆：
新疆吐鲁番举办葡萄节

8 月 16 日 至 18 日 ，第 三
十 届 中 国 丝 绸 之 路 吐 鲁 番 葡
萄 节 在 新 疆 吐 鲁 番 市 举 行 。
本届葡萄节以“吐鲁番的葡萄
熟了”为主题，邀请国内外宾
客品尝葡萄及其制品，感受吐
鲁 番 独 特 的 葡 萄 文 化 与 丝 路
魅力。

吐 鲁 番 地 处“ 黄 金 纬 度 ”
的葡萄种植带，是全国葡萄种
植 面 积 最 大 的 地 区 。 当 地 形
成了葡萄全产业链条，融合发
展葡萄酒庄游、乡村风情游、
夜品葡萄沟等特色文旅品牌，
葡萄产业成为吐鲁番的“金色
名片”。

榜单：
港澳及海外地区“必

吃榜”揭晓，香港餐厅数量
称冠

近日，大众点评在中国香港
举行“必吃榜”发布会暨颁奖盛
典（港澳及海外地区），香港荣
登 内 地 以 外 最 多 上 榜 餐 厅 城
市，共登榜 39 家餐厅。香港旅
游 发 展 局 副 总 干 事 叶 贞 德 表
示，香港持续擦亮“美食之都”
金字招牌，将吸引更多内地及
海外旅客和美食爱好者慕名而
来。未来，旅发局计划与大众
点评加强合作，向旅客推介最
新、最全面的本地美食资讯、餐
厅指南、独家饮食信息等，通过
展现香港丰富的美食风貌，激
发旅客访港兴趣。

酒店：
大众酒店市场稳步扩张

华住集团公布最新财报，二
季度实现收入 61 亿元，同比增
长 11.2%。截至二季度末，华住
集团全球范围内在营酒店数量
达到 10286 家，客房总数超过
100 万间，待开业酒店 3294 家，
达成“万店”目标。

截至二季度，华住中国经济
型和中档品牌的在营、待开业
以 及 新 开 酒 店 占 比 分 别 达 到
92%、82%和 89%，从分布区域看，
市场不断向低线城市渗透。在
此过程中，消费者对于经济型
和中档酒店的印象也在悄然变
化，海外社交媒体上兴起“Chi-
na Hotel”风潮。

业态：
上半年体育旅游热度

大涨87%

近日，同程旅行联合咕咚
App 发 布《2024 体 育 休 闲 消 费
报告》指出，2024 年巴黎奥运
会带火欧洲观赛游，国内户外
骑行、徒步登山等户外运动休
闲项目也受到消费者欢迎。1
月至 7 月，同程旅行平台上体
育 旅 游 的 搜 索 热 度 同 比 上 涨
87%，运动户外类景区预订热度
同比上涨 108%，上海、北京、深
圳成为体育旅游人均花费最多
的三大城市。

文/羊城晚报记者 黎存根
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来岭南 你会玩暑暑

从古到今，城市或街区都在不
停更新，只不过古代的更新是被动
的，而当下的“城市更新”是顺势主
动而为，更有计划和目标。广东通
过文化遗产活化利用、老旧城区功
能重塑、主题街区特色聚集等创新
实践，大力推动催生了大量新兴的
公共休闲空间和文旅场景。

从事产业观察与研究的广东文
旅兴趣营负责人吴丹，长期跟踪文
旅行业动态，调研走访了诸多文旅
企业与项目。她注意到，“城市更
新”一方面加速文旅和商业的跨界
整合，另一方面也让人们重拾地方
记忆，关注“附近的消失”，进而带
动地方文化的挖掘与传播，让 City
Walk 等城市漫游活动得以开展，客
观上带动文旅消费。

她认为，City Walk 不单可以是
城 市 考 古 和 文 学 散 步 ，也 可 以 是

“公园 20 分钟”，还可以是一种社区
探索，它不单需要空间上的线路策
划，更需要时间上的体验设计和优
质的内容导赏。特别是在青年群
体当中，City Walk 也是一种行之有
效、备受青睐的社交场景，因此活
动策划、深度体验也十分重要。可
以说，城市漫游式旅行反映了青年
群体独特的旅行观念。

目前在城市发展更新过程中，
对一个大的、历史悠久的城市区域
全 面 保 育 并 活 化 ，存 在 不 小 的 难
度 。 吴 丹 建 议 ，可 以 利 用 好“ 点 、
线、面”的关系。如围绕历史上著
名的人物或事件发生的地点、建筑
保护，进而“连成线，带动面”形成
活化的主轴。

她进一步建议，不妨通过年轻
人的视觉，特别是跨界的视角，进
行文化的、当代的转移和表达，激
发当代年轻人共鸣；通过传统或者
在地的文化去做引流，用当代艺术
审美或者文化表达方式满足消费
者，让文旅产品不再单薄。“总的来
说，就是需要深挖地方特色文化，
讲 好 独 特 故 事 ，加 强 文 化 内 容 生
产，鼓励创新创造，让文化成为旅
游发展的核心竞争力。”

吴丹认为，只有文化资源、文
化内容、文化符号、文化故事等文
化元素与现代时尚深度融合，将文
化和旅游价值链深度融合，才能让
旅游产品更丰富多样、更有内涵，
更好地满足游客对品质化旅游的

需求。这样才能发挥旅游业在
促进文化保护与活态传承

中 的 作 用 ，让 更 多 文 化
产品走进大众视野，

让 游 客 将 文 化 故
事讲述给更多

人听。

脚下是麻石路，身旁是青砖墙，沿
途有名人故地、历史遗迹……近年来，
历史文化遗产的保护活化不断为文旅
融合“加油”，那些交织着烟火气、文化
味、历史感的景观正成为游人最青睐的
“打卡地”。这个暑假，不少游客喜欢穿
梭于广东各地的历史街区和老建筑，感
受今昔相映的文化魅力。

在文旅产业赋能城市更新的背景
下，广东多地通过老街区微改造等做
法，创新手段对文化遗产进行系统性保
护，为文旅融合提供核心内容。越来越
多市民游客也受益于此，以“城市漫步”
的方式，细细享
受更具有民族记
忆和情感共鸣的
文化之旅。

“站在沙面，我们凝望着那片曾经
见证沧桑的水域，聆听着近代史的低
语。穿梭于骑楼的光影间，我们寻觅
着那些即将消逝的俗语，它们是民间
智慧的结晶，是地域文化的根脉……”
广州的城市导赏团队“BOOK导赏”在
暑期活动召集的开篇说明上如此介
绍。

随着广东各城市对历史文化遗产
的保护、传承、活化利用不断加强，古
城、古街、古镇中蕴藏的一条条城市文
脉不断展现在市民游客面前。更多人
热衷于边行走边听讲解的形式，通过
对现场实景的听、看、摸等感受体验，
解读它背后的建筑、人文、社区、习俗
等构成这座城市气质的一切元素，把
每座城市的价值得以保留、传播下来，
类似“City Walk”（城市漫步）的旅行
方式受到年轻人的推崇。

据了解，“导赏”概念近年才引入
内地，现仍处于萌芽状态，呈现发展趋
势。广州是国内较早出现导赏员的城
市，导赏的影响力随后扩展至广东乃
至全国。目前，在广佛地区，活跃着

“省城风物”“BOOK 导赏”“城宝图”
“粤赏计”等为人熟知的有导赏业务的
团队。在广东省内的深圳、东莞、汕
头、中山、湛江等历史文化沉淀相对深
厚的城市，也陆续出现从事导赏活动
的个人或团体。

虽然City Walk 形式的城市行走
类导赏活动受时间性、主题性、经济性
等因素影响，规模不大，但还是有别于
小众旅游“新宠”，仍然和今夏的气温
一样“热度”十足。“相比2019年以前，
一个月甚至更长时间才有一次导赏活
动，到如今一个月 2至 3次，今年暑假

8 月已经达到 5 次。”“BOOK 导赏”的
邝家健告诉记者，在广州，强调在城市
里随心所欲、慢节奏地漫游，深度体验
城市的历史、人文风光的 City Walk
活动受众群体是越来越大，而沙面、长
堤、西堤等古建筑群，以及传统习俗节
庆或历史事件纪念等主题活动备受市
民游客欢迎。

邝家健介绍，他们在今年 6 月 23
日（历史上沙基惨案发生之日）举办了

“鹅潭来夷沙面租界横江”城市导赏活
动。活动从沙基惨案“毋忘此日”碑
（沿江西路粤海关博物馆前广场）开
始，沿着沙面东桥、法国警署旧址等历
史建筑一直走到沙面西桥，介绍沙面
曾是中国唯一的人工岛租界，是少有
整体被列为保护对象的历史建筑群，
现在留存下来的过百座洋楼都是凝固
的近代史，“借此导赏，参加者不仅能
了解沙面租界的来由和旧事，还能进
一步了解本市的近代史。”他认为，和
City Walk 一样，城市导赏也会越来
越受到欢迎，特别是在境外城市导赏
已经发展较为成熟之时，越来越多外
地游客来穗旅游，选择导赏了解在地
文化也是大势所趋。

结合自身城市导赏和本地文物文
化保育等经历，邝家健认为，目前广州
乃至广东在老建筑等文物保护上已经
有了长足进步，不少政策措施走在了
前列。不过对文物古建筑不仅要严加
保护，还要做一定程度的开放活化，让
公众可以去接触，“正确、科学地用起
来，除了作为展览场所，还可以适当地
商用，才能更好延长古建筑的寿命，客
观上也能对公众起到更好的文物保育
教育。”

暑期自驾游将火热收官：
广州最具性价比最具性价比，欧洲成出境游最大赢家最大赢家

风向标

文/羊城晚报记者 刘星彤 通讯员 赖诗尹
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BB 近些年来，精雕细琢的“绣
花”功夫，让以永庆坊为标志的
恩宁路历史文化街区留住了文
化底蕴，留住了老广们的乡愁，
焕发出新的活力，成为文化新地
标，成为了解广州历史和岭南文
化的一扇窗口。

走进广州荔湾的永庆坊，复
古式的建筑沿着青石板路向里
延伸，熙攘的游客在修旧如旧的
建筑里穿梭，在弥漫着传统艺术
的街头步入网红书店、各式清
吧，感受着传统与现代相互交织
的美好。

广州市文化广电旅游局党组
成员、总工程师李若岚表示，文
旅产业赋能城市更新，关键要立
足城市独特的在地文化，对其资
源优势进行精准的产业定位，通
过导入新业态，实现文化渊源和
原有业态的互为补充、历史与现
代的有机融合、文旅与消费的无
缝衔接。

例如，潮州市湘桥区便坚持
古民居、历史建筑的保护活化利
用，2018年率先开启微更新项目
试点工程，2021年启动街巷改造
项目。项目启动以来，拥有全国
首批夜间文化和旅游消费集聚
区和首批国家级旅游休闲街区
等城市名片，初步打造成为集文
物保护与文化体验、文化创意、
旅游休闲、特色文化商业等功能
为一体的文物博览区、文化展示
区、古城生活区和旅游商业区，
文物保护成果有效地惠及当地
民众。

当地以绣花功夫实施古城
“微更新”“微改造”，在古城活化
保育中没有进行大规模外迁居

民，古老街区和丰富民俗相映生
辉。潮州菜、工夫茶等融汇于日
常社区生活，街区传统婚嫁喜
铺、“复古”老理发店等延续浓郁
的市井烟火气，为游客呈现一个
见人、见物、见生活的古城。

佛山是全国最早探索推进
“三旧”改造的城市之一，伴随着
产业转型升级和新型城镇化建设
的步伐加快，佛山市通过在城市
更新中强化历史文化资源保护利
用、融入特色文化要素，推动岭南
天地、南风古灶等历史文化街区

“旧貌换新颜”焕发新活力。
近年来，佛山市祖庙街道提

出“佛山古镇”战略目标，在街道
城市更新中嵌入文化理念，形成
了城市更新视野下历史文化街
区突围的模式，包括：历史文化
街区微改造模式、文化赋能商圈
活力模式、产业联动更新模式，
坚持对有价值资源的合理利用，
让城市文化与现代市场机制相
结合，突出地域文化特色推进文
化传承，让传统文化和新时代传
承下去。

佛山古镇被纳入佛山城市形
态提升重点区域，是省、市级特
色小镇培育对象，2021年 8月入
选全国特色小镇50强榜单，逐步
成为历史文化产业化实践典范、
城市老城活化复兴实践典范、岭
南文化体验式旅游典范的产城
人文融合发展的特色小镇。

佛山市禅城区委书记严冰介
绍，之前是把文化作为牵引力从
外部推动“三旧”改造，到了现阶
段，更多考虑的是“融入”，老戏
新唱。目前，80%的文物建筑实
现了活化利用。通过强化文旅
融合，禅城以文化之“潮”唤醒城
市新动力，以文化之盛带动城市
新活力，完成一个传统工业城市
中心的“逆袭”。

永庆坊牌坊-夜景（资料图）

佛山新岭南天地，汉服小姐姐向来往
的游客打招呼 羊城晚报记者 贺全胜 摄

佛山岭南天地街景 羊城晚报记者 黎存根 摄

游客在吐鲁番特色葡萄集
市上品尝葡萄 新华社发

潮州古城
羊城晚报记者
宋金峪 梁喻 摄

暑期自驾游火热 平台供图

广州成为国内最具性价比目的地 平台供图

广东历史街区“复古开新”

带你感受今昔相映的文化魅力

2024 年暑假出游浪潮进入尾
声，在此期间，自驾游格外火热，避
暑目的地、性价比目的地及欧洲目
的地成为暑期自驾游市场的三大

“出圈”亮点。
租租车发布的《2024暑期全球

自驾游报告》显示，国内方面，自驾
游多次出行同比增长 700%，自驾
旅行呈现高频化、周末化，出行时
长同比增长 6%，达 3.2 天，十大国
内热门自驾城市包括：成都、乌鲁
木齐、广州、三亚、海口、深圳、杭
州、北京、昆明、上海。值得一提的
是，广州成为国内性价比最高的自
驾游目的地。

出境自驾游方面，暑期需求整
体同比增长 50%，租车平均租期
7.4天，超过2019年同期，热门出境
自驾目的地前十包括：意大利、澳
大利亚、泰国、美国、英国、新西兰、
德国、法国、西班牙、土耳其。

广东00后最中意自驾游

今年暑期国内用车成本较去
年普遍下降，广州成为最具性价比
的目的地，其次为三亚、海口、重
庆、太原、福州、南京、郑州、宁波、
沈阳。更高的性价比，吸引了更多
年轻用户出行。

暑假期间，00 后用户占比翻
倍，其最喜爱的目的地与暑期性价
比目的地高度重合，包括广州、海

口、三亚、重庆、太原等，自驾出行
已成为精打细算的 00后首选的旅
游方式。

综观全国，广东的 00后最“中
意”自驾游，也是最会玩的 00 后。
他们近可在省内自驾游玩广佛深、
江门、珠海、肇庆，远可跨省深度探
索郴州、大理、南宁、贵阳等地。

出境方面，今年暑期自驾平均
花费较去年同期下降 5%。卡塔
尔、泰国、阿联酋、马来西亚、阿曼、
亚美尼亚、新西兰、塞浦路斯、南
非、沙特阿拉伯成为全球租车最

“经济”的国家，单日用车成本甚至
低于国内。

租车的便利性深得这届年轻
人欢心。租租车数据显示，在平台
预定闪租/优选服务的自驾游客
中，选择“芝麻免押”的用户占比超
过90%，其中90后、00后占比同比
提升25%。

国内小城自驾正流行

暑期国内自驾以西部地区的
长途目的地、小城“县域游”及南方
沿海城市的性价比目的地为主。7
月至 8月，新疆自驾游用车需求同
比增长38%，乌鲁木齐-喀什线、乌
鲁木齐-伊犁/阿勒泰线成为最受
欢迎的自驾游线路。

南方游客热衷前往吐鲁番进
行反向“除湿游”，使得吐鲁番的热

度同比增长超过 80%；另一边，贵
州也成为避暑胜地，暑期用车同比
增长 32%，其中黔东南州同比翻
倍，同样受欢迎的还有黔西南、遵
义、贵阳、安顺、六盘水等地。

大兴安岭地区、昭通、曲靖、普
洱、漯河、信阳、儋州、东方、吉安、
澄迈、金华等小城市在今年暑期走
出一波亮眼行情——在云南小城
开着车寻找一杯有滋味的咖啡，感
受慵懒生活，或是到大兴安岭自驾
穿越林海，进行消夏避暑，成为国
内自驾的新玩法，暑期云南曲靖、
普洱用车同比增长超 15 倍，大兴
安岭地区增长超13倍，海南儋州、
东方同比增长超11倍。

值得一提的是，南方沿海城市
虽较为炎热，但自驾游带来的舒适
感、自由度和性价比仍旧受到北方
自驾游客青睐。以广东为例，今年
暑期的租车花费较去年同期下降
15%，激发更多出行需求。7月至8
月间，潮州的用车需求翻倍，揭阳、
湛江、佛山、东莞等地均增长超
20%；在海南，三亚、海口的用车需
求也较去年同期上涨60%。

分析认为，2024年暑假旅游市
场余温尚未消退，即将到来的国庆
黄金周已经蓄势待发。当前，国庆
自驾游用车预定已逐步升温，截至
目 前 相 关 用 车 需 求 同 比 增 长
48.1%，预计 9 月第一周将进入全
面预订高峰。

避暑+观赛成欧洲自
驾游新体验

奥运会、欧洲杯及避暑需求的
刺激下，欧洲区域成为暑期出境游
的 最 大 赢 家 ，整 体 同 比 增 长 超
70%，意法德三国总量领跑。其
中，法国马赛同比增长 580%，里
尔、普罗旺斯同比翻倍；意大利米
兰、罗马、佛罗伦萨、威尼斯均翻
倍；德国法兰克福、科隆、柏林均涨
超150%；西班牙、荷兰同比增长超
八成；挪威、冰岛、匈牙利、比利时、
奥地利、克罗地亚、爱尔兰、格鲁吉
亚等多国增长超100%。

在暑期国内高温的衬托下，澳新
地区的反季节旅行、北欧地区凉爽的
气候以及较高的性价比，使之成为自
驾游客夏季旅行的宝藏目的地。数
据显示，今年暑期澳大利亚和新西兰
自驾游需求环比均增长80%。

自驾游的灵活玩法也吸引大
批游客前往比利时、荷兰、奥地利、
瑞士、卢森堡等国，避暑的同时顺
便去法国看奥运比赛，这成为今夏
欧洲自驾游的新体验。

暑假期间，北美目的地也同比增
长35%。得益于商务、留学、探亲需
求的恢复以及直航航线的开通，暑期
美国自驾游需求同比增长三成，其中
洛杉矶、旧金山订单增长超过50%，
墨西哥自驾需求同比增长翻倍。


