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别错过第三轮文旅
消费惠民补贴活动抢券

广东文旅推介大会及系列
活动，是广东省文化和旅游产业
最重要的品牌活动之一。今年
主要举办三项重点活动：一是举
办广东文旅推介大会，并启动金
秋文旅消费季；二是发放广东文
旅消费惠民补贴，三是举办广东
文化和旅游产业招商暨投融资
对接会，集中展示广东文旅产业
的优秀成果和亮点。

其中，今年省文化和旅游厅
安排了文旅消费惠民补贴资金
1000万元，目前已经发放了两轮
的惠民补贴，得到社会各界的广
泛 关 注 和 广 大 群 众 的 热 情 参
与。在广东文旅推介大会和广
东国际旅博会举办期间，将组织
开展今年以来的第三轮的文旅
消费惠民补贴活动。公众可通
过“广东文旅”微信公众号、银联

“云闪付”App 等渠道线上领取
补贴券，在参与活动的商户线下
门店购买指定商品即可享受优
惠。抢券时间分别为 9月 13日、
9 月 20 日、9 月 27 日的上午 10
点，请大家调好闹钟，准备抢券。

公众领取补贴券后，可在参
与活动的省内旅行社、旅游景
区、旅游度假区、艺术演出场馆

等购买广东游线路、国内游线
路，广东文物主题游径、乡村旅
游线路，以及省内景区门票、住
宿、房车旅游产品、研学旅游产
品、旅游装备、旅游商品、文艺演
出门票、文创产品等多种文旅产
品，享受相关满减优惠。补贴券
采取满额立减的优惠方式，分五
个档次，面额分别为：满 999 元
减 200 元、满 499 元减 100 元、满
199元减 40元、满 99元减 20元、
满 49 元减 10 元。此外，第三轮
活动将叠加部分工商银行优惠。

旅博会有着数还好
看好玩

广东旅博会作为广东省倾
力打造的省级展会品牌，至今已
成功举办十五届，是国内创办历
史最早的旅游展会之一。今年
广东旅博会将于 9月 13-15 日在
广州广交会展馆 A 区举行，以

“主题化展览展示+多维度行业
交流+新潮流消费活动”为主要
内容，致力激发文旅新质生产
力，扩大高品质产品供给，深化
国际文旅交流合作，设置国际文
化旅游馆、文旅融合馆、文旅消
费体验馆三大主题展馆，汇聚全
球 50 多个国家和地区、国内 30
个省区市参展机构。

其中，历来人气最旺的文旅

消费体验馆，各大参展旅行社、酒
店、度假区、航司将围绕时下消费
热点，推出多样化惠民套餐，更好
满足公众多层次、个性化、品质化
的文旅消费新需求，真正让利惠
民。其中，广之旅、广东中旅（含
广东青旅）、金马国旅、广州康辉、
CCT泰国国泰旅游集团等知名旅
行社将为市民游客带来诸多福利
和旅游产品新趋势。

据了解，旅博会举办期间正
值中秋佳节，是国庆出境游中短
线报名的冲刺期，也是国内赏秋
旺季。广之旅等将重点推介国庆
赴东南亚等地的出境中短线旅游
线路，同时推出一批应季的寻秋、
赏秋产品；也将在展会期间预售
2025 年寒假及春节的冬游线路，
涵盖法、瑞、意、西班牙等热门出
境目的地。各大旅行机构通过联
动全球合作伙伴和供应商，提前
采购航空公司机位、买断酒店包
房，务求为市民和游客提供价格
实惠的旅游产品。

本次广东文旅惠民补贴活
动的参与商户表示，在旅博会期
间上架的全线旅游产品都将参
与活动，同时在政府惠民政策的
基础上，联合各大银行进行加码
促销，让广大游客在旅博会现场
享受丰盛的品质旅游大餐。

由广东文旅消费新业态新
场景主题展区、广东文旅数字化

创新体验区、智慧文旅展区组成
的文旅新质生产力展区，其主题
内容涵盖海陆空，肯定会引人注
目。在水系旅游领域，一系列的
水上运动设备，游艇配套服务和
旅游产品将集中展示；在陆地应
用领域，将带来国内先进的 VR
游乐设备体验，以及集中展现数
字人、元宇宙、AI 等虚拟现实应
用及智慧文旅的实践案例；在低
空经济领域，城市空中交通科技
企业亿航智能将带来全球首个
获得适航“三大通行证”的载人
无人驾驶电动垂直起降航空器。

此外，本届“粤潮城市生活
季”将营造多元化“文旅+n”乐
园。集结 1 个潮玩“生活市集”，
围绕艺术、影像、玩游、创意话题
举办 4 场主理人沙龙，开启 1 个
沉浸式体验工作坊，布置 1 个多
ip 趣味印章展区，发起一场“粤
潮青年探展行动”。邀请青年朋
友到旅博会“潮玩”“悦游”“嗨
购”，解锁旅行新乐趣，享受文旅
生活的多巴胺。

2024广东旅博会明天开幕，
逛展指南来啦！

9 月 13 日至 15 日，2024 广东文旅推介
大会系列活动将在广州琶洲展馆举办，
2024 广东国际旅游产业博览会（以下简称

“广东旅博会”）同期举行。一年一度的广
东文旅产业盛事，将为广大市民游客带来
新业态、新场景、新玩法、大促销……会让
大家中秋、国庆假期更加充实，甚至延续到
整个活力满满的秋冬！千万别错过，广东
旅博会逛展指南来啦。
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羊城晚报记者 黎存根 实习生 黄文禹
通讯员 粤文旅宣 谭芷欣

往届旅博会盛况（资料图）

不同的赏月方式，是当下年轻
人的个性彰显，也显示了他们偏
爱中华文化的消费趋势和特点。

业界正在跟随年轻人的喜
好不断丰富创新文旅消费体验。

放眼广东，各大景区和酒店
推出的中秋活动不仅展现了传
统文化的魅力和韵味，更融入了
现代休闲与娱乐元素，为游客提
供了丰富、温馨的团圆体验。如
增城锦绣香江温泉城打造了中
秋梦回汉唐游园会，推出限定国
风NPC 互动、汉服巡游、古风集
市、汉唐游园会、国风演艺等，
让“泡汤”也能泡出文章和诗
意；广州文化公园中秋灯会以

“传统+现代”的彩灯形式展现

湾区城市风采，灯会期间还将举
办彩灯制作比赛、灯谜曲艺等配
套文化活动。

在佛山，游客可以在顺德欢
乐海岸PLUS欣赏精彩的中秋火
壶表演与神秘的碳花舞，在绚烂
的烟花下许愿，在顺德岭南花园
精品酒店打造的中秋庙会上，游
客可亲手制作中秋花灯，参与民
俗游戏；从化岭南东方温泉酒店
则以自然和亲子为主题，营造了
别开生面的中秋庆典，游客可参
与赏月有奖猜灯谜等传统游戏，
欣赏精彩的烟花秀……

作为中国邮轮的旗舰品牌，
扬帆出海的爱达邮轮也在海上
尽情演绎 着中华文化 的精髓

——爱达·魔都号上海出发的中
秋主题航次中，就安排有玉兔灯
笼手工制作、嫦娥奔月主题游戏
秀等，游客可在海上欣赏爱达东
方·音乐会，参加盛世雅集月下见
玉兔派对等中秋特色活动，还可
体验八段锦等特色非遗运动，参
加游园会投壶、鲁班锁等传统游
戏，打卡全国各地的非遗小吃。

今年中秋假期，交通便利、
基础设施完善的城市周边区县
民宿也格外受欢迎。据途家民
宿介绍，为增加假日氛围，有房
东提前为客人准备天文望远镜
赏月、月饼制作、兔子灯及漆扇
制作等传统手工艺体验，还有的
为客人提供汉服供拍照“凹造

型”，一些少数民族房东更计划
带客人体验特色民族文化，如打
糍粑、穿土家族服饰等。

因《黑神话：悟空》炙手可热
的山西五台山凭借“赏月+祈福”
登上中秋热门赏月目的地 榜
首。此外，游戏《黑神话：悟空》
还带火了山西当地民宿。据介
绍，不少当地房东打出“悟空同
款”标签吸引客人，在途家平台，
名称或简介中含“悟空”的民宿
数量同比增长3.2 倍。为了增加
文化体验内容，忻州五台山景区
周边的民宿推出了抄经、品茶、
陶艺制作等体验，平遥古城的古
宅民宿则利用自身优势的古院
落，带客人“穿越明清”。

旅行过中秋，
唱主角

赏月文化作为中秋节的精神
内核，是节日出游的主要诉求。

记者从各大旅行社了解到，
以赏月文化为核心的“中式夜
游”是今年中秋小长假文旅消费
的热点，将赏月“玩出花样”则贯
穿整个假期。

据广之旅介绍，今年中秋假
期省内及周边目的地丰富的中秋
庆祝活动吸引了众多游客。该社
负责人表示，近年来，“旅行过中
秋”成为越来越多市民家庭欢度
中秋佳节的重要方式——在旅行
中体验各地民俗，感受多元文化，
以更有趣的方式欢度团圆佳节。
在中秋线路中，旅行社往往大量
融入在地活动、应节美食及节日
习俗等元素，“如中秋期间江门赤
坎古镇将有八大演艺项目和众多
演出，夜间还有非遗打铁花演出
等，相关线路会安排入住古镇内
的酒店，方便游客沉浸式过节；在
潮汕线路中，游客可以参与中秋
节游船赏月、青龙古庙观‘大老
爷’、手写侨批等地方风俗体验。”

据马蜂窝统计，避开暑期亲
子游人潮错峰出行的年轻人成
为今年中秋出游的绝对主力，其
中 90 后、00 后占比接近 40%。
在年轻人的创意之下，赏月被玩
出各种花样。

美团数据显示，截至 9 月 5
日，“赏月航班”搜索量环比增
长超 2 倍，上海、广州成为中秋

“赏月航班”的热门搜索地。根
据同程旅行中秋旅行报告，除

“赏月航班”外，各地夜游船、古
镇园林、集市灯会等传统玩法
也格外火爆，“以苏州为例，品
蟹赏月、逛苏州园林等成为年
轻旅行者关注的玩法。”平台负
责人表示。

中秋热门景区类型显示：有
人去主题公园和心仪的 IP共赏
月，有人在万米高空“追月”，有
人爬黄山登高赏月，也有人在六
百多年历史的西安古城墙上赏
月——在美团平台，中秋假期年

轻游客热衷的国内景区包括：上
海迪士尼度假区、北京环球度假
区、九寨沟风景区、黄山风景区、
西安城墙、南京市红山森林动物
园、秦始皇帝陵博物院（兵 马
俑）、梵净山旅游区等。

此外，“国风酒店”成为今年
年轻人中秋赏月的首选地之
一。美团数据显示，“国风酒店”
搜索量上涨 219%，预订“国宾
馆”的用户中，00 后占比接近
20%。江苏、浙江、云南、北京的
00后年轻人最早预订中秋国宾
馆。南京的 00 后游客黄晔表
示，“老牌国宾馆历史文化氛围
浓厚，加上地理位置优越，树木
成荫，特别适合赏月过中秋节。”

秦淮河、蓬莱阁、大唐不夜城
等充满传统文化韵味的景点也被
年轻人列入中秋赏月必到之地。
在马蜂窝平台，蓬莱阁近一周热
度环比上涨达133%。“在秦淮河
泛舟赏月，在蓬莱阁看一场‘仙气
十足’的‘海上生明月’，在大唐不
夜城身着汉服赏月观灯，都是很
有仪式感的中秋玩法体验。”该平
台负责人表示，从湖畔到大海，从
草原到沙漠，年轻人的赏月场景
日益丰富，玩法花样迭出，赏月之
外的体验无疑也是人们选择旅游
目的地的重要参考。

据介绍，四川阿坝四姑娘山
靠“赏月+观星+看日出”的丰富
体验紧随其后，内蒙古辉腾锡勒
草原也以“赏月+露营”的玩法
受到自驾游客的热捧。

此外，不少年轻人在中秋节
将奉行“跟着美食去旅行”。马
蜂窝数据显示，今年中秋小长假
关注度最高的十大美食目的地
包括：西安、成都、贵阳、南京、
苏州、大同、顺德、长沙、汕头、
福州，其中“顺德美食攻略”热度
上涨125%，“在贵阳的街头巷尾
寻觅地道的‘烟火味’，去苏州享
用鸡头米、莲藕、菱角等时令美
食，类似的‘贴秋膘’体验特别受
欢迎。”相关负责人表示。

入境游：
前七个月外籍人员来

华观光人次增长4倍

国务院新闻办政策例行吹
风会传出消息，我国优化签证
和通关政策，持续提升支付便
利性，前 7 个月，外籍来华观光
和参加商务活动的人员均大
幅增长。

今年前七个月，外籍人员
来华观光达到 572.2 万人次，会
议商务活动 380.3 万人次，同
比分别增长 403%、81.5%。

文化和旅游部产业发展司
负责人马力表示，下一步，继续
加强部门联动、央地协同的机
制，持续增加多层次、高品质的
入境旅游产品供给，大力开展
多维度、专业化的旅游宣传推
广，巩固入境旅游的良好态势，
推动入境旅游高质量发展。

建设：
国家自然博物馆落地

北京市南中轴

据“北京发布”消息，国家
自然博物馆等国家级重大文
化设施项目落地北京市南中
轴，预计 9 月底实现开工建设。

国家自然博物馆前身为北
京自然博物馆，2023 年 1 月更
名为国家自然博物馆。该馆
作为南中轴文化博览区的重
要组成，占地 5.77 公顷，规划
建 筑 面 积 约 13.5 万 平 方 米 。
目前，建筑设计方案已确定，
展陈、功能规划及收藏研究体
系等工作正有序进行。

市场：
中国成为国际旅游最

大客源国和主要目的地

国家商务部最新数据显
示，中国旅游业已跃居全球最
大国内旅游市场，并成为国际
旅 游 的 重 要 客 源 国 和 目 的
地。今年上半年，旅行服务进
出口总额达 9617 亿元，基本恢
复至 2019 年同期水平。旅行
服务贸易在中国服务贸易中
的占比攀升至 26.7%，同比提升
6.1 个百分点，重新占据服务
贸易第一大领域的宝座。

文旅部最新统计报告显
示，今年二季度，国内旅游市
场持续活跃，旅行社组织国内
游达 4810.72 万人次，累计接
待 4609.48 万人次。同时，入境
游与出境游均呈现积极复苏
态势，入境外联 67.06 万人次，
接待 189.42 万人次；出境游组
织人数达 304.73 万人次，显示
旅游市场全面回暖。

火爆：
甘肃文旅上半年接待

游客1.97亿人次

甘 肃 省 政 府 新 闻 办 召 开
新闻发布会透露，上半年接待
游客 1.97 亿人次，旅游花费达
1320 亿元，同比增长显著，文
旅 成 为 经 济 增 长 重 要 引 擎 。
其 中 天 水 市 表 现 尤 为 亮 眼 ，
游 客 量 和 收 入 均 大 幅 增 长 。
游 客 人 均 花 费 高 于 全 国 水
平 ，文 旅 增 长 呈 现 高 质 量 发
展趋势。

新规：
《网络反不正当竞争

暂行规定》实施，酒店刷单
将受重罚

国 家市场监督管理总局
发布的《网络反不正当竞争暂
行规定》9 月 1 日起正式生效，
明确刷单、刷好评等行为将涉
嫌违法。该规定对酒店行业
影 响 显 著 ，特 别 是 长 期 存 在
的 酒 店 刷 单 现 象 ，将 面 临 严
厉打击。

新规实施后，酒店不得编
造用户评价，或以返现等方式
利诱好评。违规者将面临高
额罚款，甚至吊销营业执照。

晨游敦煌 新华社发

一周旅游
文字整理/羊城晚报记者 黎存根

凭高眺远，见长空万里，云无留迹。”大文豪苏轼的
一首《念奴娇·中秋》，描绘了中秋夜月的美好景
象。从古至今，中秋之月都激发人们丰富的情感

和想象，如今更成为旅行的动因，将人们带去心目中的赏
月胜地、无限接近的诗和远方。

当以年轻人为首的出游群体越发关注旅途中的深度
体验，中秋赏月和团圆之旅，也被演绎出更多的版本，
中秋节也因此成为文旅融合推动文化传承与创新的
重要节点之一。

跟随年轻人喜好，
激发旅游消费的内生动力BB

赏月“玩出花样”，
中秋场景无限放大AA

参观广东旅博会，可展前通
过旅博会微信小程序提前登记，
凭电子门票二维码进场；又或 9
月 13-15 日直接到展会现场，扫码
登记或填写相关表格，进场参观。

逛展贴士

专家
锐评 可体验的创意文化旅游产品能吸引“回头客”

受访专家：吴丽云（北京第二外国语学院中国文化和旅游产业研究院教授）

羊城晚报：从湖畔到大海，
从草原到沙漠，年轻人中秋节
赏月的花样迭出、场景迭出，体
现了怎样的新消费特征？

吴丽云：不同的赏月方式，
是当下年轻人的个性彰显，也
显示了他们偏爱中华文化的消
费趋势和特点。这届年轻人的
旅游消费普遍有以下特征：一
是更注重个性化，有自己的独

有偏好，会为兴趣和爱好买单；
二是对于中华传统文化，包括
将传统文化和当下时尚的消
费方式结合的新国风、国潮十
分偏爱；第三则是文化、文博
类景区日渐成为年轻人热爱的
旅游地。

羊城晚报：文旅融合在推动
文化传承与创新方面发挥着越
来越重要的作用，传统文化的复
兴被认为正在引领我国文旅消
费的新潮流，对此您怎么看？

吴丽云：旅游的发展已从
早期的资源型转变为内容和体
验型，越来越多的游客会被一
个地方深厚的文化所吸引，包
括非物质文化本身以及文博场
馆、文化遗产地等，对年轻人都
有着非常强大的吸引力。

我们看到，很多非遗体验
的内容，比如像簪花这样一种
原本只存在于泉州这座城市的

非遗，现已成为在全国很多景
区都能看到的一道风景，很多
年轻人会用各种创新演绎的簪
花形式表达对于这项非遗的热
爱。此外，利用数字以及创意
等方式对文化资源的开发，也
加深了文化体验对于年轻消费
群体的吸引力。

羊城晚报：针对上述趋势，
对于目的地以及景区旅游开发
来说，有何针对性的建议？

吴丽云：从旅游开发的角度
分析，文化资源是一个地方有别
于其他地方最具核心竞争力的要
点。对于景区和目的地来说，首
要的一点就是要深度挖掘本地的
文化，尤其是被当地老百姓广泛
接受的文化，往往具有强大的历
史基因，同时不乏深厚的群众基
础，因而更值得开发及推广。

其次，对于挖掘出的本地
文化资源还要有创新发展，这

既包含了借助科技的方式对其
加以更好的保护和利用，开发
更多的文化旅游产品，也包括
将文化资源和其他业态用创意
的方式进行融合。例如近期大
热的“黑神话·悟空”就是一个
成功的案例，它用游戏的方式
与旅游资源进行有效的整合，
包括热门的旅游演艺等方式，
其核心即是用创意的方式来开
发或是更有效地将旅游资源呈
现出来，将其转变成消费者可
体验的文化旅游产品。

第三，在重视文化的前提
下，还要充分考虑文化资源的产
品化，开发更多可参与性和体验
性强的文化旅游产品。只有将
文化资源转化为消费者可以体
验、能够感知和触碰的形式，才能
让游客得到更深刻的认知，从而
产生精神上的认同，吸引更多“回
头客”。

国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验国风文化体验

邮轮上东方音乐会为旅途增添传统文化色彩

游客在爱达·魔都号邮轮上玩转玉免宫灯

从化岭南东方温泉酒店烟花表演

文/羊城晚报记者 刘星彤

图/受访者提供

外国游客抵达湖南张家界
天门山某酒店（资料图）


