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金价在 经 历 了 一 轮 又
一 轮“ 猪 突 猛 进 ”之 后 ，于
11 月 8 日至 15 日的 6 个交
易 日 出 现 了 罕 见 的“ 六 连
跌 ”，并 于 11 月 18 日 再 度
走高，回到每盎司2600美元
上方。

记者注意到，伦敦金现于
11 月中旬以来连续下探后，
连日来有所回升。同花顺
iFind 数 据 显 示 ，11 月 19
日 ，收 报 每 盎 司 2634.71 美
元，较本月的最低收盘价每
盎 司 2562.63 美 元（11 月 15
日）大幅回升，但距 10 月下
半月动辄站上2700美元的高
价仍有明显差距。

11 月 19 日，随着金价连

续走强，国际贵金属期货也
有所回暖，截至收盘，CO-
MEX黄金期货涨 0.81%报每
盎司 2635.7 美元。同时，截
至 亚 市 收 盘 ，黄 金 ETF
(518850) 涨 1.71% ，黄 金 股
ETF(159562)涨 2.74%。

11 月以来，国内金价明
显承压，此前在14日，上海黄
金交易所 Au99.99 价格曾跌
破600元，20日收于每克608
元，较前一交易日收盘价每
克607.3元略微上升。

羊城晚报记者注意到，实
际上，今年年内，上海黄金交
易所 Au99.99 屡屡创下历史
新高。拉长时间，从上海黄
金交易所的 Au99.99 行情走

势来看，2018 年“小牛”似有
抬头，2019 年突破每克 300
元大关，2020 年继续上涨至
每克400元以上，随后主要在
每克 400 元以下震荡。2022
年底、2023年初，“大牛”迈出
脚步，第二波行情来临，到今
年“一顿暴涨”，并于今年下
半年越过600元关口。

黄金已成为2024年表现
最强劲的大宗商品之一。据
腾讯理财通 ，截 至 记 者 发
稿 ，Au99.99 近 1 年 取 得
28％左右的涨幅，伦敦金近1
年内涨幅则超过 33％。万得
数据显示，近 20 年 Au99.99
累计涨幅达 462.5％，年化涨
幅 9.29％。

金价止跌，现在去当“黄金矿工”合适吗？

黄金市场元气复苏，
国际金价于 11 月 18日
止跌回到每盎司 2600
美元上方。黄金作为
2024 年表现最强劲的
大宗商品之一，年内不断
创下历史新高。不少机
构认为3000美元/盎司
已不是梦，甚至有机构将
明年一季度的价格上调
至3100美元/盎司。

对于金价难预料的
起起伏伏，许多投资者疑
惑：目前金价只是暂时性
回调吗？这对珠宝企业
等又意味着什么？市场
上，多位行业人士持续看
好金价上涨，黄金专家建
议，每次金价下跌都是一
次买入的机会，“对于前
段时间金价下跌的情况，
我认为这是牛市中的回
调，而不是牛市的结束”。

值得注意的是，这边金价狂飙，那
边黄金珠宝企业却笑不出来。由于业
绩下滑，周大福、六福集团等企业甚至
出现闭店关门的情况。

此前在“金九银十”，狂飙的金价一
度让消费者产生“恐高”心理，一定程
度上抑制了黄金珠宝的消费。

今年以来，在黄金产业链上，多家
处于下游的黄金珠宝企业遭遇了业绩

“滑铁卢”，甚至出现关店潮。
周 大 福 发 布 的 2025 财 年 上 半 年

（截 至 2024 年 9 月 30 日）财 务 表 现 显
示，预计集团上半年的营业额较去年同
期 下 降 18% 至 22% ，而 净 溢 利 则 下 降
42%至 46%，内地净关闭 145 家零售门
店 。 六 福 集 团 2025 财 年 二 季 报 也 显
示，公司零售值同比下滑 16%，门店净
减少 76 家。金至尊集团截至 2024 年 6
月 30 日止的年度业绩预报显示，预计
净亏损 1.3 亿港元至 1.4 亿港元，亏损同
比扩大，今年同比减少 11 家门店。

关于业绩下跌的原因，多家企业均
在财报中提及黄金价格波动的因素。
六福集团在截至 9 月 30 日的季度报告
中称，受宏观经济影响，加上金价持续
破顶，内地店铺的整体零售值按年跌
13%，其中黄金及定价首饰产品的零售
值分别跌 11%及 18%。

而根据金至尊集团的上述业绩预
报，董事会认为亏损增加主要是由于金
价飙升造成对冲亏损，影响了黄金贷款
的公允价值。

近日在接受羊城晚报记者采访时，
广东省黄金协会副会长兼首席黄金分
析师朱志刚表示，金价的上涨抑制了消
费，特别是首饰消费，估计 11 月首周约
有 30%的跌幅，零售、批发市场均有下
滑。对黄金产业链而言，金价上涨背后
并不完全乐观，越来越多金店可能会出
现亏损或关闭。

不过近日，周大福董事总经理黄绍
基在接受媒体采访时表示，消费者正逐
渐适应长期高金价，一方面是看重黄金
对冲风险以及投资的功能，另一方面，
佩戴黄金首饰可以彰显个人魅力。

羊城晚报记者 胡彦

站稳2600美元，冲上3000美元不是梦？

羊城晚报记者 胡彦

此前分析人士普遍认为，美国
大选对于黄金走势很关键，且美联
储议息会议正好安排在美国大选
之后，黄金价格或借助美国大选再
创新高。没承想，11月6日，特朗
普宣布2024年总统选举获胜后，
COMEX黄金价格应声大跌。

业内人士分析，近期金价整
体有所回调，是由于大选落地，
不确定性降低，避险资金获利了
结；特朗普的“美国优先”原则引
发投资者对美元的追捧，美元的
强势对黄金价格形成压制。

在“特朗普2.0”的影响下，许
多投资者在社交平台上热议是
否抛金跑路。亚洲（香港）金融
风险智库首席经济学家秦逸飞
近日在接受羊城晚报记者采访
时表示，黄金的上涨是结构性和
长周期行为，绝不是短线行为。

“当然黄金价格会随着市场微观
要素进行波动，但无法撼动黄金
长期上行的宏观逻辑。”

高盛集团在一份最新报告
中写道，受央行需求和美国降息
的影响，黄金明年将上涨至创纪
录水平。高盛将黄金列为 2025
年大宗商品交易的首选，并表示
金价可能会延续上涨势头。

瑞银中国基础材料行业研究
主管丁月丽同样表示，持续看好黄
金价格，预计黄金价格于今年年底
或将达到2800美元/盎司，明年年
底有机会触及3000美元/盎司。

近期金价起伏不定，羊城晚
报记者持续关注金价走势，多次
采访广东省黄金协会副会长兼
首席黄金分析师朱志刚，11 月
15日早间，国际金价一度跌破每
盎司2600美元关口，创下近两个
月来的新低。对于国际金价的
起伏波动，朱志刚告诉记者可以
这样来理解，此前金价在每盎司
2540 美元至 2550 美元之间震
荡，这个位置是 100 日均线的支
撑位附近。如果跌破均线的话，
那么下跌的空间可能会更大，但
是如果没有跌破、金价反弹，则
上涨概率较大。在朱志刚看来，
金价将有望迎来新一轮上涨。

朱志刚建议投资者，每次金
价下跌都是一次买入的机会，虽
然金价可能仍有下跌空间，但是可
以提前进行小量分批的布局，“不
要满仓加入，因为下面还有空间。
但总体上，对于前段时间金价下跌
的情况，我认为这是牛市中的回
调，而不是牛市的结束”。

金价狂涨为何
却有金店关闭？
消费者“恐高”，黄金珠

宝企业销售受挫

金价狂涨两年

足金饰品价格跌回“700元俱乐部”

金价“牛走了”还是“牛回头”？
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荷包里的

新消费消费 零点刚过，家住“夜生活之都”长沙的陈先生准备
点上几杯最爱喝的奶茶与朋友共同分享。起初他还
担心时间太晚，没有店营业，但看到多个奶茶门店仍
然显示“营业中”，瞬时放宽了心。作为每年会在奶茶
上消费至少 2000 元的“超级爱好者”，陈先生对羊城
晚报记者表示：“对于爱喝奶茶的人来说，能在深夜看
到一家没有打烊的奶茶店，喝上一杯奶茶也是有说不
上的滋味。”

新茶饮品牌“激战”凌晨档

另一边，对于奶茶店而言，继卷门店、卷上新、卷价
格、卷联名、卷出海之后，这些新茶饮品牌最近又卷出
了新高度——卷营业时长。相关资料显示，早在2022
年之前，蜜雪冰城已经开设了24小时营业的门店。然
而，在那个时期，整个行业正专注于规模扩张，这种营
业模式仅限于少数加盟商的尝试，并未引起行业广泛
关注。直至 2023 年，随着主要品牌纷纷加入竞争，夜
间饮茶逐渐成为焦点。

2023年 9月 22日，霸王茶姬宣布在广东地区将10
家奶茶店的营业时间延长，并在广州正式开设了两家
24 小时营业的门店，目前霸王茶姬在全国已有超过
100家 24小时门店。霸王茶姬相关负责人接受羊城晚
报记者采访时指出，该品牌在北京共有5家 24小时门
店，夜晚22点至次日8点的外卖订单量对比总订单量
的比重超过了20%。

“为了承接旺盛的‘夜经济’需求，在更多时间和场
景下为消费者提供品质茶饮，茶百道于2024年开始推
出 24小时门店。”茶百道相关负责人对羊城晚报记者
表示，茶百道在全国共有700家左右的24小时门店，多
位于上海、广州、深圳、杭州、成都等一线、新一线城
市。“24小时门店数量会根据季节和经营情况等因素而
发生波动变化，门店会根据经验预估夜间的订单量，并
安排相应的人力，平衡投入产出。”

底层逻辑源于“消费者洞察”

尽管新茶饮品牌选择的营业方式各有千秋，但选
择踏入“卷营业时长”这条路的品牌却有着相同的目标
——寻破局之道。

霸王茶姬、茶百道相关负责人指出，开设24小时营
业门店的底层原因是源于“消费者洞察”。近年来，随
着年轻人夜生活文化的兴起，夜间消费的需求不断增
长，特别是在南方一些经济发达、夜生活丰富的城市，
聚集了大量年轻消费群体和加班文化盛行的职场人
士，消费需求更为旺盛，于是各大品牌也开始积极匹配
消费者需求。

记者了解到，近期喜茶向事业合伙人发布的主题
为《为用户创造差异化的品牌和产品》的内部信引发行
业关注。喜茶在该内部信中指出，当前行业陷入了同
质化竞争，对于行业发展的困境，喜茶在沟通信中提出
了破局之道：“为用户创造差异化的产品和品牌体验。”

中国食品产业分析师朱丹蓬接受羊城晚报记者采
访时指出：“这是服务升级的一个表现，能够聚集话题、
提升流量，同时还具备社交属性。所以当整个行业步
入内卷化时，24小时营业的布局更加容易出圈，这肯定
是增收不增利的，可以说是‘醉翁之意不在酒’，最终的
目的是服务体系升级加强与增加消费者粘性。”
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从老式吸油烟机到液晶电视机，再
到行驶里程已达数十万公里的老旧油
车，那些历经风霜的“时光见证者”陪伴
了“老广”无数个日夜，也见证了时代的
变迁。

然而，科技的日新月异让生活品质
不断攀升，这些老旧物件渐渐难以满足
现代生活的需求，成为生活的不便之源。

9月以来，广州积极推进的新一轮
消费品以旧换新活动，就如同一股清泉，
滋润了“老广”们的心田。叠加上近期
“双11”各商业载体和平台促销活动，丰
厚的补贴不仅减轻了市民购买新产品的
压力，也激发了市民对环保、节能产品的
热情追捧，更在一定程度上为广州产业
转型升级注入绿色消费动力。

家电汽车齐换新

“家里的老式冰箱已经用了
十几年，不仅噪音大，而且制冷
效果也不好。”家住荔湾区的“老
广”李阿姨，冰箱虽然噪音大、制
冷效果不太好，但一直不舍得
换。这次以旧换新，政府加上企
业补贴，让李阿姨决定抓住机会
换掉。新冰箱的到来，不仅带来
了时尚的外观与卓越的制冷效
果，更让电费账单上的数字悄然
下降。她笑言：“新冰箱，既省钱
又环保，看着都开心！”

在以旧换新优惠的推动下，
广州市民家中的老旧家电更新
换代成了“新时尚”。除了李阿
姨，还有许多广州市民也在“双
11”期间通过以旧换新政策享受
到了绿色智能生活的便利。

在广百电器的一家门店内，
一对年轻的小夫妻将目光投向
了智能、环保的家电产品。得知
洗地机可以享受以旧换新政策
补贴，价格相当于原来的八折
后，梁先生和张女士毫不犹豫地
购买了。他们对记者表示：“我

们正在装修新房，这次以旧换新
活动真的很划算，不仅省下了不
少钱，还让我们用上了更智能的
家电产品。”

记者了解到，广百股份在近
日的广州以旧换新消费季越秀
区分会场活动中，联合美的、东
芝等优质家电品牌，打出系列

“组合拳”，叠加政府补贴，消费
端优惠再次升级。消费者不仅
可享受家电8大类商品、3C数码
产品以旧换新最高 20％政府补
贴，而且广百电器套购更是满额
立减至高 1000 元。据介绍，仅
11月 8日-11日，广百电器全渠
道的总销售金额就突破亿元，销
售额同比增长超五成。

而在汽车以旧换新方面，经
常出差的陈先生在得知汽车以
旧换新政策后，将旧燃油车置换
为新能源车。新车不仅环保，而
且驾驶体验也更好。陈先生感
慨说：“现在我再也不用担心油
耗问题了，还能享受政府的补
贴，真是一举两得。”

家居以旧换新政策同样受
到市民欢迎。家住天河区的王
女士家里的旧家具已经用了很

多年，获悉家居以旧换新政策
后，决定将家里的旧家具全部换
新。通过一站式服务，王女士选
择了一套符合自己心意的环保
家具。她高兴地说：“现在家里
的环境焕然一新，不仅美观大
方，而且新家具都是环保材料做
的，对身体也好。”王女士还表
示，新家具的环保材料和人性化
设计让她感到非常舒适和满意。

绿色消费蔚然成风

借以旧换新的契机，广州诠
释绿色发展的内涵。随着对以
旧换新的深入推进，绿色消费在
广州蔚然成风。不仅市民们享
受到了实实在在的优惠，还促进
了产业升级和技术创新，推动新
质生产力加快发展。

一阵绿色旋风吹进了“老
广”的生活中。

走进商超线下门店，记者也
发现，越来越多消费者开始感受
到“以旧换新”的“绿色体感温
度”，并参与到绿色消费中来。
以广百、友谊等为代表的广州本
土龙头零售企业代表向记者表

示，为积极响应国家的环保政
策，倡导绿色消费和低碳生活，
门店将通过举办各种促销活动、
开展环保宣传等方式，引导消费
者树立绿色消费理念，推动绿色
消费市场的快速发展。

艾媒咨询 CEO 兼首席分析
师张毅发现，以旧换新的落
地不仅满足了市场对高端
家电和智能汽车的需求，
也通过刺激需求推
动企业实现转型
升级，“可以说，以
旧换新实现了产
业链上中游全打
通 的 链 条 式 升
级。”

“本轮以旧
换新并不单纯是
把旧产品换成新
产品，更是一次
对绿色能源科技
的应用。比如很多
以旧换新的家电产
品都通过技术创新实现
了节能减排，更多高能耗
高排放的家电产品、汽车产
品都被更节能更环保的科

技新品所替代，这对于行业向
绿色低碳方向转型是一个很重
要的举措”，张毅表示，这些举
措除了减少碳排放、提高能源
利用效率之外，还促进了产业
升级和技术创新，推动行业朝
着零碳方向继续做出技术革命
和创新，对推动研发也能起到相
关的拉动作用。

记者了解到，在落实以旧换
新工作方面，广州是饮“头啖汤”
的城市之一。广州率先印发全
省首个实施方案，迅速推动各领
域以旧换新工作落地实施；为争
取更多实惠，积极与上级部门沟
通协调，争取更多政策支持，将
燃油车与新能源车的补贴标准
差距从 5000 元缩小到 1000 元；
家电方面率先开展线上渠道及
多种支付方式，进一步提升消费
者体验等；在资金监管方面打造

“广州模式”，利用大数据、区块
链等信息化技术手段，搭建以

“广州发票”为校验核心、多维度
辅助校验的广州市消费品以旧
换新公共服务平台，实现全闭环
信息化管控。

广州“以旧换新”火热进行中
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商家开展的家电“焕新”活动
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激动人心的金饰单价刚刚
于10月突破800元大关，近日又
急剧跳水。11月 7日，国内主要
品牌金店报价显示，黄金实物价
格均有所下跌，当日跌幅大多超
过1％。

11月以来，足金饰品的价格
如同坐“过山车”，11 月 20 日的
金饰价格较之一周前的11月 15
日大幅提升，较之11月 7日则降
幅明显。具体而言，对比11月 7
日，老凤祥黄金价格从每克 801
元下降至 793 元，周生生、周大
福、金至尊的零售金价分别从每

克 800 元、799 元、799 元分别下
滑至792元、790元、790元，品牌
金价跌幅大多为20余元。而10
月底，多家品牌足金饰品零售价
一度高达每克820元。

此外，被视为全国黄金珠宝
产业“晴雨表”的深圳水贝市场，
前段时间也出现了黄金价格下
滑的现象。11 月 17 日，深圳水
贝市场的黄金价格跌破 600 元，
为每克595元，是近30余个交易
日的低点。11月18日-20日，其
金价才回暖至 600 元以上，并于
20日达到每克616元。


