
关键词1 奔县游
“万水千山比不过县城一碗汤”

关键词2 “观演游”
“一台好戏成旅游城市标配”

关键词3 古建游
“中式旅游是主动创造的新潮流”
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2024年，“情绪消费”以前所
未有的关注度席卷各行各业，也成
为文旅消费市场的绝对关键词。

在全国政协委员、中国旅游
研究院院长戴斌看来，“不管是
哈尔滨的雪花、上海黄河路上的
繁花，还是福建泉州的簪花、海
南三亚的浪花，一个又一个网红
城市都带来了非常好的情绪价
值，推动了旅游复苏。”中消协发
布的《中国消费者权益保护状况
年度报告（2023）》提出，除了追求
性价比之外，情绪释放将成为影
响年轻一代消费者决策的重要因
素，有望打造新的消费热点。

影视、游戏、动漫、综艺等泛
娱乐 IP 内容，对 18 岁到 30 岁的
新生代群体有着强烈吸引力。这
一年，《繁花》让上海和平饭店翻
红爆火，“繁花套房、套餐”遭游
客疯抢；《我的阿勒泰》让新疆阿
勒泰地区的“彩虹布拉克”迎来
3800万旅游人次，能提供高情绪
价值的旅游项目俨然已成为主导
年轻人旅行的原动力。

业界认为，情绪消费的浪潮，
既承载了年轻人对生活幸福感的
追求，也将加速文旅消费场景多
元化的构建，文旅界也应通过 IP
赋能，更精准地对接新生代消费
者的喜好，打造更多现象级的经
典爆款，从而为市场探寻新的增
量空间。

“千层山 万重浪 比不过县城一碗
汤”，当《县城》都已被年轻人写成了歌，
难怪有人说，县城/小城是中国的底色，
更已是年轻人新的心之向往。

这一年，从天水麻辣烫到淄博烧烤，
从安吉“村咖”到泉州簪花，走红的宝藏
小城各自散发着独特魅力，“县城们”变
得更通达、更潮流、越来越“卷”。《全国县
域旅游发展研究报告 2024》显示，2023
年全国 1866 个县域旅游总收入平均值
42.95 亿元，接待游客总人数平均值为
508.27 万人次，分别同比增长 41.19%、
35.18%。根据同程旅行数据，今年“十
一”假期全国近百个县城酒店预订热度
同比上涨超过50%。

在中国社科院旅游研究中心特约研
究员、新时代文化旅游研究院院长吴若
山看来，“奔县游”走红的因素众多——
城市居民对乡村怀有深切的向往，基于
乡村振兴战略的推进和实施，县域旅游
产品的多样性和文化吸引力也在大幅提
升，县城独特的风光和宁静的氛围，以及

质优价廉的“质价比”，都让年轻人欲罢
不能。

和老牌的热门旅游城市相比，县城
没有人山人海和千篇一律，有的是“松弛
感”“个性化”“烟火气”以及“生活在别
处”的体验感。

去哪儿大数据研究院研究员蔡木子
认为，今年县域旅游的火热有望带动地
方建设进一步提速，而这也将反哺县城
旅游业的发展，“形成一个正循环”。

脱口秀、音乐节、演唱会、舞台剧、话
剧、Livehouse……这一年，国内演出市
场延续去年的热度，呈现供需两旺势
头。越来越多年轻人选择用观演的形式
展开短途旅行，各类演出则凭借“多巴胺
的快意”吸引人们奔向一个个目的地，为
一场演出奔赴一座城，已变为生活常态。

根据携程数据显示，2024年1月至10
月，脱口秀、音乐节、舞台剧等文化类演出
的门票订单量较去年同期增长65%，各类
演出场次与观演人次均保持两位数增长，
演出所创造的直接收入和带动的旅游消
费也保持高增长势头。北京、上海、广州
等一线及新一线城市的旅游演艺、演唱会
等相关旅游消费热度更高。

跟着演出去旅行的年轻人，掀起跨城
“轻度假”潮流，为周边游的增长提供了
新的动力。同程研究院首席研究员程超
功认为，“演出+旅游”已成为文旅融合的
当下热点，“包含演唱会、音乐会、话剧等
在内的演出，其本身已成为目的地旅游
产品的重要组成部分，对于当地旅游消
费的带动效应正在不断扩大——‘一台好
戏’已经成为一个旅游城市的标配。”

随着《黑神话·悟空》《庆余年
2》的火爆“出圈”，游戏、影视剧
的主要取景地山西、重庆今年的
热度更胜以往，去打卡热门 IP场
景中出现的古建筑，成为游客的
新热衷。

据马蜂窝大数据显示，今年暑
期，山西云冈石窟、平遥古城、应县

木塔、悬空寺，四川安岳石刻，重庆
大足石刻等古建筑热度空前暴
涨。目睹这一热点，各大旅行社、
民宿酒店“各显神通”，推出“跟着
悟空游山西”“重走梁林路古建巡
礼”等主题路线，打出“悟空同款”
标签吸客，甚至利用古宅民宿带客
人“穿越明清”，为“古建游”解锁更
多新元素、新体验。

截至目前，全国认定历史建
筑共有 6.72 万处，古建游的市场
前景不可估量。中国青年报社社
会调查中心联合问卷网进行的一
项调查显示，“古建游”最吸引人
们的是建筑美学、古代风貌和人
文情怀。游览前，大部分受访者
会提前做功课，学习古建筑知识，

“古建游”已成为当代青年文化自
信增强的体现。

曾经小众的古建游走入大众
视野，博物馆、石窟寺、遗址遗迹
等成为年轻人竞相追捧的旅游

“新国潮”，其背后是“中式旅游”
风潮的崛起。越来越多年轻人正
成为中式旅游的拥趸，携程研究
院高级研究员沈佳旎认为，“中式
旅游不再只是浏览历史的陈迹，
而是主动创造一种新的潮流。”

乡村古镇夜游、夜间文化艺
术展览、城市夜行、公共空间的夜
间演出……2024年，文化夜游产
品“全面开花”，园林夜游、水岸
夜游、动植物园夜游、博物馆夜
游、Citywalk 夜游等创意夜游项
目层出不穷，从“亮化”到“美化”
再到“文化”，夜游项目作为文旅
产业的新鲜血液，为各个城市点
亮夜空。

2024 年中秋假期，中秋赏
月、游园等深度体验历史文化的
夜游体验成为文旅消费亮点。各
大城市的夜游船、园林古镇、集市
等成为年轻游客赏月的聚集地，
结合现代技术与当代表演形式的
沉浸式实景演出、灯光秀等夜游
项目，更是备受欢迎。

文旅融合的时代大势下，地
方文化资源禀赋与沉浸式夜游正
在不断融合，呈现一场双向奔
赴。暨南大学深圳旅游学院院长
文吉认为，“夜游项目通过创意性
的表达方式和现代化的技术手
段，一方面使传统文化得以活化
传承，有助于增强游客的文化自

信，推动文化事业的繁荣发展，另
一方面，夜游项目鼓励文化创新，
也为传统文化注入新的活力，使
其更加符合现代人的审美和需
求，为文化的多元化发展提供了
平台。”

2024年被称为“银发经济元
年”，国务院和人力资源社会保障
部先后发布《关于发展银发经济
增进老年人福祉的意见》《关于强
化支持举措助力银发经济发展壮
大的通知》，“新银发族”引领的
银发经济在文旅领域持续释放活
力，呈现出迅猛发展。

“新银发族”主要指出生在
1962 年到 1975 年的一代人。时
代的经历，使得他们成为积攒了
足够阅历、视野和能力，同时拥有
健康体魄、个性化需求且更注重
自我表达的新一代老人。

天津狮子林桥的跳水大爷大
妈，喜提房车的自驾游阿姨，唱
《东风破》的西湖边大爷……“新
银发族”作为推动文旅行业快速
发展的一股特殊力量，其“价格敏
感”“消费唯价格论”的刻板印象
正被打破，新型的老年旅游模式
也不再是简单的跟团游，而是以
更自主、更多元、更高端的品质面
貌出现。

这一年，广之旅面向“初退休
人群”的“乐龄乐活”俱乐部正式
上线，同步上线的还有旅居、康养
线路，其倡导的“一半旅行，一半
美居，一方慢游，一处慢享”的新

式生活，丰富了一群“老广”的出
游感受。为银发客群研发的老年
研学、养生限定、胜览古迹、乡村
漫游、生态休闲等特色主题活动，
则让志同道合的银发族能够探索
更多有趣、有料的体验，实现“老
游所乐”“老游所获”的愿景。

中国旅游研究院数据指出，
我国中老年用户年出游总次数近

12亿人次，占据国内旅游客源市
场的36.81%，旅游消费年均增速
达 23%。携程数据显示，截至
2023 年 10月 15日，55岁以上人
群出游数量比去年同期增长近两
倍。老年游览观光、康养度假、休
闲文娱、兴趣研学、体育健身等需
求，已成为旅游目的地布局的重
点业态和市场。
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“不是××去不起，而是××
更有性价比”成为今年横扫社交
网络的热门话题。

越来越多的年轻人踏上寻找
“平替旅行”之路，人少、小众，既
有相似美景又有独特体验，成为
他们选择平替目的地的首要考量
因素。

在年轻人身体力行的挖掘
下，无数宝藏小城以“××平替”
的名义出圈——在广西崇左享受

不输桂林的诗画山水，在湘西茶
峒感受凤凰古镇的同款《边城》风
情，在甘肃甘南体验不必担心高
反的藏地文化和美景……马蜂窝
数据显示，今年以来，站内“平替
旅行”相关搜索浏览量较去年同
期 增 长 33.7% ，内 容 量 增 长
134%，共有超200万用户分享了

“平替旅行”经验。其中，90后和
00后成为“平替旅行”的主力军，
两者占比共计达到59.1%。

“‘平替旅行’的流行，本质上
是年轻人旅游消费观念变化的体
现。越来越关注自我的他们不再
盲目跟风、追逐热门，而是将自我
需求、体验感和性价比放在了首
位。”马蜂窝旅游研究院副院长王
晓雪认为，“平替旅行”的盛行，
不仅为年轻人提供了更多元化的
目的地选择，也为那些尚未被充
分开发的“小城”带来了更多机
遇。

“景点长满外国人”，2024年
的有趣现象之一。

今年以来，得益于我国 72/
144小时过境免签政策适用范围
不断扩大，入境免签国家名单持
续扩充、时限不断延长，来华航
线、航班数量陆续增加，“China
Travel”（中国游）成为国际网络
热词，“打卡中国”火爆社交媒
体。当外国的视频博主纷纷带着
镜头与好奇涌入中国，从签证咨
询到旅游接待，入境旅游业务迎
来“爆单”，越来越多的国际友人
加入“China Travel”大军。

国家移民管理局 7月 5日公

布的数据显示，上半年全国各口
岸入境外国人 1463.5 万人次，同
比增长 152.7%。其中通过免签
入 境 854.2 万 人 次 ，同 比 增 长
190.1%。

随 着“China Travel”成 为
“流量密码”，外国博主开始深入
探索中国的“另一面”，从感慨

“中国和我想象中不一样”变为
探索“中国为何进步如此巨大”，

“外国人中国游”的背后，俨然是
一次长期的文化展示与输出。

这一年，广东的旅行社在入
境游业务中取得突破性进展。其
中，广之旅成为唯一为国际中转

旅客提供“广州一日游”的旅行
社，并在这一年重启入境自驾游
业务，成功组织首个超跑入境自
驾团等，拓宽了外国人游中国的
足迹和影响力。

当前，更多签证互免、通关体
验“丝滑”、支付便利、外国游客
旅行指引手册等便利措施，正持
续提高“歪果仁”的旅游体验。
在业界看来，当“外国网红”们疯
狂种草中国的热门旅游目的地和
著名景点，国内旅游业在抓住市
场机遇的同时，更可借此机会成
为在世界舞台展示中国的美丽窗
口。

“了解一座城市，先走进博物
馆”。

今年国庆期间，广东省 393
家 博 物 馆 共 接 待 观 众 总 数 为
488.95 万 人 次 。 截 至 11 月 28
日，2024年中国国家博物馆观众
累计预约已达 6309187 人次，平
均每天接待观众 2 万余人，同比
增长10%。

“淡季不淡、旺季更旺”成为
博物馆开放运营的常态。为此国
家文物局发布通知，提倡博物馆
适当延长开放时间、“非必要不预
约”。河南洛阳博物馆馆长李文

初认为，博物馆不断创新探索，用
青春语言讲好文物故事，成为吸
引年轻游客的关键。

如今的博物馆不仅“颜值”越
来越高，同时还拓展着线上线下
的产品供给，如数字 IP、文创产
品、纪录片等，花样翻新的文物与
博物馆叙事方式，让馆中的文物

“活起来”，也“火”起来。
随着“文博热”的兴起，以文

博机构为载体的夜游经济、汉服
旅拍、非遗研学等也迎来热潮。
北京第二外国语学院中国文化和
旅游产业研究院教授吴丽云认

为，这体现了当代年轻人对中华
传统文化的偏爱，“旅游发展已从
早期的资源型变为内容和体验
型，越来越多游客会被一个地方
深厚的文化所吸引，文博场馆、文
化遗产地成为重要的指向地。对
于年轻人来说，将传统文化和时
尚消费方式结合的新国潮尤其有
着强大的吸引力。”

“文博热”是文化消费需求
旺盛的生动缩影。年轻游客掀
起的千年文明打卡热，以另一种
方式展现出青年一代的文化自
信。

关键词4 文化夜游
“地方文化资源与沉浸式夜游的双向奔赴”

关键词6 银发力量 “新银发族引领品质出游”

关键词5 China Travel（中国游）“在世界舞台展示中国的美丽窗口”

关键词8 文博热 “馆中文物活起来”

关键词7

情绪消费
“情绪消费浪潮

推动现象级爆款”

关键词9 平替旅行 “将自我需求与性价比放在首位”

即将挥别的 2024 年，
“奔县游”“古建游”“Chi-
na Travel”等一连串热词
见证了中国旅游业复苏的
全面提速，记录了大众旅游
消费的一片繁盛。

这一年，国内旅游业加
快高质量发展进程，传统业
态不断提升，新业态新场景
不断涌现，推动旅游与文
化、体育、商业、农业等加
速融合。除了知名旅游景
区，演出、赛事、影视剧等
也成重要的旅游吸引物和
休闲新选择，各式各样的
“文旅热”引爆各省各地，
成为百姓生活常态，将旅游
业作为幸福产业、民生产
业、新兴战略性支柱产业的
应有作用尽情发挥。

2024，我们梳理出文
旅九大标签热词，你PICK
了几个？
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波多黎各的游客在上海外滩留影

《我的阿勒泰》让新疆阿勒泰
地区出圈

珠江琶醍夜景 郭思杰 摄

官渡古镇金刚塔

游客在官渡古镇游玩

年轻人在演唱会现场合唱蹦迪（资料图）

来自湖南郴州的旅客温穗娟（中）在列车上为大家表演东北舞蹈

中国国家博物馆展出唐代
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