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2025 年春运已于 1 月 14 日
拉开序幕，为期 40 天。近日，记
者从广铁集团获悉，鉴于今年春
运期间学生流、务工流、探亲流和
旅游流等多股客流将交织出行，
广铁集团已提前进行周密规划和
部署，确保运力供给充足、服务措
施升级，并加强设备检修工作，全
力以赴保障春运平稳有序安全。

广州南站精心规划旅客流
线，缩短进站乘车时间。在东西
区设置实名制验证通道72条，中
部设有绿色通道，专为开车前15
分钟的紧急情况和重点旅客提供
优先进站服务。在客流高峰期，
将最大限度地启用 48 条安检通
道，采用复式布局并升级智能设
备，有效提升识别能力和安检效
率，每小时最多可处理2.4万名旅
客的进站需求。

深圳北站为旅客在候车大厅
配备了饮水处、免费热水和充电服
务，引入了智慧安检仪、自助快递
柜等现代化服务设施，并延长了出
站通道，确保旅客安全、便捷地出
行。此外，该站还开展了“轻松行”
项目合作，在出站口设立了服务
点，提供值机和行李托运服务。

广九客运段在复兴号列车上

配备了白茶味香薰，提供订餐送
餐服务、开展联网补票、配备便民
药箱等贴心服务，加强运行中卫
生清扫及重点旅客服务等工作，
为旅客营造温馨舒适的乘车环
境。广州客运段为列车配备了便
民服务箱，其中包含移动充电宝、
多口便民充电器、透明胶带、打包
绳、笔、消毒湿巾、针线包、老花
眼镜、清凉油以及女性卫生用品，
确保有需求的旅客能够得到及时
的帮助，全面提升了春运期间的
安全服务品质。

广州动车段加强动车组整修
整备，对担当京广、沪昆、南广、
贵广、赣深、厦深、张吉怀等高铁
线路的 589.5 组动车组进行全面
精检细修，重点对车内设施、边
门、受电弓、转向架等部件检修，
为旅客提供一个安全舒适的乘车
环境。

广州南高铁工务段在春运前
灵活调整施工方案，集结精干力
量对钢轨进行了集中更换，以确
保线路设备处于最佳状态迎接春
运。同时，通过运用大型无人机
基站、远程监控系统以及定时的
徒步巡护等方式，加强对防洪重
点地段、高铁沿线栅进行检查，组
织开展铁路沿线漂浮物隐患排
查，做好铁路沿线路外宣传，确保
高铁沿线外部环境安全稳定。

广州供电段针对今年春运可
能出现的极端恶劣天气，预先规
划了天窗时间，对供电设备进行
了彻底的隐患排查和确认，并完
成了绝缘清扫等维护工作，及时
将应急发电机调配到位。在管内
15个重点车站设立应急点，并组
建了46支应急小分队，实行全天
24小时不间断的轮流应急值守，
全力维护供电设备的稳定运行。

广汽传祺迎来新年第一击
文/图 羊城晚报记者 戚耀琪

在2024年 11月广州车展上，广汽集团发布三年“番
禺行动”，宣布将密集推出22款全新车型，全面覆盖纯电、
增程、插混等主流新能源动力，满足消费者多元需求。进
入2025年之始，作为集团自主双子星之一的传祺，率先
在SUV推出全新中大型的S7，并宣布要突破曾经的界
限，打造“50万以内最好的SUV”。究竟这有没有实现的
机会和可能性？但是这种姿态已经不是产品营销层面的
意义，而指向了广汽的自主品牌传祺如何在新一轮更加激
烈的竞争中胜出，从而为广汽打赢“翻身仗”的重大命题。

广铁集团多项服务升级
保障春运平稳有序安全

中 汽 协 数 据 显 示 ，2024
年，汽车产销累计完成 3128.2
万辆和 3143.6 万辆，同比分别
增长 3.7%和 4.5%，全年产销稳
中有进，产销量继续保持在
3000万辆以上规模。

2024年12月，汽车市场继
续发力，以旧换新政策效果持
续显现，加之企业年底冲刺，购
车需求得到进一步释放。当
月，汽车产销分别完成336.6万
辆和 348.9 万辆，产量环比下
降 2%，销量环比增长 5.2%，同
比分别增长 9.3%和 10.5%。当
月，新能源汽车产销分别完成
153万辆和159.6万辆，产量环
比 下 降 2.3% 、销 量 环 比 增 长
5.6% ，同比分别增长 30.5%和
34%，新能源汽车新车销量达
到汽车新车总销量的45.8%。

在新能源汽车主要品种
中，2024 年 12 月与 2024 年 11
月相比，燃料电池汽车产销呈
两位数下降，其他两大类新能
源汽车品种产量呈不同程度
下降、销量呈不同程度增长；
与上年同期相比，燃料电池汽
车产销明显下降，其他两大类
新能源汽车品种产销呈不同

程度增长。
2024 年，新能源汽车产销

累 计 完 成 1288.8 万 辆 和
1286.6 万 辆 ，同 比 分 别 增 长
34.4%和 35.5%，新能源汽车新
车销量达到汽车新车总销量
的 40.9%。在新能源汽车主要
品种中，与上一年相比，燃料
电池汽车产销呈两位数下降，
其他两大类新能源汽车品种
产销呈不同程度增长。

在乘用车方面，2024 年全
年国内乘用车产销分别完成
2747.7 万辆和 2756.3 万辆，同
比分别增长5.2%和 5.8%。在商
用车市场的表现略显疲弱。
2024 年，由于投资减弱加之当
前运价依然偏低，终端市场换
车需求动力不足，商用车产销
低 迷 ，全 年 产 销 分 别 完 成
380.5 万辆和 387.3 万辆，同比
分别下降5.8%和 3.9%。

实际上，在国内市场竞争
日趋激烈的背景下，“走出去”
已 成 为 绝 大 多 数 车 企 的 选
择。2021年以来，中国车企海
外开拓持续见效，出口数量快
速提升，成为拉动中国汽车产
销总量增长的重要力量。

春运的大幕即将盛大开启。
在这熙熙攘攘的旅途中，人们带
着对家乡的眷恋奔赴归程，家乡
的山水、人情、风俗皆在心头萦
绕，每一处风景、每一个故事，都
散发着独特的魅力。每一个角落
都可能蕴藏着触动心灵的温暖故
事，等待着我们去发现、去定格。

羊城晚报社联合兴趣岛，共
同发起“春运·我的家乡美”和

“春运·温暖一瞬间”双主题手机
照片摄影征拍活动。

此刻，我们诚挚地向广大热
爱摄影的朋友们发出邀约，期待
您用手中的手机，捕捉那些最能
诠释温暖归家路以及家乡之美的
精彩画面。

我们将组织专业评审团队，
对所有参赛作品进行严格筛选，
脱颖而出的佳作将在羊城派进行
全方位展示，让更多人能够领略

到春运旅途中的脉脉温情以及家
乡的美好。

每一张照片，都是一段独特
的故事；每一个瞬间，都承载着无
尽的情感。在这个春运，让我们一
起用手机镜头，编织出一幅充满爱
与希望、饱含家乡情怀的温暖画
卷。期待您的积极参与，踊跃投
稿，让我们共同见证春运路上那些
平凡而伟大的温暖瞬间，以及家乡
那令人魂牵梦绕的美丽！

作品征集时间：1 月 14 日至 2
月 5 日

作品评选时间：2 月 6 日-2
月 12 日

主题选择：“春运·我的家乡
美”和“春运·温暖一瞬间”可任
选其一，亦可双选

交稿渠道：请扫二维码提交
作品

2025新能源汽车谁将胜出
鸿蒙智行、小米和蔚来目标销量均翻番

随着国内新能源汽车市场竞争持续升温，各大新势力车企的销
量目标规划正成为行业关注的焦点。近日，各家造车新势力陆续公
布了2025年销量目标，普遍设定了两位数以上的目标增长率，部分
企业更挑战销量翻倍增长。

在这一背景下，鸿蒙智行、小米、蔚来、小鹏、零跑、理想率先公
布了2025年的销量目标，展现出各自的市场策略与发展信心。

文/图 羊城晚报记者 潘亮 实习生 孔芷菱

具体来看，华为鸿蒙智行、小
米汽车及蔚来汽车三家车企均制
定了具有雄心的销量目标，2025
年的目标增长率均在 100%或以
上。鸿蒙智行以125%的目标增长
率领跑，将 2025 年销量目标定为
100万辆；小米汽车则计划实现30
万辆的销量，目标增长率为122%；
蔚来汽车将目标设定为翻倍增长，
计划销量44.4万辆，目标增长率为
100%。

作为新势力车企中的“排头
兵”，鸿蒙智行在2024年交付新车
44.5 万辆，位居行业销量第二，目
标完成率89%。尽管未能完成50
万辆的既定目标，鸿蒙智行仍对
2025 年充满信心，提出 100 万辆
的销量目标，同比增长高达125%。

鸿蒙智行的“野心”不仅来源
于品牌的高速发展，还基于产品的
精准定位。其“四界”系列覆盖
22.98万至150万元的价格区间，其
中高端车型问界M9销量表现尤为
抢眼，均价超50万元。此外，享界
S9更是连续5个月成为40万元以
上纯电豪华轿车销冠。这一系列
的市场表现为鸿蒙智行冲刺2025
年销量目标提供了强力支撑。

2024年是小米汽车进入市场
的第一年，全年累计交付13.5万辆
新车，超额完成 13万辆的年度目
标，目标完成率达 103.8%。凭借
这一成绩，小米成为 2024年唯一
实现年度销量目标的新势力车企。

在此基础上，小米集团创始
人、董事长兼CEO雷军在2024年
最后一天宣布了“2025年交付30万
辆”的目标，目标增长率达122%。尽
管业内普遍认为这一目标偏于保
守，多家机构预测小米汽车2025年
实际交付量可能突破 35万辆，但
稳扎稳打的策略仍是小米汽车在
新势力市场立足的重要保障。

2024 年，蔚来汽车累计交付
22.2 万 辆 新 车 ，目 标 完 成 率 为
96.5%，距离23万辆的目标仅一步
之遥。尽管未完全达成2024年目
标，蔚来对 2025 年仍表现出极大
的信心，其创始人兼董事长李斌宣
布将销量目标定为44.4万辆，实现
100%的同比增长。李斌在 2024
年年底的媒体沟通会上表示，得益
于三大品牌的支撑以及市场认可，
销量翻倍的目标是切实可行的。
同时，他还透露，内定所设定的目
标甚至高于这一数字。

与 前 三 家 目 标 增 长 率 超
100%的车企相比，理想汽车、零
跑汽车和小鹏汽车显得更加“冷
静”，但同样亮点十足。

2024 年，理想汽车全年销量
达50万辆，成为新势力车企中的
领头羊，目标完成率 104.4%。然
而，理想汽车在 2025年选择了更
为保守的增长策略，将目标销量
定 为 70 万 辆 ，目 标 增 长 率 仅
40%。这种“安全牌”策略也体现
了理想汽车对市场变化的冷静
判断。尽管增速放缓，理想汽车
仍通过稳定的销量表现占据行
业主导地位。

同样，2024 年零跑汽车交付
29.4 万辆，以 117.6%的目标完成
率成为新势力车企中目标达成率

最高的品牌，并位列销量榜第三。
但在 2025年，零跑将目标设定为
50万辆，目标增长率仅70%。

小鹏汽车在 2024 年全年交
付 19.1 万辆，目标完成率仅为
67.9%，表现不及预期。然而，凭
借下半年连续四个月创单月交付
纪录的强劲势头，小鹏计划在
2025年挑战35万辆的销量目标，
同比增长83%。这标志着小鹏汽
车在经历调整后重回增长轨道。

整体来看，六家新势力车企
在 2025年的销量目标中，鸿蒙智
行、小米汽车和蔚来汽车展现了

“翻倍增长”的雄心壮志，而理想
汽车、零跑汽车和小鹏汽车则以
更稳健的方式布局未来市场。面
对新能源汽车行业的快速发展，

各大品牌将在 2025 年展开新一
轮的激烈竞争。

据中国汽车流通协会乘用车
市场信息联席分会秘书长崔东树
预测，2025 年国内车市零售有望
达到2340万辆，同比增长2%，其
中新能源乘用车零售将突破1330
万辆，同比增长21%，渗透率将达
到 57%。同时，他预计 2024年下
半年以旧换新和报废更新补贴政
策力度将非常大，将推动2024年
车市零售达到 2294万辆，同比增
长5.7%。2024年，各地以旧换新
政策对车市销量的拉动效应日益
显著。如果 2025 年保持相同补
贴力度，预计总体补贴资金需求
将超过2000亿元，远超历史补贴
峰值。

三雄逐鹿2025年

理想汽车目标增长40%

S7首先为广汽做大
做强自主品牌护航

去年新能源汽车销量占比40.9%
全年产销稳中有进，汽车销量3143.6万辆

羊城晚报记者 戚耀琪

为“春运”留影
——手机摄影征拍活动启动

文/图 羊城晚报记者 刘佳宁 潘亮

文/羊城晚报记者 严锦程 通讯员 蔡云 胡靖 图/广铁宣

新能源汽车受到热烈追捧

消费者在选购

广州南站“初心·春澜”服务岗

同级新能源汽车参数竞争对比

挑战 50 万元内最
强机会很大

当下的新能源汽车市场，已
经出现明显的阶层分化。高端
抢位、中低拼价、赢家通吃，是这
个潮流的三大特征。以理想、问
界为代表的新势力，催生了 40
万-50 万元区间的国产高价位
SUV市场，并且站稳了位置。50
万元级别的市场也成了中国自
主品牌向上突破的新战场。但
是这个区间依然存在大量的空
白，传统厂商更未站满。对于传
统造车经验有需求的消费者也
得不到满足。另一方面，传统豪
华车企守住40万元以上市场，拥
有着广泛的油车客户基础。这
个群体在增购或者换购时，出于
对豪华质感、情调、操控和底盘
的偏好惯性，需要有传统的制造
工艺和机械性能，还要有新能源
的高度智能化，偏偏外企豪华车
在后者难以满足。

乘联会数据显示，2024 年
1-11 月的新能源 SUV 销量是
460万辆，其中C级 SUV也就是
66 万辆。相比于 A 级和 B 级市
场来说比例不高。在 50万元级
别的市场，一方面是高端竞争相
对稀薄带来的机会，另一方面，
是消费者也不想轻易地就被理
想和华为系困住。这恰恰是广
汽传祺品牌深思熟虑之后的机
会，当然也是在偏向虎山行。这

个级别的销量比如问界M9一个
月卖 16000 辆，理想 L9 卖 6000
辆，已经排头部。那么如果传祺
S7能够达到和M9/L9 同等水平
和档次，而价格更加吸引人，那
就是有机会的。

配置升级面对家庭
有胜算

作为广汽EV+新能源平台的
首款量产车型，更是传祺2025年
全新高阶智驾车系首款车型，除
了市场竞争的博弈，产品本身的
设计与体验感，也是尤为重要的。

记者在近日有机会看到了
传祺 S7的内外真面目。从外在
来看，确实如官方描述的那种

“高头大马”，应用广汽最新设计
语言“藏锋于润”，开启了独立产
品线。诸如同级最高车身、2.618
米最长不间断天际线智能前灯
带、最大智慧灯幕AI情绪大灯、
天际线氛围灯。被网友评价“看
造型至少要值50万元”。长宽高
不输传统豪车，车身高度、离地
间隙优势明显。舒适性上，传祺
S7对标理想，“冰箱、彩电、大沙
发、座椅通风、加热、按摩”肯定
是有的，且质感也很好。

至于内在设计和配置，延续
了广汽造车一向的厚道。同行同
级有的，S7都有，高一级有的，S7
也有。日照金山可升降音响、22
个支持杜比全景声扬声器、驾驶
员头枕扬声器，双层夹胶隔音玻

璃，以及多处隔吸音材料座舱环
境，影音厅效果不遑多让。S7集
阔绰空间与豪华内饰于一身，
79.6%超高得房率及二排大空间，
带来舒展自如的体验，全车更标
配34处储物空间，随身物品轻松
归纳。传祺 S7 还配备 17.3 寸防
蓝光二排吸顶屏，无论观影、游戏
还是儿童教育都能满足，还能有
效保护孩子视力。20L的大容量
冰箱，制冷制热皆可，春节回家带
冰鲜肉制品就显得非常实用。

因此，从产品的特质来看，
S7 的科技感设计感通通跟上或
走在目前的潮流前端，而在实用
性上又是深得广汽的务实传统，
比如保留了一定的实体按键。
它瞄准了实力顾家群体，为消费
者带来能够和豪车比拼的设计
和质感，能让家庭用户感到一种
拥有不过时的感觉。

插混与智能水平成
就EV+布局

2024年以来，传祺加速向新
能源科技公司转型，推出EV+新
能源时代用户全周期全场景的

无忧解决方案后，在2024广州车
展上更进一步带来全新 EV+新
能 源 平 台 ，传 祺 S7 就 是 这 个
EV+的产物。比纯电更方便，比
油车更经济，是传祺在技术上重
点强化的两大优势。

为了全面刷新消费者对于
传祺的认知，广汽研发人员告诉
记者，全面对标当前的领先者，
并以更领先为出发点。比如豪
华对标奔驰奥迪，舒适对标理
想，智能对标问界，因为“与强者
为伴，才能成为强者的一员”。
除此以外，传祺S7的底盘调教延
续了一贯的可靠与稳健，被网友
称为大师级的“高级名片”。至
于搭载插电混动系统，是广汽的
优良传统，也属于广汽自主研发
的先进成果。具体而言，S7提供
插混+增程双模驱动，随时可以
切换。同时配备智能电四驱，显
著 提 升 车 辆 性 能 。 加 上 有 了
L2++智能驾驶辅助，看得清，看
得远，看得懂。这种高阶智驾能
力，来源于搭载了车顶雷达、前
侧后方等多个摄像头，匹配广汽
自研的端到端无图智驾系统，无
须高精地图也能实现智能驾驶，

高速零接管、城区放心用，实力
足以比肩第一梯队。

至于车内体验，标配高通
8295芯片、AI语音助手、端云一
体大模型的 AI 智能座舱，能四
音区听懂每个家人的需求，多语
言、多形式快速响应，对于驾驶
员的需求响应速度就能达到更
高的水平。PAD化车机系统，直
观易用，功能所见即所得。

总体而言，传祺 S7的推出，
不但是传祺为销量而战，也是为
进阶而来，它试图打破人们相对
固化的成见，带给50万元级别一
种新的高端购车选择。然而，这
个道路也注定不会是平坦的，竞
争对手的持续迭代与经验丰富，
这些都能带给传祺 S7许多借鉴
和超越的地方。值得庆幸的是，
S7背靠的是广汽大厂品质，传祺
的稳定性和保值率造就的口碑，
带给人们购买新能源车的更多
信心。关键是在S7推出之时，如
果能够投入更精准的差异化政
策与用户权益，可望撬动高端潜
在消费者的加入，并迅速壮大S7
的用户群体，这也是中国自主品
牌向上的利好。


