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为深入推进禁毒宣传教育，深
圳观澜街道利用春节假期开展了一
系列形式新颖、内容丰富的禁毒宣
传活动，将传统文化与禁毒教育有
机结合，有效提升了辖区居民的识
毒、防毒、拒毒意识，为构建平安和
谐社区奠定了坚实基础。

元宵佳节猜灯谜
禁毒知识入人心

观澜街道将传统节日与禁毒宣
传相结合，开展了别开生面的元宵
禁毒猜灯谜活动。喜庆的红包福袋
墙营造出浓厚的节日氛围，灯谜巧
妙融入各类禁毒知识，吸引了众多
居民踊跃参与，在猜谜过程中学习
禁毒知识，深刻认识毒品的危害。

观影活动触人心
禁毒英雄铸丰碑

近日，观澜街道君子布社区组
织开展了禁毒主题电影《非凡任
务》观影活动。影片以禁毒工作真
人真事改编，真实展现了缉毒警察
的无畏牺牲精神，深刻揭示了毒品
的危害性。观影居民纷纷表示，通
过触目惊心的故事画面，更加了解
了毒品对人类社会的伤害，也深刻
体会到禁毒英雄们为和平时代所作
出的巨大贡献。

新春送福宣禁毒
平安祥和迎佳节

春节前，观澜街道平安法治办
协同库坑社区开展了以“禁毒+春
联”为主题的宣传活动。书法老师
在书写春联和福字的同时创作了

“远离毒品享平安，拒绝诱惑乐融
融”等禁毒书法作品。活动通过仿
真毒品模型展示、发放禁毒宣传资
料，向居民介绍常见毒品的种类和
特征，普及了麻精药品滥用的危害
以及新型毒品的伪装性和隐蔽性。
现场还特别介绍了今年1月 1日施
行的《深圳经济特区禁毒条例》。

观澜街道相关负责人表示，通
过开展系列禁毒宣传活动，有效提
升了辖区居民的禁毒意识和防毒能
力，营造了浓厚的禁毒宣传氛围。
下一步，观澜街道将继续创新宣传
形式，丰富宣传内容，深入推进禁
毒宣传教育，为构建平安和谐社区
贡献力量。

（李薇 邓舒云）

春节期间筑牢防毒安全网
观澜街道禁毒宣传不停歇

结婚纪念
星河璀璨，人生须臾。岁

月迁延，2025年2月14日，吾
与卿结缡一十四载，迎象牙之
婚。岁聿云暮、纸短情长，谨
留此念！

陈浩贤 吕 玮

2025年2月14日 农历 正月十七

结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

于2025年2月14日正式登记结婚。

从今往后，你是人间理想；

三餐四季，此生不负相望。

特此登报，敬告亲友，同沐喜气。

新郎何嘉浩 新娘梁薇薇

纸短情长
小啦啦：在茫茫人海里，我们

是不起眼一个，在历史苍茫的长河
中，我们却是独一无二的因缘和
合，人生很短稍纵即逝，像永不回
头的奔流，但人生又很长，因为数
千万年的斗转星移后我们仍有机
会作为金樽上的浪花再一次重
逢！往后余生，在有你的黄金时代
里，我们能否共同经营悠游天地的
扁舟？ ——你帅气的安
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结 婚 启 事

喜结良缘 同喜同贺囍

相识七年，相恋七年，于公历
2025 年 2 月 14 日正式结为夫妇。
长路携手，岁月悠悠，百年琴瑟，共
赴白头。特此登报，敬告亲友，亦作
留念。

新郎林凌志新娘邱伟璇
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羊城晚报讯 记者曾柯权报
道：鼓乐齐鸣、标旗簇拥、烟花璀
璨，一盏盏用甘蔗挑着的灯笼在
大街小巷中点亮了夜空……2月
13 日（农历正月十六），潮州市
湘桥区磷溪镇溪口村“穿蔗巷”
民俗活动“浪漫”举行。

这一极具地域特色民俗活
动，从清朝年间流传至今。当
晚 6 时许，走进溪口村，可见
道路两旁站满了高举灯笼的
村民，用甘蔗挑着的灯笼在夜
空中星星点点，散发出迷人的
光芒。撑着“蔗灯”的村民等
待着巡游队伍的到来。巡游
队伍奏响着潮州大锣鼓，沿着
特定道路走遍全村。参与巡
游祈福许愿的当地男丁身着

蓝布长衫，腰系红绸，肩披毛
巾，头戴金花礼帽，大多数脚
上穿袜却不穿鞋；姑娘们则精
心装扮，或抬标旗，或挑花篮，
一路上，烟花与礼炮齐鸣，声
势浩大。

巡游队伍经过时，村民们将
手中的蔗灯高高举起，变成甘蔗
林里的通道，巡游队伍便从中间
的“蔗巷”穿过。不时有村民举
着蔗灯跟随队伍一路前进，队伍
一路壮大，直至凌晨。

夜空中，火红、橘红的灯
笼，将甘蔗尾端的绿叶照亮，黑
夜里缓缓摇曳的色彩十分迷
人，让人心情愉悦。因此，溪口

“穿蔗巷”民俗活动也被誉为潮
汕地区最“浪漫”的“闹热”。

记者了解到，由于当地盛
产甘蔗，而在潮州方言中“灯”
音同“丁”，村民们便以甘蔗挂
灯笼，以此祈祷人丁兴旺，寓意
生活像吃甘蔗一样越吃越甜，
日子如甘蔗一样节节高，事业
似灯笼一样红红火火。

去年，“溪口穿蔗巷”入选
湘桥区非物质文化遗产代表性
项目名录，今年是“申遗”后的
第一次“闹热”，活动现场更加
热闹非凡，溪口各自然村的村
民皆热情高涨。据悉，经过多
年的发展，“穿蔗巷”活动已经
成为溪口村团结乡亲、和睦乡
情的一种方式，展示了传统的
风貌，每年都吸引了许多游客
和群众前来观赏。

走进位于惠来县仙庵镇
四石村对虾智慧化养殖基地，
该基地为对虾筑起了“智慧
池”，装上了“智慧脑”。在全
数字南美白对虾养殖车间看
到了一幅幅极具科技感的画
面。这是惠来县首个全数字
工厂化水产养殖项目，惠来由
此开启智慧养殖时代。据惠
来县公道养殖专业合作社负
责人林洪豪介绍，希望通过打
造这样一个全数字工厂化养
殖项目样板，让越来越多的养
殖同行认识、了解数字农业，
推动养殖模式转型升级。

南美白对虾，又名白对
虾、凡纳滨对虾，原产于南美
太平洋沿岸的水域，是广温广
盐性热带虾类，咸淡皆宜。具
有肉质鲜美、抗病力强、生长
迅速、对饲料蛋白含量要求
低、出肉率高、离水存活时间

长等优点，是集约化高产养殖
的优良品种，因此受到了众多
养殖者的青睐。

数字化水产养殖模式对
水产养殖行业最直接也是最
重要的改变就是对于养殖环
境的实时监控。传统的养殖
模式下，养殖人员主要依靠经
验来调控养殖环境，但这样的
经验缺乏科学依据，受到环
境的影响，一个地方的养殖
经验复制到另一个地方也不
一定会成功。数字化水产养
殖模式利用水质监测设备和
智慧水产养殖监测系统，能
够让养殖人员轻松地完成养
殖环境的科学调控，给养殖生
物提供最佳的生长环境，以提
升产量。

“以前靠经验，天天盯着
虾池，现在靠科技，既省力又
精准。”林洪豪说。

“数字”养虾赋能乡村振兴
产业发展有“智”更有“质”

养殖基地内几乎看不到工人的身影，安装在虾池里
的各种传感器、控制器，实现环境参数采集、数据自动分
析、现场自动控制和疾病预警等功能，营造出最佳养殖
环境；实时监测的数据通过网络上传到云平台，打开手
机小程序，便可实现对虾养殖的远程智能监测管理……

当传统农业遇上数字化，会碰撞出什么奇妙的火
花？近日，记者在揭阳市惠来县仙庵镇采访看到，数字
化正在与农业深度融合，数字虾池的出现，使传统农业
高质量发展有“智”更有“质”。

羊城晚报记者 陈锴跃 通讯员 蔡永刚

潮州溪口“穿蔗巷”民俗活动浪漫上演

正月十六穿蔗巷 秉灯同游祈兴旺

揭阳惠来仙庵镇：

养殖场内，与智能控制系统
相连的养殖池塘池面，水不断翻
涌，林洪豪随手拿起放置在池中
的网兜，只见对虾不停地在网面
扑腾。“刚才控制室里启动的就
是循环水系统的部分环节，养殖
池这个状态就是在运行了。”据
林洪豪介绍，循环水系统一旦启
动，养殖池的海水会经过沉淀、
杂质过滤、生物处理等环节，最
终再循环至养殖池，形成闭环。
传统的养殖方式，南美白对虾一
直存在抗病性弱等问题，因此对
海水的要求相对较高，循环水系
统则让虾的养殖环境更为稳定。

在养殖基地可以看到，工
厂化养殖池还配备了自主研发
获得发明专利的自动化养殖投
料系统，能科学设计定时、定
量、定点投喂，让养殖的对虾吃
得好、吃得饱、长得快，而且个
头更大、更均匀。

在偌大的虾棚里看不到几
个人，一人动动手指，就能管好
虾棚，让养虾不再“瞎养”。

数字化有力推动了传统农
业向数字农业转变。“以前不敢
放太多的虾苗，担心密度过大，
现在能实时掌握指标，可以多
投放。”林洪豪说，工厂化养殖
对虾每年三季，通过数字化养
殖，让水产养殖省时、省力、增
效。每个养殖池 36 平方米，养
殖密度已提升到2万尾，现在亩
产量能达到1万多斤，产量增加
了，效益也提高了。

发展数字农业，是推进乡
村振兴、实现农业高质量发展
的必由之路。谈及未来乡村产
业振兴，仙庵镇党委书记林庆
林表示，下一步，仙庵镇将不断
优化产业结构、发挥番薯、胡萝
卜、茶叶等特色产业种植优势，
推动一二三产业高质量发展。

从“靠经验”到“靠数据” 传统农业搭乘“数字快车”
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春节过后，投资者开始规
划闲钱理财。其中，求稳求赢
的“低波动固收+”策略产品成
为不少投资者闲钱理财的选

择。据悉，摩根基金旗下摩根
恒 鑫 债 券 型 基 金（A 类 ：
022842、C 类：022843）将于 2月
17日起正式发行，投资者可通

过招商银行等各大机构及摩根
资产管理官方直销平台等渠道
认购。

据了解，摩根恒鑫债券基

金将在努力控制较低波动的前
提下追求稳定收益，打造闲钱
理财的“鑫”选择。

（广告）

闲钱理财“鑫”选择 摩根恒鑫债券型基金2月17日起正式发行

互联网大厂的跨界已成常态。2月11
日，京东官宣，京东外卖正式启动“品质堂
食餐饮商家”招募，2025年5月1日前入驻
的商家，全年免佣金。

实际上，京东对外卖的野望可以追溯
至2022年。时至今日终于高调宣布零佣
金入局，能否对如今外卖双寡头格局形成
有效冲击？对此，行业人士分析认为，就
目前市场环境和格局来看，新一轮的外卖
大战很难打响，而相比改变行业格局，京
东剑指外卖市场，或意在即时零售。

京东做外卖早有想法

羊城晚报此前曾报道，2022年“618”
前夕，时任京东零售首席执行官辛利军在
接受媒体采访时透露，京东正在研究进军
外卖领域的可能性，“公司已经考虑和研究
推出按需外卖服务。至于什么时候开始做
这个，这将取决于我们的能力，以及我们什
么时候能够建立起一个人才团队。”

到了2024年年底，京东外卖已经悄
然上线，彼时，京东秒送页面上悄悄上线
了咖啡奶茶与快餐外卖，以瑞幸、Tims、
库迪等为代表的咖啡、奶茶品牌，以及以
汉堡王等为代表的快餐连锁品牌最早开
始入驻。

而此次京东高调宣布“零佣金”招募
“品质堂食餐饮商家”后，市场也开始重新
关注和审视京东在外卖业务上的新动
作。与去年年底在外卖业务上的小试牛
刀不同，如今“外卖”在京东秒送页面下拥
有单独的入口，且外卖专区下，除了此前
入驻的奶茶咖啡及西式连锁快餐品牌外，
新入驻一些烧烤、麻辣烫、面食类商家，品
类较之前明显增多。

不过，就目前而言，京东上的外卖供给
丰富度与行业中的两位老大哥——美团和
饿了么还不具备可比性，这或许也是其打
出“零佣金”旗号的重要原因：吸引更多商
户入驻，建立自身的外卖合作伙伴生态。

有接近京东的人士表示，目前已经签
约的商户佣金从2月11日0时起，也按照
全年免佣调整，对于“零佣金”政策中要求

的“品质堂食餐厅”，京东通过审核营业执
照、审核门店照片、销售人员线下拜访核
验等方式确保品质。

与此同时，有知情人士透露，京东外
卖的“零佣金”只针对佣金部分，配送服务
费则正常收取。此外，“零佣金”政策主要
在北京，非北京商家可先提交入驻申请，
待对应城市开通后会有客户经理联系。

能否打破现有格局

值得注意的是，在京东之前，抖音早
已入局尝试撼动外卖市场的格局。但在
经过数次调整之后，抖音外卖已并入本地
生活板块，沦为其团购核销的补充手段。
而京东的加入能否改变现有格局？

在外卖领域，京东相比抖音有着不同
的优势。首先，与抖音外卖苦于高峰期运
力不足不同，京东拥有自身的末端配送能
力。京东秒送本身便是达达集团整合原
即时零售品牌京东小时达、京东到家之后
对外亮相的全新品牌。有数据显示，京东
达达秒送年活跃骑手数量接近130万，可
快速发力外卖业务。这与“去年在美团平
台获得收入的骑手约745万”仍存较大差
距，但对于京东外卖这样“初生”的业务而
言应该是够用的。

不过，京东真正的优势或许还不在末
端配送速度，有分析认为，京东主站用户
以一、二线城市中产为主，对品质和时效
敏感。若外卖业务瞄准“高端化”（如高客
单价餐厅、定制化服务），可能避开价格战
泥潭，建立差异化壁垒。此外，京东拥有
长期服务品牌商家的经验，或能吸引连锁
餐饮品牌独家合作，甚至通过供应链金
融、数字化工具绑定商家，形成“平台-商
户-用户”闭环。

优势固然有，但要转化为胜势，或许
还需更多努力。比如就“高端化”这件事
儿在外卖场景是否行得通来说，“百度外
卖”的前车之鉴已足够引人深思。更重要
的是，外卖是典型的“高频刚需”场景，用
户对点外卖早已形成稳定习惯。想要让
用户从美团、饿了么切换到京东上去点外
卖，高额补贴或许能够帮助实现短期破
局，但长期来看必须依赖于用户使用体验

的升级。

真正目标在外卖之外

因此，在行业人士眼中，京东外卖的成
败，不取决于能否在餐饮外卖市场上“分一
杯羹”，而是借助这类“高频刚需”的场景，
将战局从“送外卖”升级为“送一切”，这也
是剑指外卖市场，意在即时零售。

外卖作为日均订单量超4000万笔的
高频场景，是获取用户即时消费习惯的最
佳入口。京东通过外卖业务吸引用户高频
打开APP，顺势将流量导入商超日化、3C
数码、美妆医药等即时零售品类，提升京东
到家、小时购等业务的渗透率，形成“外卖
引流”到“即时零售变现”的循环。

而在即时零售领域，京东在3C家电、快
消品等标品的仓储管理和区域化供应链布
局具备优势。若将外卖餐饮的即时配送网
络与现有仓配体系打通，可实现对生鲜、快
消品等即时零售品类的“区域仓+前置仓+
即时运力”三级覆盖，降低履约成本。例如，
北京亦庄的京东七鲜超市已试点“30分钟
达”，验证了仓配一体化的可行性。

不过，即时零售的毛利率普遍偏低，而
京东在供应链的投入和运力成本的增加，
可能导致短期亏损的扩大。

但是，即时零售前景空前广阔。商务
部国际贸易经济合作研究院相关报告显
示，2018年以来，即时零售行业的年均增
长速度超过50%，2023年我国即时零售规
模达到6500亿元，同比增长近三成，预计
2030年将超2万亿元。就目前行业发展来
看，这场战役的终局，或许不是“谁吃掉
谁”，而是共同做大一个万亿级市场。
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送不了外卖的抖音，
能做好本地出行服务吗

抖
音
端
内
的
打
车
服
务
页
面

“零佣金”高调入局！

京东剑指外卖市场，意在即时零售？

京东做外京东做外
卖卖 ，，醉 翁 之 意醉 翁 之 意
不在酒不在酒？？
图图//京东提供京东提供

京东开启“零佣金”外卖业
务的动作，就像在刚过完新年
的市场上丢了一颗不大不小的
石子。让市场在被 DeepSeek
几乎抓住全部目光的同时，不
得不分几丝心神出来。

2025年，难道除了AI，“送
外卖”也是焦点？事实上，大厂
集中发力“送外卖”业务并不是
什么新鲜事。在大模型成为焦
点话题时，抖音、京东等互联网
大厂也在悄悄延展自己的业务
线。外卖也好、打车也罢，反正
它私底下就是什么赚钱的都来。

抖音进军出行市场？
只是丰富用户体验

这个春节，抖音打车业务
似乎突然出现在大众视野。春
节前夕，抖音正式将打车服务
加入“我的钱包”当中，并与手
机充值、抖音商城、生活缴费等
入口放在同等级别。

点击进入后可以发现，当前
抖音打车服务主要通过另一聚
合平台高德打车来提供服务。
有意思的是，虽然当前只有高德
打车接入，但页面也显示着“更
多品牌敬请期待”。羊城晚报记

者在同一时间段的同样一段路
（以羊城晚报所在的羊城创意产
业园至天河公园地铁站）进行打
车测试发现，抖音打车略高于高
德打车的价格（由于第一次使
用，有相关优惠券可用），而较滴
滴打车要更便宜几元。

由于是在春节前夕上线，
抖音此举也被不少网友解读为
是要借此机会攻占打车市场。
但记者注意到，事实上，抖音开
放平台对出行领域早在 2019
年就开放了，2022年还曾被误
解为抖音做打车，实际和出行
公司做的微信小程序没有区
别。这次的改变，是提高了打
车服务在平台内的优先级，多
了一个钱包的入口。

不过，其实，在抖音中如今
已经包含诸多出行服务。在搜
索框中搜索打车，不仅有高德打
车服务，还包括曹操出行、阳光
出行、小拉出行服务。结合高德
打车本身已经聚合了许多打车
服务，抖音如今在打车服务方面
的多元化选择显然已十分丰
富。想在抖音打车，可在搜索框
里直接搜“打车”，也可以直接打
开“钱包”进入打车界面。

知情人士分析称，抖音是
提供小程序服务并做好平台监
管，不是高德那种聚合模式，而
是类似微信小程序服务，抖音
要做的，也只是提供服务接口。

依托于短视频平台自身庞大
的流量和用户资源，抖音在打车
这项业务上显然还是专注已有优
势，提升用户黏性。未来是否会
将打车业务和平台店铺信息聚
合，是一个值得期待的方向。

做自己擅长的本地服
务才行

自 2018 年布局本地生活
服务以来，抖音这些年不断加
码本地生活相关服务功能。根
据其2024年年底发布的数据，
2024年抖音本地生活业务覆盖
370多个城市超610万家门店，
年交易额同比提升81%。除了
餐饮、外卖等业务之外，也逐步
开放了洗车、汽车维修保养等

多个类目。
京东刚刚上新的送外卖服

务，实际也是抖音“玩剩下”的。
2022 年，抖音与饿了么携

手合作，在南京率先试水外卖
业务。2023年年初，又正式推
出了“团购配送”服务，依赖顺
丰同城、闪送和达达等第三方
配送平台提供履约服务。

在经历了偏向更高价位的
外卖订单经营策略调整、区域
代理商模式变化等一系列变动
后，外卖业务还是抖音手中拿
不住的“烫手山芋”。去年 10
月底，抖音外卖业务再经调
整。抖音生活服务学习中心发
布公告称，原“团购配送”业务
将于 2024 年 11 月 1 日起逐步
向“随心团”业务迁移，即同一
件团购商品既支持用户到店核
销，也支持配送到家。

调整的原因不难猜想，外卖
业务做起来没那么简单。将做
得不理想的外卖归到了做得不
错的团购业务中。对于抖音外
卖没能做起来的主要原因，中国
新餐饮产业联盟创始人贡英龙
指出，抖音外卖没有跑通最关键
的问题就在于骑手。“美团和饿
了么有在外卖行业的地位，正是
因为他们有庞大的骑手队伍。”

还有一个有意思的现象是，
2024年12月开始，抖音本地生
活接入高德地图后，高德地图上
的部分店铺上线了抖音团购套
餐，点击“去抖音购买”，可直接
跳转至抖音，交易订单在抖音内
完成，高德会同步相应订单数
据，核销也是在抖音完成。

相对应的，抖音也将高德
的权重提高了，当用户在抖音
团购页面选择商家地图导航
时，高德地图位于首位，并标注
为“推荐”。双方合作让本地生
活服务一直不见起色的高德，
似乎看到了另一种可能。

从外卖到打车，抖音这次
“入局”的方式更进一步体现平
台聚合优势，显得颇费心思。
至于收购了达达的京东能否解
决骑手这个外卖业务的核心问
题，仍需拭目以待。

羊城晚报记者 沈钊
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羊城晚报记者 杭莹

潮州市溪口村“穿蔗巷”民俗
活动“浪漫”举行
羊城晚报记者 林桂炎 邓鼎园 摄


