
在“240 小时过境免签”政
策、“ChinaTravel”热潮的助力
下，广州入境游持续升温。本
次活动作为广州延续春节入境
游热潮、结合元宵佳节节点打
造的入境游重点活动，进一步
强化了中国“南大门”的形象，
展现了开放包容、热情友好的
姿态和形象，为入境游客带来
难忘体验的同时，也在新年之
初为广东入境游市场注入了新
的活力。

业界认为，通过此次活动，
广州充分展现了在加速文商旅
体融合过程中的新场景、新体
验、新玩法，通过丰富多彩、特
色彰显的旅游体验，让入境游
客感受到更丰厚、深入、有趣的
文旅享受，有利于促进广府文

化在海外的传播，强化广州作
为世界旅游目的地形象，进一
步提升广州的文化内涵和国际
影响力。

羊城晚报记者从活动承接
方广之旅了解到，为提升服务质
量，该社除派出入境金牌国宾导
游带队外，还针对项目组建了专
业接待团队，同时在活动的线路
设计上精心规划，融入了多个花
城热点。

面对政策的重重利好，广之
旅入境游相关负责人表示，预计
2025 年入境游市场将持续升
温。为此，旅行社将继续积极响
应有关政策，通过行程解说、资
料发放等形式，向海外游客推广
中国的入境政策及“240小时过
境免签”“免费中转游”等项目；

此外，还将特别针对年轻市场，
推出研学游、工业游、演艺体验、
美食探索等主题入境旅游产品。

据悉，不久前，广东省第十
二次归侨侨眷代表大会也在白
云国际会议中心隆重举行。其
间，广之旅为归国侨领一行人特
别安排了“广百直通车”项目，并
参观了“广州礼物”展卖点及“十
五运会”特许商品零售店。行程
中，各地侨领还分赴深圳、中山、
梅州、江门等地考察当地经济建
设成果，促进文化交流。

“未来，我们还将结合粤港
澳大湾区丰富的文旅资源，开
发更多深度入境游产品，吸引
更多国际游客来粤体验独特的
湾区魅力。”旅行社相关负责
人表示。

品尝地道广式点心，欣赏精彩的粤剧、
舞狮，与广州市民一同过元宵、逛公园、赏
花灯……随着“广州过年·花城看花—2025
国际旅游知名人士花城广州幸福之旅”活
动近日落下帷幕，70多名全球旅游业、自媒
体知名人士用5天的行程，沉浸式体验广府
年味，感受花城春意，在国际社交平台网络
掀起一轮“老外游广州”的热潮。

“我喜欢‘花城’广州，也喜欢这里的
人。对我来说，这座城市最美的‘花’就是
生活在这里的人们！”

此次活动中，来自 17 个国家、18 座城
市的游客代表齐齐畅游花城，打卡热门景
点，发现并向全世界宣告广州之美，开出一
朵朵友谊之花，擦亮“广州过年 花城看花”
城市品牌。来自迪拜的游客 Ivan 告诉记
者，他非常喜爱拍摄和记录不同的夜景，在
体验珠江夜游的过程中，每一帧画面都成
为定格在他心中的美丽风景，“我更喜爱夜
晚的广州，夜晚的广州非常宁静，我爱她的
一切光影和色彩，更爱这里可爱的人们，我
很享受这几天的行程。”Ivan动情地表示。
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““幸福之旅幸福之旅””开出友谊之花开出友谊之花
广州入境游加速助力大湾区国际旅游形象提升广州入境游加速助力大湾区国际旅游形象提升

走过街头巷尾，流连云山珠水，感
受广府诗意。继去年元宵节邀约75位
国际友人来穗体验节日精彩之后，今
年，广州再度热情邀约国际友人来花
城开启“幸福之旅”，热闹非凡的年味
氛围、精心准备的文旅体验、诚挚热情
的广府待客之道……幸运的国际友人
抓住春节的尾巴，在广州狠狠感受了
一把“不一样的中国年”。

五日的行程安排，精彩而紧凑。逛
文博场馆，国际友人游览了南越王博物
院（王宫展区）、广州博物馆、陈家祠，探
寻岭南文化宝藏，领略岭南文化魅力；玩
地标景区，广州塔、新文化馆、北京路步
行街、云萝植物园、岭南印象园、永庆坊
成为国际友人流连打卡的目的地，珠江
夜游带大家在珠水之上触摸到广州“城
市封面”的潮玩脉搏。

活动尾声的“广州文旅推介晚宴暨

中国传统元宵节体验活动”走进花团锦
簇的越秀公园，国际友人一同品味广府
非遗和美食，玩传统游戏、共赏花灯，在
闪耀的节日灯火中定格幸福中国年……

此次行程还特别安排参观了南航
广州产教融合实训基地，目的是让国
际友人了解广州更多产教融合旅游的
新趋势。不少国际友人对此感到新
奇，打卡了各种难得一见的飞行体验。

抓住“春节的尾巴”，向世界传播广府文化 加大入境游推广力度，提升大湾区国际旅游形象

2025 年，以《哪吒 2》为首，
带动了汹涌而来的“跟着电影
去旅游”市场浪潮。

其实，影视作品大卖带动
文旅热潮早就不是新鲜事，“一
炮而红”的地方并不少。从曾
经口碑极好的《让子弹飞》《阿
凡达》，到前年的《狂飙》，以及
现在《哪吒 2》来看，毫无疑问短
期流量的确能迅速提升景区知
名度，业界也不断有理性的声
音提醒：若缺乏持续吸引力，极
易陷入“昙花一现”的困境。因
此，如何让流量变留量，使短期
流量真正沉淀为文化认同与品
牌忠诚，实现从“网红”到“长
红”的质变，收获长期价值，一
直是大家思考的问题。

一个成功影视 IP 带来的流
量，本质是文化共鸣的延伸。如
果景区仅满足于“打卡地”标签，
忽视文化内涵的挖掘，则难以留
住游客。因此，既要主动抓住短
期窗口，以系列配套活动吸客，
又有深厚的历史文化
底 蕴 和

自然风光底色，以实力留客，让
红火成为常态，而非如烟火般灿
烂一时。只有以文化为内核，通
过重构叙事方式，才能形成不可
替代的品牌价值。

要实现文旅长红，还不能
忽视基础设施和服务质量。当
一个景区、一个城市成为网红
之后，巨大流量难免带来一些
负面影响，如道路交通压力，还
有餐饮、住宿等服务质量的保
障 。 这 些 问 题 除 了 市 场 主 体
外，也需要相关部门的加持护
航，以“全民友好”的服务口碑
留住游客。

现在，单一业态难以满足
游客日益分化的需求。以《狂
飙》的主要拍摄点江门长堤历
史文化街区为例。多年来，江
门坚持对历史建筑修旧如旧和
活化利用，有效保护了长堤历
史文化街区的老建筑、老
街 巷 、传 统

村落和历史环境。但只有原汁
原味并不够，当地还引入了小
林漫画阅读空间、咖啡店等新
业态，让传统历史文化街区变
身为文旅商圈，重新焕发生机
活力。更不用说江门市赤坎华
侨古镇、中国侨都华侨华人博
物馆等重点文旅项目落地建成
和开发，为当地提供了文旅高
质量发展的新动力。“打卡热”
能吸引人，好产品好体验才能
真正留住人。

说到底，影视流量为景区
提供了“起跳板”，但长红需回
归文旅本质，“文化价值、服务
意识、产品思维”都不可或缺,
方能将“流量繁花”转化为可持
续的“消费繁华”，实现从网红
到长红的质变。

“跟着哪吒去旅游”：
影视IP赋能文旅踩上

文/羊城晚报记者 黎存根票房一路高歌
猛进、不断缔造中国
电影新纪录的《哪吒
之魔童闹海》（以下
简称《哪吒2》）。

其文化影响力
也迅速外溢至文旅
领域，形成了“跟着
哪吒去旅游”现象。
多地景区通过挖掘
哪吒传说与本地文
化资源，推出主题旅
游项目掀起打卡热。

其实，影视 IP带
来泼天流量让中国
文旅市场踩上“风火
轮”已经不是新鲜
事，各地正在积极探
索从“流量”到“留
量”的破局之路，实
现接住短期流量爆
发与长期文化价值
的双重收益。

《哪吒 2》在银幕上爆火的
同时，不出意外地，“跟着吒儿
去旅游”成为热门出游方式，也
带火了国内多地和哪吒有关的
旅游景区。同程旅行数据显
示，自《哪吒2》电影上映以来，

“哪吒”相关的酒店、景区等旅
游搜索量同比增长超5倍。

近期，被中国民间文艺家
协会命名为“中国哪吒文化之
乡”的四川宜宾市翠屏区，“哪
吒行宫”景点工作人员一直处
于忙碌之中。自电影《哪吒 2》
火爆出圈后，景区客流量显著
增长，尤其是“哪吒行宫”的关
注度持续上升。据了解，“哪吒
行宫”单日游客最高峰值约
8000人次，日均游客为4000人
次。截至目前，“哪吒行宫”已
累计接待游客较往年同期增长
了近300%。

“哪吒行宫”抓住机遇，通
过全息投影技术重现电影名场
面，并开发“灵珠觉醒”剧本杀
线路。景区还与高校合作复原
商周时期的青铜器，让游客体
验“乾坤圈锻造”非遗工艺。“哪
吒”效应明显，飞猪数据显示，
电影上映后宜宾旅游搜索量环
比增长225%；同程旅行数据显
示，在“哪吒”主题景区密集的
宜宾市，酒店量价齐升，订单量
和客单均价相比上年同期增长
近30%，汇集了哪吒行宫、哪吒
文化体验馆、哪吒欢乐世界等

“哪吒”主题景区的翠屏区酒店
预订量增长34%。

被《哪吒 2》带火的还有坐
拥陈塘庄、哪吒小镇两大“哪
吒”主题景区的天津河西区，当
地的陈塘庄地区地处渤海之
滨，也一直流传着哪吒闹海的
传说。数据显示，2025 年 2 月
河西区酒店预订量同比激增
60%，周边文创产品销售额增
长 200%。天津以“哪吒闹海”
传说为核心，结合地理特征打
造主题线路，河西区推出陈塘
关遗址体验区，游客可参与互
动演出、主题展览，甚至体验

“闹海”水上项目。
在河南南阳西峡县哪吒庙

景区，首创“封神宇宙”实景演
出，将道教仪式与 VR 技术结
合，游客可化身“封神榜”角色
参与剧情。景区周边配套建设

“混元珠”温泉度假村，形成“日
游夜憩”闭环消费模式，当地酒
店在 2月份第一周的预订量环
比增长近100%。

不仅如此，《哪吒2》导演饺
子是四川人，制作方成都可可豆
动画影视公司门口也成为了热
门打卡地；电影里有上海美术电
影制片厂《哪吒闹海》的影子，
在上海电影博物馆的上海美术
电影制片厂展区，连日来游客
成倍增长；在河北博物院，馆内
的镇馆之宝“错金铜博山炉”，
因为与《哪吒2》电影中“七色宝

莲”的造型非常相似，“错金铜
博山炉”也受到了很多游客和市
民朋友的喜爱，吸引了很多人前
来拍照打卡。电影周边玩具也
受到影迷抢购，作为获得该电影
周边玩具的授权生产制造商，位
于湘潭综合保税区的湖南桑尼
森迪玩具制造有限公司正全力
以赴投入生产供应市场，生产车
间也是一派火热。

《哪吒 2》有多火？记者了
解到，似乎跟哪吒没关系的广
州市白云区龙归街南岭村，也
新鲜出炉了超长哪吒涂鸦墙。
这一面长达30米的围墙，被南
岭村特邀画师精心绘制成哪吒
超长墙绘：哪吒、敖丙、殷夫人、
土拨鼠、申公豹、无量仙翁等角
色栩栩如生，成为周边地区哪
吒迷的新热门打卡地。随着哪
吒热兴起，白云区有关部门也在
挖掘整理民间“哪吒”文旅资
源。每年农历三月初六，白云区
人和镇汉塘村的村民都会举办
盛大的“哪吒诞”为哪吒庆生。
该村长辈介绍，“哪吒诞”是该
村每年最重要的传统民俗活动
之一。在白云区永平街东平马
市岭自然村有一座清代风格建
筑，被人们称为“哪吒宫”，为第
二批白云区登记文物保护单位。

借助《哪吒2》的热度，新颖
的文旅消费场景与模式层出不
穷，“影视 IP+文旅”联动，激发
出文旅产业的蓬勃活力。

近年来，中国文旅产业与影视
作品的联动在文旅市场已形成有
一定成熟度的模式，并成为市场重
要的爆火密码，造就了中国文旅市
场不少成功案例。

2023 年开年大剧《狂飙》播
出，广东江门市蓬江区三十三墟街
设置“强哥猪脚面”打卡点，推出

“扫黑除恶”主题密室逃脱，当年
“五一”假期游客量突破历史峰
值。受《狂飙》的影响，2025年春
节假期，江门市蓬江区长堤历史文
化街区的总接待人次超过了25万
人次，缤纷的民俗文化活动、火爆
的文旅消费场景更是展现出蓬江
日渐“出圈”的影响力。春节期
间，全区四大酒店平均入住率约
80%，到江门“狂飙”，已经成为不
少游客到江门旅游的重要驱动力。

《狂飙》带来的热潮，并不是
江门第一次与影视作品联动获得
好成绩。早在 2010 年，电影《让
子弹飞》就让开平碉楼借“鹅城”
之名火爆一把，当地开发民国主
题剧本杀，还原黄四郎宅邸宴席
场景，配套“马拉火车”观光轨道，
带动周边民宿集群发展。作为侨
都，江门的侨乡文化借力影视化
获得进一步扩大影响的“新生”：
赤坎华侨古镇，它有着全国规模
最大、界面最连续、保存最完整的
侨乡骑楼建筑群，业态也在持续
丰富，以浓郁侨味吸引八方游人；
中国侨都华侨华人博物馆凭借丰
富的历史文化资源和多元的展示
方式，入选全国热搜百强博物馆；
在“侨批档案馆”体验区，游客可
撰写电子侨批发送给亲友，进一
步强化文化认同感。

重庆武隆景区，2006 年通过
电影《满城尽带黄金甲》天福官驿
复建项目，开创影视实景留存先

例，通过定期举办古装实景剧《驿
站》，将短期热度转化为持续吸引
力。2014 年，更是借助国际大片
《变形金刚 4》进行了本土化嫁
接，天生三桥作为机械恐龙对战
场景，推动武隆从偏远山区景区
跃升为 5A 景区。景区保留擎天
柱雕塑，开发“能量晶体”主题步
道，年接待量从 30万增至 500 万
人次。重庆武隆还试点“数字孪
生景区”，游客可通过脑机接口设
备体验《变形金刚》电影场景。不
仅如此，武隆将《变形金刚》IP扩
展至研学领域，开设地质科考课
程，联合中科院发布《喀斯特地貌
演化白皮书》。

在海外游客中知名度极高的
湖南张家界，2023 年海外游客占
比提升至 15%。2010 年，乘着大
片《阿凡达》引发的热潮，张家界
景点乾坤柱更名“哈利路亚山”虽
然引发争议，却带来极高的国际
关注度。此后，通过技术赋能，体
验场景的持续迭代，景区引入悬
浮山全息投影、纳美族妆容体验
等项目，还引入元宇宙剧场，游客
可定制专属阿凡达形象参与沉浸
式剧情。作为1986年版《西游记》
取景地，金鞭溪打造“取经之路”
AR导览系统，游客扫描特定点位
即可观看经典片段，实现怀旧情怀
与现代科技的结合。2024年3A游
戏大作《黑神话：悟空》为山西应县
带来了泼天流量。当地崇福寺通过
动作捕捉技术复现游戏战斗场景，
应县木塔开发“斗战胜佛”光影秀，
使传统建筑吸引年轻客群，2024年
暑期游客中“Z世代”占比达47%。

可以说，通过不断的技术赋
能创新体验，影视+文旅深度融合
后将文化内核转化为可持续的体
验价值，走上了可持续发展路径。

从“流量繁花”到“消费繁华”有多远？

BBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBBB 现象：

与哪吒有关的文旅产品不出意外地火了

AAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAAA 案例：

影视+文旅已成为市场爆火密码
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“风火轮”“风火轮”

广东梅家大院是不少影视剧的取景地
羊城晚报记者 邓勃 汤铭明

影迷在成都天府长岛数字文创园哪吒形象雕塑前合影影迷在成都天府长岛数字文创园哪吒形象雕塑前合影 新华社发新华社发

四川宜宾翠屏山哪吒行宫 视觉中国

影迷们在成都可可豆动画影视有限公司前打卡 新华社发

国际友人来花城开启国际友人来花城开启““幸福之旅幸福之旅””

外国小朋友在广州感受中国年外国小朋友在广州感受中国年
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