
2025年3月25日/星期二/经济新闻部主编/责编周寿光 / 美编 刘栩 / 校对 林霄 A9财经·视野

腾讯正式入股“天才少年”稚
晖君创业的机器人公司，此次是
腾讯投资在具身智能领域首次出
手。3 月 24 日，来自天眼查的信
息显示，智元机器人关联公司上
海智元新创技术有限公司已于近
日发生工商变更，原股东临港新
片区道禾前沿碳中禾（上海）私募
投资基金合伙企业等退出，新增
广西腾讯创业投资有限公司、卧
龙电驱等为股东。

值得关注的是，广西腾讯创
业投资有限公司为腾讯旗下投资
公司，其入股后持有智元机器人
约 2.06%的股权。与此同时，上
海智元新创技术有限公司的原法
定代表人舒远春卸任，由邓泰华
接任；同时注册资本由约7637万
元增至约8046万元。

人形机器人赛道明星企业智元
机器人正隶属于上海智元新创技术
有限公司。创始人之一、90后的稚
晖君本名彭志辉，曾以“华为天才少
年计划”加入华为团队，离职后
2023年2月联合创立智元机器人。

资料显示，上海智元新创技
术有限公司经营范围包括智能机
器人的研发、服务消费机器人销
售、人工智能理论与算法软件开
发等。去年年底实现规模化量
产，智元通用具身机器人累计下
线超过 1000 台，运用于交互服

务、柔性智造、特种作业、科研教
育及数据采集等场景。

除此次新入股的腾讯，此前
融资中已经吸纳了包括比亚迪、
高瓴资本等机构，其中，比亚迪持
股2.38%。

今年 3 月 10 日，智元机器人
发布首个通用具身基座大模型
Genie Operator-1（GO-1），并
配上视频，展示了 GO-1 通过学
习人类视频，助力机器人本体完
成递送水杯、制作餐点、迎接外宾
等一系列任务。在视频末端，还
附有仿真数据采集及大规模真机
数据采集的过程画面。

“我们会聚焦云服务和大数
据、应用场景以及开源社区等领
域。我们希望成为所有机器人厂
商的支持者以及合作伙伴，而不
是取而代之去做硬件，这也和我
们在包括云、AI等其他领域的思
路是一致的。”腾讯董事会主席兼
首席执行官马化腾在近日召开的
去年第四季度及全年业绩财报会
上表示，腾讯希望成为相关厂商
的合作伙伴，不会下场做硬件。

财报显示，腾讯去年第四季
度营收 1724.5 亿元，同比增长
11%，净利润 553亿元，同比增长
30%；全年营收 6603 亿元，同比
增长8%，净利润为1941亿元，同
比增长68%。

羊城晚报讯 记者詹淑真报
道：昨日，广州市香雪制药股份有
限公司发布公告，因涉嫌信息披
露违法违规，公司及实控人王永
辉收到中国证监会下发的《行政
处罚事先告知书》。

香雪制药（300147）股票自3
月24日开市起停牌1天，3月25日
开市起复牌。公司股票将被实施
其他风险警示，股票简称由“香雪
制药”变更为“ST香雪”。

公告显示，香雪制药在 2019
年年度报告中存在虚假记载。
2019年12月，香雪制药位于广州
生物岛上5栋别墅被相关政府部
门拆除，香雪制药未按规定确认
拆除别墅产生的在建工程损失，
导致利润虚增5383万元，占当期
披露利润总额的45.98%。

此外，香雪制药未按规定披
露关联方非经营性资金占用，
2016 年至 2020 年年度报告存在
重大遗漏。

2016年至2020年，香雪制药
以购买信托理财、中药材合作经
营等名义支出款项，并最终划转
至控股股东广州市昆仑投资有限
公司（以下简称昆仑投资）等关联
方，用于关联方偿还借款、收购股
权等。2018 年至 2020 年，香雪
制药代关联方广州香岚健康产业
有限公司（曾用名广州协和精准
医疗有限公司，以下简称协和精
准）支付香岚官洲酒店工程款。

上述事项均构成关联方非经
营性资金占用，2016 年至 2020
年，上述非经营性资金占用实际
发生额分别为 5.85 亿元、8.45 亿
元、14.08 亿元、6.57 亿元、13.57

亿元，香雪制药未按规定及时披
露，也未在 2016 年至 2019 年年
度报告中予以披露，仅在2020年
年度报告中披露非经营性资金占
用金额 12.62 亿元。上述各年度
未披露的资金占用发生额分别占
香 雪 制 药 当 期 披 露 净 资 产 的
15.88% 、 21.75% 、 35.10% 、
15.98%、2.22%。

通过上述关联交易，同期非
经营性资金占用余额分别为 2.8
亿元、6.86 亿元、15.56 亿元、7.04
亿元、9.59 亿元，香雪制药未在
2016 年至 2019 年年度报告中予
以披露，仅在2020年年度报告披
露占用余额 6.26 亿元，该披露余
额与实际余额的差额为 3.32 亿
元。上述各年度未披露资金占用
余额分别占香雪制药当期披露净
资产的 7.6%、17.66%、38.79%、
17.12%、7.82%。

2021年 4月 29日，香雪制药
发布公告，昆仑投资通过以资抵
债方式清偿 2020 年资金占用余
额6.26亿元。2024年 4月 30日，
香雪制药发布公告，披露2021年
4月28日前公司合计向香岚官洲
酒店相关施工单位支付工程款
3.26 亿元，且 2021 年 4月份清理
控股股东非经营资金占用的过程
中，有2150万元的往来资金未及
时清理完毕，应调整至“其他应收
款”并按同期银行贷款利率计收
利息费用。

中国证监会拟对公司处以
600 万元罚款，并对王永辉处以
1000万元罚款及5年市场禁入措
施。其他相关责任人也面临不同
额度的罚款。

香雪制药被行政处罚
实控人王永辉被罚1000万元

腾讯布局人形机器人赛道
持有智元机器人股份约2.06%

羊城晚报记者 王丹阳

随着酱油存量时代到
来，行业龙头及中小调味品
企业相继推出了零添加产
品，千禾多年苦心构建的零
添加护城河，已变成了能够
轻易跨越的小溪。

面对国内市场的红海
竞争，千禾味业在2024年股
东大会上释放出明确的出
海信号。伍超群透露，正在
重点考察3亿人口的印尼市
场，并试探欧美消费潜力。
这与产能扩张计划形成呼
应——投资 7.96 亿元的 60
万吨调味品智能制造项目
达产后，酱油产能将跃升至
82 万吨，较现有规模增长
156%。

在调味品企业的出海
版图中，千禾的路径与来自
佛 山 的 海 天 形 成 鲜 明 对
照。海天味业借助港股上

市搭建全球资本通道，通过
“A+H”双平台融资，为全球
化扩张铺路。招股书披露，
海天味业已在越南、印尼设
立生产基地，产品覆盖全球
100 多个国家和地区，但其
2022 年 出 口 额 占 比 不 足
1%，远低于同行 10%以上
的水平。

而千禾选择产品先行，
试图以零添加差异化切入。
但目前，千禾味业2024年海
外销售还面临三重挑战：欧
美市场对发酵食品的严格检
测、东南亚市场的价格敏感
度以及李锦记等粤企的先发
优势。更现实的压力来自国
内市场——随着海天“简
盐”、厨邦“纯酿”等竞品加
入，零添加酱油价格战已现
端倪。2024年三季度，千禾
味业存货周转天数为140.83

天，相较2023年同期增长了
21.81天，显示渠道压力正在
累积。

中国食品产业分析师
朱丹蓬认为，以目前的食品
工业研发和生产技术来看，

“零添加”不可能完全做到，
如何界定“零添加”概念还
要进一步观察。而目前很
多品牌利用“零添加”概念
作为产品附加值，造成产品
价格虚高。

这场始于商标争议的
风波，实质折射出中国调味
品产业升级的深层阵痛。
当零添加从技术概念演变
为营销标签，企业需要在标
准建设、供应链管控、消费
者沟通等方面构建更坚实
的护城河。未来零添加的
竞争将延伸到重金属防控、
原料溯源等更深维度。

当一瓶标注“零添加”的酱
油被检出重金属镉元素，一场
有关产品成分的争议再次席卷
各大社交平台。

今年 3月，千禾味业因旗
下“千禾御藏本酿 380 天酱
油”被检出含镉 0.011mg/kg，
陷入舆论风波。事件源于某媒
体对 13款“零添加”酱油的检
测，结果显示 12款含镉，其中
千禾产品含量较高。

从四川眉山起家的千禾味
业，曾凭借“零添加”概念实现
市值从百亿元到250亿元的狂
飙，如今却不断遭受信任危
机，消费者对“千禾0”与“零添
加”的关系持续质疑。

对此，千禾味业董事长伍
超群对媒体声明，该企业使用
“千禾0”商标的产品都是零添
加产品，“千禾 0”既是品牌商
标，也是零添加的产品，用于
区分千禾味业零添加产品和非
零添加产品。

羊城晚报记者 孙绮曼

千禾味业陷入 风暴
到底是文字游戏还是大委屈？

镉元素对人体有毒，半
衰期长达30年，且存在可能
诱发致癌等风险。这种危
险物质如何会进入到酱油
中，诸多网友一时百思不得
其解。因为产品“零添加”
的标签，千禾在这场风波中
成为争议最大的品牌。

3月 20日深夜，千禾味
业迅速发布情况说明，为及
时解决消费者担忧，消除不
良影响，千禾味业快速启动
自查程序对公司在售产品、
在库产品及在生产产品进
行检测，同时对生产流程、
生产设备、生产环境等进行
了严格检查。经自查，千禾
0系列产品符合公司生产工
艺要求，在生产中不存在违
反零添加生产要求的情况，

在生产过程中除生产所需
的食品原料外未使用食品
添加剂。同时，在千禾味业
非“千禾0”的其他产品检查
中，相关的食品添加剂均符
合国家标准要求。

在公司官网上，千禾御
藏本酿380天酱油产品位居
零添加酱油产品板块之首，
另外还有 280 天、180 天两
款产品。该系列产品单瓶
（500 毫 升）零售价在 15 至
20元区间。

不过，记者梳理发现，
其中的镉检测并未超出国
标（GB 2762），千禾对此解
释其源自天然原料，但消费
者质疑其“零添加”宣传的
真实性。

水能载舟，亦能覆舟。

实际上，“零添加”这个标签
给千禾带来了许多舆论，也
带来了实实在在的收益。
2018 年，千禾味业围绕“零
添加”三个字大做文章，先
后申请注册“千禾零加”“千
禾零零”等一系列商标，试
图加深品牌标识。

两年后，公司似乎对商
标还不太满意，陆续提交注
册“千禾0”“千禾0+”“0”等
商标的申请，这些商标陆续
注册成功后，成为公司酱油、
食醋、料酒和白醋等产品上
重要且常见的标识。其中，
公司对“千禾0”30类方便食
品商标煞费苦心。该商标于
2023年 8月提交注册申请，
经受理、驳回及复审，终于去
年1月获得批文。

2008年，当千禾味业在
四川眉山推出首款“零添
加”酱油时，资本市场尚未
意识到这个选择或将改变
中国调味品行业的竞争格
局。这家以焦糖色食品添
加剂起家的企业，用十来年
的时间完成从产业链配套
商到酱油龙头的转身。

在2015年之前，千禾味
业最大的业务是焦糖色，收
入占比约为50%，调味品（酱
油 + 食 醋 等）的 占 比 不 足
40%。2015年之后，企业逐
步将业务发展重心聚焦到毛
利率较高的调味品业务上。

2016 年 3 月 7 日，千禾
味业以每股 9.19 元的发行
价登陆上交所，成为继海天
味业之后第二家主板上市
的酱油企业。上市首年，其
营收仅 7.71 亿元，不足海天
同期营收的十分之一。

转折点出现在 2022 年
10月，在食品添加剂争议风
波中，千禾味业凭借“零添

加”标签异军突起，股价从
2022年9月30日的15.08元
飙升至 2023 年 5月 30 日的
21.18 元。2023 年，公司也
交出自上市以来最好的一张
答卷，营业收入实现32.07亿
元、净利润5.30亿元，同比分
别增长31.62%和54.22%。

戏剧性的是，中东资本
的进退成为其资本市场的
风向标。阿布达比投资局
2023 年中报突然以 437.62
万股跻身十大流通股股东，
却在去年三季度末神秘退
出。按当季均价 18.6 元计
算，该机构套现超 8000 万
元。截至今年 3 月 24 日收
盘，千禾股价收报11.60 元，
市值 119 亿元，已较峰值蒸
发超53%。

上市九年以来千禾味
业的股价就像坐上过山车，
实际上，千禾味业的股权架
构暗藏玄机。

2024 年一季度，伍超
群、伍建勇（侄儿）、伍学明

（哥 哥）为千禾味业第一、
二、四大股东，持股比例分
别 为 40.67% 、9.16% 和
1.1%，合计持股50.93%。值
得玩味的是，就在公司股价
频频创出新高之际，伍超群
却开始频频减持套现。有
数据显示，自 2020 年以来，
他累计减持了数千万股，套
现金额高达数亿元。

2024 年 6月，财务总监
何天奎等三名高管集体减
持不超 48.41 万股，此时正
值公司业绩增速骤降期。
这种管理层与机构投资者
的撤退节奏，暴露出资本
对单一概念企业的谨慎态
度。

穿透股权可见，伍氏家
族依然通过直接持股控制着
公司过半的股份。企查查显
示，今年第一季度，伍超群、
伍建勇、伍学明为千禾味业
第一、二、四大股东，持股比
例分别为 40.67%、9.16%和
0.79%，合计持股50.62%。
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3 月 24 日，千禾味业发布
澄清公告表示，眉山市市场
监督管理局已对公司成品库
房 、商场超市在售的相关产
品进行监督抽检，共计 23 批
次，并于 3 月 23 日发布《眉山
市市场监督管理局关于千禾
味业食品股份有限公司相关
产 品 监 督 抽 检 情 况 的 通
告》。经检测，结果符合企业
标 示 的 酿 造 酱 油 国 家 标 准
（GB/T 18186）。本次抽检报

告显示，抽检的所有“千禾 0”
产品未检出苯甲酸钠 、山梨
酸钾、三氯蔗糖、安赛蜜等食
品添加剂含量。

千禾味业表示，“千禾 0”
商标用于区分公司零添加产
品和非零添加产品。凡是使
用“千禾 0”商标的产品都是
零添加产品。“千禾 0”系列产
品仅使用食品原料，绝不添
加食品添加剂。

（钟和）

相关链接

千禾味业发布澄清公告
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千 禾
味 业 旗 下
千 禾 0 品
牌 系 列 酱
油调味品
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对于“好房子”，政府工作报
告表述为“安全、舒适、绿色、智
慧的‘好房子’”。在珠实地产层
面，“品质+智慧+服务”是其对
于“好房子”的诠释：以珠江实业
集团全产业链优势保障产品质
量安全，以集成智能、绿色新技
术更迭人居新方向，以 AI 赋能
提升家庭生活和社群生态软实
力，实现人们对住房需求从物理
空间向精神层面的升华。2024
年，珠江实业集团已成功打造“智
慧人居 1 号实验室”，开创珠实

“好房子”新模式。据介绍，该实
验室将聚焦智慧建造、智能家居、
智能社区、智能服务四大领域开
发十大科技创新系统，实现六大
科技创新成果应用场景和5项国
内首创技术应用及多项专利发
明，助力提升城市居住品质。

位于天河智慧城核心片区
的珠江·天河都荟，是珠实地产旗
下最新新规产品。项目周边有火
炉山、大观湿地公园、杨梅河等自然
资源环绕，地铁21号线天河智慧城
站直线距离约600米，广百广场、
时代E-PARK、万科云城等商场举
步可达；教育资源方面，项目自带幼

儿园，北侧规划新增1处高品质学
校，清华附中湾区学校二期、华阳
集团新塘小学等也在周边。即将
首推的地块，据介绍容积率为2.0，
属于低密小区布局，户户朝南设计，层
高3.15米起，户型使用率高达120%
（广州容积率新规设计），通风采光
等舒适性都有很大保障。首 推
产品将包括72㎡、85㎡、105㎡、
123㎡及152㎡的三至五房。

更值得一提的是，在科技
园、软件园云集的区域内，珠江·
天河都荟定位之一是“新派科技
住宅”，也是珠实“好房子”领势智
慧时代的全新首作，智能化建设
必不可少。据了解，将于3月27
日举办的“珠江·天河都荟新品发
布暨‘好房子’智慧人居盛典”上，
珠实地产将会与华为智慧人居进
行战略合作签约，共启未来科技
人居生活新范式。届时，现场也
将正式发布该项目的十大科技
创新系统，值得拭目以待。

作为天河区首个全方位新
规项目，其产品呈现效果如何？
配置的科技系统有哪些创新？3
月 29日即将开放的售楼部及样
板房将为您揭晓答案。

国企匠心，珠实地产用精品阐释“三个好房子时代”——

天河都荟天河都荟：：天河首个全新规住宅天河首个全新规住宅2929日开放日开放

珠江·天河都荟将打造新派科技住宅（效果图）

“ 好 房
子”被首次写进
政府工作报告以
来，持续保持高热
度，建设“好房子”是目
前房地产行业高质量发
展和房地产发展新模式的
重要组成部分。

在极具领先性和探索性
的广州住建领域，深耕广州
40余载的珠江实业集团，已
经形成“三全两优”（全产业
链、全周期、全精品；科创优、
文化优）优势，在城建住建领
域，通过不同时期打造的地标
性项目，为广州生动阐释了“三
个好房子时代”。2024年，该
集团已成功打造“智慧人居 1
号实验室”，开
创 珠 实“ 好 房
子”新模式。在
业内看来，珠实
出 品 ，必 属 精
品。该集团不
仅为城市建好
房 子 ，更 为居
住者创造好
生活。

虽然当前才有对“好房子”应有素质的阐述，但从根
本上来说，一栋建筑好不好，与它们的设计、施工、配套
乃至服务等都紧密相关，能被称为城市地标的项目，用

“好”字，当之无愧。
1979年，珠江实业因总承包建造中国第一家中外合

作五星级宾馆——白天鹅宾馆，开创国内工程总承包先
河。40余载发展历程中，珠江实业凭借敢于担当、敢为
人先的气概，打造了花园酒店、中国大酒店、天河体育中
心等城市地标，成为广州地产业界的先行者之一。而
今，更作为广州明确的七大市级做地主体之一，深度融
入城市建设，以国匠之力谱写城市发展新篇章。

随着人民群众对美好生活
的向往越来越强烈，珠江实业
集团旗下的珠实地产，凭借对
广州的深入理解、结合前瞻性
空间设计思维，以“百变空间”
的户型实力开创了珠实“好房
子”增值功能时代，满足市场需
求，逐渐树立起“品质珠实”的
口碑。近年来，天河区的珠江·
颐德公馆、珠江花城、天河壹

品，白云区的珠江·岭南公馆、
云湖花城，荔湾区的西关都荟、
广钢花城等项目，绝大部分成
为城市IP级标杆人居作品。珠
实地产项目均注重配套设施、
社区文化的完善和营造，为业
主打造了一个个宜居宜业、宜养
宜学的全方位生活圈，赢得了
市场的广泛赞誉。

“好房子”有好交付。珠实

地产始终践行国企担当，在实
现提前交付的同时，更强调高
品质交付。据介绍，近3年，珠
实地产按时保质完成30批次、
超万套商品房交付任务，交付
水平、交付质量不断攀升。到
2024年，珠实地产集中到访交
付率超 96%，客户收楼服务满
意度 100%，继续保持行业领
先水平。

文/陈玉霞 图/项目提供

项目配套完善，产品均为高实用率的新规产品（效果图）
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